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JSSTEFOGLALD

Tisztelettel kdszontdm a harom
tagvallalat nevében kedves olvaséinkat.
A Magyar Sorgyartok Szévetségének
alapvetd feladata a harom
tagvallalatanak, kozos érdekeinek
egységes képviselete. Tovabbra is
elengedhetetlen célunk és feladatunk
az iparaggal kapcsolatos informacidk
gyljtése, a kormanyzattal val6 egységes
kapcsolat megtartdsa sziikség esetén a
kapcsolat kialakitasa, valamint szakmai
férumokon valé részvétel.

A Magyar Soérgyartok Szévetségének adatai
alapjan 2010-ben is folytatédott a hazai sorér-
tékesités csokkenése. Az elmult évben 6%-os
csOkkenés tortént, igy 2007 ota az értékesités
mintegy 23%-kal mérséklédott. Emellett tovabb
nétt az olcsdbb termékek részesedése, mely
leginkdbb a valsdg kovetkezményeként, illetve
a vendéglatd ipari fogyasztas mérséklédésének
tudhato be.2009-ben a Sorszévetség folytatta
az el6z6 években utjara inditott programjait,
melyeket a tarsadalmi felel6sségvallalas és a
sorkultura népszer(sitése érdekében folytat,
illetve Uj programot is kezdett.

A Magyar Soérgyartok Szovetségének (tovéb-
biakban Sorszévetség) adatai alapjan tovabb
folytatodott a valsdg a soragazatban a tavalyi
évben. Az export az 4gazat négy legnagyobb
szerepl6jének (Borsodi Sorgyar Kft., Dreher

Sorgyarak Zrt., Heineken Hungdria Sorgyarak
Zrt., Pécsi Sorfézde Zrt.) adatai alapjan ugyan

érzékelhetéen nétt, am még ez sem volt képes
kompenzalni a belféldi értékesités visszaesé-
sét. A mennyiségi csokkenés mellett az dgazat
tovabbi problémaja, hogy a fogyasztas egyre
inkabb attevédik a vendéglaté-szektorbol

a kiskereskedelem irdnyaba, a magasabb
mindségu sorok felél pedig az olcsobb termékek
felé. Ezen jellemzdk, valamint a gyartok kozott
meglévé a rendkiviil éles arverseny miatt az
4gazat az el6zetes adatok szerint a tavalyi évben
veszteséges volt.

Az elhtizéd6 vélsag mellett a fogyasztas immar
negyedik éve tarto visszaesésének oka tobb-
féle tényezéknek tudhato be. Szerepet jatszik a
kornyez6 orszagokhoz képest kiemelked6 addza-
si szint (Europa legmagasabb altalanos forgalmi
adoszintjéhez a régidban kiemelkedéen magas
jovedéki adé tarsul), igy az agazat fejlédése

az addszint mérséklédését igényelné. Ha ez
nem is valdsul meg, de okkal remélheté, hogy

a termékdij-befizetések mérsékelt emelkedése
mellett mas kdzteher-névekedés nem varhato a
kozeljovében.

e 2

Dr Madi Laszlo

A Magyar Sorgyartok Szovetsége elndke
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JOFEJ program

A SOrszovetség a negativ adatok dacéra tovabb
folytatja az immar évek 6ta zajlé kampanyat

a Jozan Felel6s JarmUivezetés elémozditasara.

A 2010-es kampanyiddszak alatt tobb mint 10
000 latogatd kereste fel a www.jofej.hu oldalt. A
kvizt tobb mint 41 000 alkalommal toltotték ki,

a weboldalra tébb mint 140 fotét, 50 jarmUiveze-
téssel és alkoholfogyasztassal kapcsolatos videdt
toltottek fel a latogatok, és a kiilénboz6 tartal-
makhoz mintegy 1400 hozzaszolas érkezett. Tobb
mint 1900-an vettek részt abban a szavazasban,
amelyben a Jézan Felelds JarmUivezetés Napjat
keresték.

A Sérszévetség a JOFEJ program holnapjan azt is
megfogalmazta, ki is a J6zan Felel6s Jarmuiveze-
t6. A JOFEJ 7 ismérve az alkoholfogyasztassal és
kozlekedéssel kapcsolatos legfontosabb jellem-
vonasokat irja le, igy a fiatal felnéttek kénnyeb-
ben azonosulhatnak a felelés alkoholfogyasztas
és jarmlivezetés eszméjével.

A Magyar Sorgyartok Szovetsége elkotelezet-
ten kiizd az ittas vezetés ellen. A www.jofej.hu
oldalunkon regisztralt JOFEJ kézdsség tagjaival
kozosen valasztottuk ki julius 25-ét -a J6zan
Felelés Jarm(ivezetés Napjaként.

Célunk, hogy felhivjuk a figyelmet a jarm(veze-
téssel és alkoholfogyasztassal kapcsolatos felel&s
magatartas fontossagara, és a fiatal felnéttek
korében kovetendé példaként jelenitsiik meg az
ittas vezetés elutasitasat. JOFEJ kampényunk f6
Uzenete, hogy az autéval, motorral szérakozni
induldk vallaljak a felel6sséget onmagukért és a
tarsasagért: ne fogyasszanak alkoholt, ha pedig
mégis ittak, mas médon - példaul tomegkozleke-
déssel - induljanak haza”
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A Magyar Sorgyartdk Szovetsége évrdl évre aktiv
szerepet vallal az ittas vezetés elleni kiizdelem-
ben. A szervezet kiemelt idészakban meghir-
detett kampanyanak fé célja tobb volt, mint
egyszer( informacié dtadas. A teljesen megujult
www.jofej.hu segitségével olyan kdzdsség alakult
ki, amely nemcsak egyetért, de nyiltan fel is
véllalja és hirdeti a jézan, felels jarmUvezetés
fontossagat.

Kérnyezettudatossag

A SOrszovetség szervezésében a gyartok tamo-
gatasaval elindult egy aludoboz-visszagydjtési
projekt 2010. 6szén. A projekt célja az, hogy
kénnyen hasznédlhat6 automaték segitségével

az embereket arra 65zton6zzék, hogy haszno-
sitsak Ujra a soros és Udités dobozokat, melyek
egyébként a szemétbe keriilve kdrnyezetet
terhel6 anyagok. Kisérleti jelleggel 24 visszavalto
automatat (RVM) helyeztek el kiilonb6z6 szu-
permarketekben, boltokban, Budapesten és mas
véarosokban. A vallalkozas sikeres, a visszavaltott
dobozok mennyisége folyamatosan emelkedik.
A folyamat kornyezeti haszna kiemelked6: 1

db aluminium doboz Ujrahasznositasaval annyi
energia takarithaté meg, mely egy televizié 3
o6ras mikodéséhez elegendé. A tagvallalatok
ezzel a vallalkozassal kivanjak kifejezni a kornye-
zetvédelem iranti elkotelezettségliket és reagdlni
arra a piaci tendencidra, hogy itthon a dobozos
sorok irdnti kereslet folyamatosan né abszolut és
redlértékben is ezzel is mutatva az iparag felel6s
és kornyezettudatos viselkedését. A rendszer
jovéje persze jelentés mértékben fligg majd

a Parlament asztalén fekvé Termékdij torvény
végleges szovegétdl.

Az iparag gazdasagi érdekeinek tovabbi képvise-
lete mellett, a Sorszovetség idei stratégiai célja

a sorfogyasztas kulturajanak épitése és a hazai

mindségi sorok fogyasztasanak elémozditasa a
tobbségében kiilfoldrél bearamlé olcsé és nem
egyszer gyenge minéségul termékekkel szemben.
A Sorszovetség egy kutatas el6készitésén dol-
gozik, amely felméri a sér imazsat, a fogyasztok
szokasait és az azokra hato tényezdket, tovabba a
mas alkoholtartalmu italokhoz valé viszonyulast.

Er6s6dé 6nszabdlyozas

Idén is folyamatos volt az Onszabalyozé Reklam
Testllettel az egyuttmUikodésiink, akik vallaltak
esetleges vitdink fliggetlen és hatékony eldon-
tését. A Brewers of Europe (Eurépai Sorgyartok
Szbvetsége) és a European Advertising Standards
Alliance (Eurépai Onszabalyozé Reklam Testiilet)
megbizasabdl a KPMG megvizsgalta az eurdpai
sOrpiac onszabélyozasanak hatékonysagat,

mely felmérésben a magyar piac is részt vett. Az
auditalt vizsgalat megmutatja, melyben a Ma-
gyar Sorgyartok Szovetségének tagvallalatai altal
alkalmazott 6nszabélyozasi folyamatokat kiilon
is értékelték, hogy a soriparban alkalmazott
Onszabélyozas élenjaré és hatékonyan mikodé.
A Magyar Sorgyértok Szovetsége meguijitja az
ipardg onszabalyozasanak kereteit adé kereske-
delmi kommunikéciés kodexét 2011-ben, mely
tovabbra is tukrozi az iparag felel6sség teljes
gondolkodas maédjat.


http://www.jofej.hu
http://www.jofej.hu
http://www.jofej.hu

2007 6ta kozel egynegyedével esett vissza a sorértékesités, mely a termelés hasonlé mértéki csok-
kenését vonta magaval. 2010-ben a hazai eladasok 6%-os csokkenése mellett az export 49 %-o0s
emelkedése figyelheté meg, de ez utébbi sem volt képes ellensulyozni a hazai piac visszaesését..
Az importot nézve az el6z6 évek zuhandsdhoz képest és a 2009 évhez viszonyitva 5%-os emelkedés
mondhaté el 2010-re vonatkozdan.

Sorgyarak teljes értékesitése az értékesités irdnya szerint

Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2009
ezer hl (%) ezer hl (%)

Belfoldi értékesités 6038 -8,8 5668 -6,1

Export 251 -55,0 374 49,0

Osszesen 6 289 -12,4 6 042 -3,9

Sorgyarak teljes értékesitése értékesitési forras szerint

Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2009
ezer hl (%) ezer hl (%)

Sajat termelés 6194 -12,3 5942 -4,1

Import 95 -17,2 100 53

Osszesen 6 289 -12,4 6 042 -3,9

A belfoldi forgalom visszaesése egyértelmien az liveges csomagolasu soroket érintette. A PET

palackos sor és a hordos értékesités relativ értékben stagnalt, mig a dobozos csomagolés abszolut

értékben is novekedett - igaz, nem szignifikdns mértékben.

Belfoldi sorértékesités csomagolasi tipusok szerint

Total Belféldi Ertékesités

Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2009

ezer hl % ezer hl %
Visszavalthaté lveg 2765 -12,5 2464 -10,6
Nem visszavalthatd, egy utas liveg 41 -22.8 30 -27,5
PET palack 219 18,3 173 -20,9
Doboz 2400 -4,7 2410 0,4
Hordé 622 -13,4 592 -4,8




dasadgos/sajat marka rovasara csékkent 2009-hez képest. Valészin(ileg a gazdasagi valsag jelének
tudhaté be, hogy a gazdasdgos sorok értékesitése relativ értékben novekedett. Ugyanakkor joé hir,
hogy a prémium és szuper prémium sorok értékesitése ardnydban nem mérséklédott, sét a szuper-
prémium sérok aranya - igaz minimalisan -, de emelkedett is.

Sorértékesités termékcsoportok szerint

Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2008

ezer hl % ezer hl %
Szuperprémium 433 -5,7 422 -2,5
Prémium 606 -10,9 567 -6,4
Minéségi 3156 -13,0 2862 -9,3
Gazdasagos / Sajat marka 1842 -0,7 1817 -1,4

Kiugré az alkoholmentes sor értékesités visszaesése. A zérd tolerancia bevezetése ellenére majdnem
felével csokkent az alkoholmentes sérok fogyasztasa 2007 6ta.

Belfoldi alkoholmentes sorértékesités
Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2009
ezer hl % ezer hl %

Uveg palack 59 -26,1 45 -23,7
Doboz 67 -12,3 48 -28,4




KOZTEHERVISELES

Furcsallhatd, hogy az értékesités csokkenése ellenére 6%-kal tobb adot és jarulékot fizetett

a soripar a koltségvetésbe, tovabb sujtva az ipardg egyébként is magas adézottsdgat. Ennek

okai az egyszeri tényez6k mellett minden valészintiség szerint a 2009-2010-es jovedéki

addemelések lehettek.

Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvonasok

Teljes add és jarulék elvonas

Ev 2009 2009/2008 2010 2010/2009
millié Ft % millié Ft %

Jovedéki ado 31929 -6,2 33 649 54
AFA (befizetendd, nettd) 16 609 8,1 19183 15,5
Kornyezetvédelmi termékdij 1547 -6,7 1527 -1,3
Bérjellegd, vallalat altal fizetendé jarulékok, adok 4291 2,6 4056 -5,5
Egyéb adok 3462 55,2 2989 -13,7
Importvam 36 2,9 5 -87,5
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ELERHETOSEGEK

Magyar Sérgyartok Szovetsége

Dr. Madi Laszlo

elnok

Salamon Zséfia

titkar

1052 Budapest, Fehérhajo utca 8-10. l11./1.
Tel: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661
www.sorszovetseg.hu p

Borsodi Sorgyar Kft.

T6tos Zsolt

Ugyvezeté igazgatd

3574 Bb6cs, Rakdczi u. 81.

1138 Budapest, Vaci ut 187.

Tel: (+36-46) 529-600, (+36-1) 778-6000
Fax: (+36-1) 778-6052
www.borsodisorgyar.hu p

Dreher Sorgyarak Zrt.

Andrei Haret

elndk-vezérigazgatd

1106 Budapest, Jaszberényi ut 7-11.
Tel: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9704
www.dreherrt.hu p

Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt.

Oladele Ajayi

vezérigazgatd

9400 Sopron, Vandor Sandor u. 1.
Tel: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111

1117 Budapest, Budafoki ut 91-93.
Tel: (+36 1) 437-2155
www.heinekenhungaria.hu p
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CXECUTIVE SUMMARY

I am happy to welcome the reader on
behalf of the three member companies!
The Association of Hungarian Brewers
sees the representation of the common
interests of its three member companies
as its fundamental task. Furthermore,
our key activities include the collection
of industry-related information, the
maintaining of a standard relationship
with the government, or the develop-
ment of such a relationship, if needed,
and the participation in professional
forum meetings.

Looking at on data collected by the Association
of Hungarian Brewers, it is clear that the decline
in beer sales in Hungary continued in 2010. A

reduction by 6% took place last year, and so sales

decreased by nearly 23% since 2007. In addition
to that the share of cheaper products increased
further, due to mainly the economic crisis and
the reduction in consumption within the cater-
ing industry.

Considering the information gathered by the
Association of Hungarian Brewers (hereinafter
AHB), the economic crisis continued in the beer
industry last year. Although exports expanded
perceivably based on the figures of the top
four players of the industry (Borsodi Sorgyar
Kft., Dreher Sérgyarak Zrt., Heineken Hungaria
Sorgyarak Zrt., Pécsi Sorfézde Zrt.), this was still
insufficient to compensate for the slackening in
domestic sales. In addition to quantitative reduc-
tion, as a further problem faced by the industry,

consumption has shifted more and more to retail
trade from Horeca, and to cheaper products from
higher quality beers. Considering these factors
and the extremely intensive price competition
among the manufacturers, the industry was loss
making, based on the preliminary data.

In addition to the delayed crisis, the fall-back of
consumption that has been a trend for as long as
four years, can be attributed to various factors. A
taxation level - outstanding in comparison with
the neighbouring countries — also played a role
(as the highest general turnover tax in Europe
was accompanied with an excise tax outstand-
ingly high in the region), and so the growth of
this industry requires the lowering of the tax
levels. Even if this could not be realised, one
may reasonably hope that no further increase

in public burdens can be expected in the future,
apart from the slight increase in product charge
payments.

e : 27

Laszlo Madi
Chairman of the Association of Hungarian Brewers
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The JOFEJ (Designated Driver) pro-
gramme

Despite the negative trends, the AHB has con-
tinued its campaign (on track for several years
now), to promote responsible and sober driving.
More than 10,000 visitors viewed the www.jofej.

hu web site during the campaign period in 2010.

The quiz was completed on more than 41,000
occasions, and an excess of 140 photos and 50
video records related to driving and alcohol
consumption were loaded up by the visitors,
while close to 1400 comments were received in
connection with the various content materials.
More than 1900 persons took part in the voting
programme, in which the Sober Responsible
Driving Day was to be determined.

On the web site of the JOFEJ programme, the
AHB also defined the meaning of Designated
Driver. The 7 characteristics of a JOFEJ describe
the key properties related to alcohol consump-
tion and participation in traffic, in order to
enable young adults to more easily identify with
the ideal of responsible alcohol consumption
and driving.

“The Association of Hungarian Brewers is com-
mitted to fight against drinkdriving.Together
with the registered JOFEJ community of the
www.jofej.hu web site, we selected the 25th of
July as the Sober Responsible Driving Day. Our
aim is to promote the importance of responsible
behaviour related to driving and alcohol con-
sumption, and to present among young adults
the rejection of drinkdriving as an example to
follow. The core message of our JOFEJ campaign
is that people going out by car or motorcycle
should assume responsibility for themselves
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and the company they are with: they should not
drink alcohol, and if they did drink, they should
use other means for going home - for instance
community transportation.”

The Association of Hungarian Brewers has been
involved actively in the fight against drink
driving in recent years. The main objective of
this campaign announced by the organisation
in a time period in the centre of attention, was
more than sheer information provision. With the
completely renewed www.jofej.hu web site we
managed to create a community that not only
agrees with the importance of sober, responsible
driving, but also openly promotes it.

Environmental consciousness

An aluminium beer can collection project was
launched in Autumn 2010, organised by the AHB,
with the support of the manufacturers. The aim

of this project is to use easy-to-operate reverse
vending machines to encourage people to recycle
the beer and other soft drink cans which otherwise
would constitute a burden on the environment, if
disposed of in the waste bins. On an experimental
basis 24 reverse vending machines (RVM) were
installed in various supermarkets and stores, in
Budapest and in other cities. The project has been
successful, the number of reverse vended cans has
increased constantly. The environmental benefit
of this tendency is outstanding: by recycling 1
aluminium can so much energy can be saved that
is sufficient to operate a television set for 3 hours.
The member companies want to show their com-
mitment to environmental protection through this
project, and they also want to react to the market
tendency that in Hungary the demand for canned
beers has increased constantly both in absolute
and in real value, thereby demonstrating a respon-
sible and environment-conscious behaviour on the

part of the industry. Naturally, the future fate of this
system will significantly depend on the final text

of the environmental product fee law currently in
parliamentary debate.

In addition to further representation of the indus-
try’s economic interests, the strategic goal of the
AHB for this year is to develop the culture of beer
consumption and to promote the consumption of
Hungarian high quality beers, as against the cheap
and not infrequently poor quality products that
often find their way into the Hungarian market
from abroad. The AHB is now working on prepara-
tions for a research to assess the beer image, the
consumers’ habits and the factors influencing them,
and furthermore the consumers'inclination toward
other alcoholic beverages.

Increasing self-regulation

Our collaboration with the Self-Regulating
Organisation has been uninterrupted this year,
too. This organisation undertook to decide, as an
independent body and efficiently, any even-
tual disputes that might arise among us. KPMG

- hired by Brewers of Europe and European
Advertising Standards Alliance - assessed the
efficiency of self-regulation in the European
beer market, and the Hungarian market was also
included in the survey. This audited survey, in
which the self-regulation practices by the mem-
ber companies of the Association of Hungarian
Brewers were also evaluated, demonstrated that
self-regulation, as applied in the beer industry,
was practised progressively and efficiently. The
Association of Hungarian Brewers is renewing its
Code of Commercial Communication outlining
the framework for industry-specific self-regu-
lation in the year 2011, and so this document
continues to reflect the industry’s responsible
way of thinking.


http://www.jofej.hu
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Beer sales fell back by nearly one quarter since 2007, and this resulted in production reduced by

a similar extent. In 2010, apart from a 6% reduction in domestic sales, an increase in exports by
49% could be observed, however this latter trend could not compensate for the slackening of the
domestic market. Looking at imports, an increase by 5% could be seen in 2010, in comparison with
the strong decline in the previous years and the output of 2009

Total sales of the breweries according to sales directions

Year 2009 2009/2008 2010 2010/2009
thousand hl (%) thousand hl (%)
Domestic sales 6038 -8,8 5668 -6,1
Exports 251 -55,0 374 49,0
Total 6289 -12,4 6042 =310
Total sales of the breweries by source
Year 2009 2009/2008 2010 2010/2009
thousand hl (%) thousand hl (%)
Self-produced 6194 -12,3 5942 -4,1
Imports 95 -17,2 100 53
Total 6289 -12,4 6042 =310

The decline in domestic sales clearly affected beers packaged in bottles. Sales in PET and kegs stag-

nated in relative terms, while the use of canned packaging increased in absolute value - although

insignificantly.

Domestic beer sales in Hungary by packaging types

Year 2009 2009/2008 2010 2010/2009
thousand hl (%) thousand hl (%)

Returnable bottle 2756 -12.5 2 464 -10.6
One-way bottles 41 -22.8 30 -27.5
PET 219 18.3 173 -20.9
Can 2400 -4.7 2410 0.4
Keg 622 -13.4 592 -4.8
Total domestic sales 6,038 -8.8 5,668 -6.1




High quality category beer brands are the losers of 2010, as their sales suffered losses mainly due to

the propagation of economical/private label brands in comparison with 2009. It is probably a sign of

economic crisis that the sale of economical beers increased in relative terms. At the same time, it is

good news that the sale of premium and super premium beers did not decline — as a share of total

sales —, moreover the proportion of the super premium beers even increased, although minimall

Beer sales by product categories

Year

Super premium
Premium
Mainstream

Economical/Private label

2009
thousand hl
433
606
3156
1842

2009/2008
(%)

-5,7
-10,9
-13,0

-0,7

The decline in the sale of alcohol-free beer is outstanding. Despite the introduction of zero toler-

ance (for driving), the consumption of alcohol-free beers fell back by almost half since 2007.

Non-alcoholic domestic beer sales (thousand hl)

Year

Bottles

Cans

2009
thousand hl
59
67

2009/2008
(%)

-26,1
-12,3

2010
thousand hl
422
567
2 862
1817
2010
thousand hl
45
48

2010/2008
(%)
-2,5
-6,4
9,3
1,4
2010/2009
(%)
-23,7
-28,4



PUBLIC DUES

Strangely enough, despite the decline in sales, the beer industry paid to the budget by 6%

more in terms of taxes and other contributions, which further deteriorated the already high

taxation level of the industry. Apart from the one-time factors, the reasons could be probably

the increases of excise taxes during the years 2009-2010.

Contributions to the state budget and other deductions

Total tax and contributions paid

Year 2009 2009/2008 2010 2010/2009
millions HUF % millions HUF %

Excise duty 31929 -6,2 33649 54
VAT (net, to be paid) 16 609 8,1 19183 15,5
ECO-tax 1547 -6,7 1527 -1.3
Salary related contributions, taxes payable by company 4291 2,6 4056 -5,5
Other taxes 3462 55,2 2989 -13,7
Import duty 36 29 5 -87,5
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CONTACTS

Association of Hungarian Brewers

Laszl6 Madi

Chairman

Zso6fia Salamon

Secretary

H-1052 Budapest, Fehérhajo u. 8-10. 3rd floor, door 1.
Phone: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661

www.sorszovetseg.hu p

Borsodi Sorgyar Kft.

Zsolt T6tos

General Manager

H-3574 Bé6cs, Rakoczi u. 81.

H-1138 Budapest, Vaci ut 187.

Phone: (+36-46) 529-600, (+36-1) 778-6000
Fax: (+36-1) 778-6052
www.borsodisorgyar.hu p

Dreher Sorgyarak Zrt.

Andrei Haret

Managing Director

H-1106 Budapest, Jaszberényi ut 7-11.
Phone: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9843
www.dreherzrt.hu p

Heineken Hungaria Sorgyarak Zrt.

Oladele Ajayi

General Manager

H-9400 Sopron, Vandor Sandor u. 1.
Phone: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111

H-1117 Budapest, Budafoki ut 91-93.
Phone: (+36 1) 437-2155
www.heinekenhungaria.hu p
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