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JSSTEFOGLALD

A Magyar Sérgyartok Szovetsége nevében
tisztelettel koszéntdém a séripar irant
érdekl6do kedves olvasot.

Az MSSZ olyan tarsadalmi szervezet,
amelynek négy tagja éles versenyt folytat
a hazai sorpiacon, ugyanakkor kdzos
érdekeik képviseletére,tarsadalmi felelds-
ségvallalasuk kifejezésére és a sérkultira
népszerdsitése érdekében egylttmikod-
nek a Sorszovetségben.

A 2008-as esztendd a gazdasagi valsag elso éve-
nek minden jellemzéjét megmutatta. A sorfogyasz-
tas 2007 masodik fele ota csokken és ez

a folyamat felgyorsult 2008-ban; a teljes kiboc-
sajtas 7 %-kal csokkent. A képet némileg szépiti,
hogy a hazai eladasok 10 %-0s csokkenése mellett
az export 73 %-kal nétt, am az export kis volument
reprezental. Az iparag a tovabb ndvekvo nyersan-
yag és energia arak mellett - a fogyasztok vasarlasra
0sztonzése érdekében - novekvo mértékben
forditott promociora. 2008-ban a hangsuly

a f6 markak térvesztésének megallitasa volt, és

e torekvéslnk eredményesnek mutatkozik. Az
iparag mintegy 5 Mrd Ft-tal kevesebb adot fizetett
a koltségvetésbe. A kiesés legnagyobb része

a jovedeki ado, amely nemcsak a volumen visszae-
sése miatt, hanem a termékaosszetétel kedvezotlen
alakulasa miatt is csokkent. Az év legnagyobb val-
tozasa a jogi kornyezetben a termékdijas szabaly-
0zas valtozasa volt. A torvényi valtozas elokészitése
kapkodassa valt, az iparag és az osszes érdekelt
szerepld szerint is a valtozas mértéke és kidolgo-
Zottsaga alulmaradt a varakozasoknak. 2009-ben
egy alapjaiban Uj termeékdij javaslat elokészitésen

dolgozunk, abban a reményben, hogy ezuttal

olyan kornyezet tudatos torvény szuletik amely
egyszerten, atlathatoan és fenntarthatoan veszi
figyelembe a kornyezetvédelmi és versenyképessédi
szempontokat.

2008-ban a Sorszovetség folytatta az el6zo évek-
ben Utjara inditott programjait, amelyeket

a tarsadalmi feleldsség vallalas és a sorkultdra
népszerUsitése érdekében folytat.

Egyre tobb JOFEJ-et tidvozolhetiink a negyedik
alkalommal megrendezett Jozan Felelos
Jarmuvezeto kampanyunkban. Az immar széles
tarsadalmi osszefogassal muikodtetett program ko-
zel 40.000 fiatalt tudott személyesen megszolitani
a fovarosi és videki rendezvényeken. A szokasos
helyszini és ,outdoor” eszkozokon, valamint a nyo-
mtatott médian tul a Magyar Televizio is sugarzott
aJOFEJ kampanyt népszer(sito tarsadalmi rekla-
mot. A JOFEJ kampany Uzenete, miszerint JOFEJ
az, aki vallalja hogy nem iszik egy bulin és hazaviszi
a tobbieket - egyre elfogadottabb a fiatalok korében

A MSSZ kiemelt céljanak tartja a kulturalt és mér-
tekletes sorfogyasztas népszerusitéset. Juniusban,

a budai Varban masodik alkalommal megrendezett
Szent Arnold sorunnep tobb mint ezer résztvevoje
igazolja torekvésunk helyességét. A vendégek nem-
csak a kulonleges soroket kostoltak meg, hanem

a sorkészités tudomanyaval és a sor gasztronomia
szerepével is ismerkedhettek.

A Sorszovetség tovabbra is az Europai Sorszovetség
keretében vesz részt a soripar europai mozgalmai-
ban és torekvésiben. Ennek keretében fejlesztjik
tovabb a 2006-ban elfogadott reklam onszabaly-
ozasunkat. 2008-ban onként vallalt szigoritasokat
vezettink be annak érdekében, hogy szisztematiku-
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san elkeruljuk az etikai normainknak nem megfelelé
reklamok sugarzasat. Osszel szerzodést kotottink
az Onszabalyozo Reklam Testulettel (ORT), akik
nemcsak a piacra keruld reklamjaink elozetes
vélemeényezéseét vallaltak, hanem esetleges vitaink
hatékony és flggetlen eldontéseét is.

Sajnos 2009 a gazdasagi valsag jegyében fog
eltelni. Kulon eréfeszitéséket kell tenniink azért,
hogy a hazai soripar mukodési feltételeit a nehéz
korulmeények kozott is garantaljuk, st fejlesszik

Elkotelezettségunk valtozatlan: Az iparag gazdasagi
érdekeinek képviselete mellett folytatjuk erofeszi-
téseinket a sorgyartas tarsadalmi elismertségének
novelése érdekében.

Sivo Imre
A Magyar Sorgyartok Szovetsege Elnoke
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Hazaindulsz?
Ittal alkoholt?

Kérj buszjegyet!

,’ Kérd az ajdndékod
a hostessektdl!

A Magyar Sorgyartok Szovetségét

tagjai azért hivtak életre, hogy az iparag
érdekképviselete mellett olyan fontos
értékeket és célokat képviseljen, melyek
tulmutatnak az egyes piaci szereplok
tevékenységein. Az iparag szamara kiemelt
jelentdségu kérdések — mint a jogi szaba-
lyozas vagy a sor népszer(sitése —

mellett a Magyar Sorgyartok Szovetsége-
nek legfontosabb feladata, hogy proaktivan
eleget tegyen egy felel@s érdekszovet-
séggel szemben tamasztott tarsadalmi
elvarasoknak.

2008-ban a szovetség folytatta az elézd
években Utjara inditott programjait, melyek
az Europai Unid szamara is folyamatosan
napirenden |évé kihivasokra igyekeznek
valaszt adni.

A nyugat-europai kezdemeényezés alapjan,
Magyarorszagon is zajlo JOFEJ (JOzan, FElel6s
Jarmuvezetd) kampany lényege, hogy az autoval
szorakozni indulok vallaljak a feleldsséget magukért
6s a tarsasageért: ne fogyasszanak alkoholt, és mint
JOFEJ-ek vallaljak, hogy hazafuvarozzak

a tarsasagot

A Magyar Sorgyartok Szovetsége 2008-ban tarsa-
dalmi 6sszefogas keretében ismételte meg immar
negyedik alkalommal az ittas vezetés elleni kampa-
nyat. A kiemelkedo veszélyt jelentd nyari hona-
pokban zajlo JOFEJ rendezvénysorozat célja, hogy
mindenkiben — legyen idds vagy fiatal, rutinos vagy
kezdd jarmuvezeto — tudatosuljon az autovezeteés
feleldssége. Ennek keretében kozel 40 000 fiatal
figyelmét hivtuk fel a felelds gépjarmivezetésre,

valamint az ittas vezetés veszélyeire. A SOrszovetség
tobb mint 50 alkalommal kereste fel Budapest
legnagyobb, leglatogatottabb szorakozohelyeit, va-
lamint a nyari fesztivalokon is megjelentek a JOFEJ
hostessek

A JOFEJ kampany 2008-ban is bizonyftotta
sikerességeét, hiszen a korabbi évekhez képest egyre
tobb jozan fiatal viselte a karkotot és kapta meg
aJOFEJ ajandékokat az est végeztével

Az idei évben a fesztivalokon, outdoor hirdetési
eszkozokon kivul a Magyar Televizioban is talalkoz-
hattak a kampannyal az autovezetok. A hirdetések
minden alkalommal arra hivtak fel a figyelmet, hogy
ha alkoholt ivott a sofdr, semmiképpen ne vezessen
A JOFEJ mint pozitiv viselkedési minta terjed

a fiatalok korében

A Magyar Sorgyartok Szovetsége kiemelt céljanak
tartja a meértékletes és mindségi sorfogyasztas
népszerUsitését. Ennek szellemében 2008. juniu-
saban masodik alkalommal kerult megrendezésre a
sorkostolassal, sortorténelmi bemutatoval, latvanyos
kiallitasokkal és koncertekkel tarkitott Szent Arnold
napi sorfesztival a budai var gotikus udvaran, ahol
tobb mint ezer részvevo volt kivancsi a sor hagyo-
manyaira, a sorfézés mesterségére, az alapanyagok-
ra és a gasztronomiai kulonlegességekre

Szent Arnold a legenda szerint segitett az europai
pestisjarvany lekuzdésében azzal, hogy viz- he-
lyett sorivasra buzditotta az embereket. Az egykori
szerzetes jol tudta, hogy a fozott sorben mar nincs
jelen az akkor vizben terjedo kor. llyen és hasonlo
tények tudoi mérhették ossze tudasukat, hogy ismét
kivivjak ,A sorkultira bajnoka” elismerést

A Sorkulttra bajnoka cimért induloknak 12 kérdésre
kellett valaszt adniuk, valamint kiallni a sorgyarak
altal kitlizott probatételeket: megismerni a sorfézés
alapanyagait, megtanulni a helyes csapolas és

a pontos kostolas mivészetét, valamint megtanulni
hogy milyen ételhez milyen sort kinaljanak
a vendégeknek

A Magyar Sorgyartok Szovetsége elkotelezett

a felelosségteljes Uzletvitel mellett, ezért tamogatja
a sorreklamokkal és mindennemd egyéb kommu-
nikacioval kapcsolatos 6nszabalyzo intézkedések
alkalmazasat. Az iparag elkotelezettségének mer-
tékét bizonyitotta az is, hogy a szovetség 2006-ban
megalkotta Uzleti Kommunikacios Szabalykonyveét
Az Europai Sorgyartok Szovetsége csatlakozott

az Europai Unidban 2007-ben megalakult Alkohol
6s Egészseg Forum munkajahoz. A Magyar Sor-
gyartok Szovetsége pedig az Europai Sorgyartok
Szovetsége tagjaként is tovabb kivanja erositeni
onszabalyozasi gyakorlatat, ezért 2008-ban megal-
lapodast irt ala az Onszabalyozo Reklam Testulettel
(ORT), amely sorrel kapcsolatos reklamok elézetes
vizsgalatat és véleményezését végzi, valamint vita
esetén vizsgalja az etikailag kérdéses reklamot

Az ORT szlikség esetén dontést hoz, amelyet

a tagvallalatok elfogadnak



Az el6z6 évhez képest 7%-0s csokkenést konyvelt el a soripar az eladasban. A hazai piacon a csokkenés

10 %-o0s, amelyet a kozossegi kivitelben elert 73 % -os emelkedés némileg kompenzal

Sorgyarak teljes értékesitése az értékesités iranya szerint (ezer hl)

Ev 2007 2008
Belféldi értékesités 7 334 6 622
Kézbsségi kivitel 274 474
Export 98 85
Osszesen 7 706 7181
| szazalek 100 | 93 |
Sorgyarak teljes értékesitése értékesitési forras szerint (ezer hl)
Ev 2007 2008
Sajat termelés 7 550 7 049
K6zbsségi behozatal 80 19
Import 76 13
Osszesen 7 706 7181
| szazalek 100 | 93 |

A belfoldi forgalom visszaesése jobban érintette a dobozos csomagolasu soroket, mint az Uveges soroket
A PET palackos sor forgalmazasaval minden nagy sorgyar probalkozik, a forgalom novekszik, de nem ér el
lényeges aranyokat. A gasztronomiaban torteno visszaesés lathato jele a hordos éertékesités visszaesese

Belfoldi sérértékesités csomagolasi tipusok szerint

Ev 2007 2007 2008 2008

ezer hl % ezer hl %
Visszavalthato palack (0,5 és 0,33l egyditt) 3453 47% 3157 48%
Eldobhato palack + PET (0,5 és 0,33 és 0,66! egyiitt) 180 3% 230 3%
Hordé (minden méret) 820 1% 718 1%
Doboz (minden méret) 2882 39% 2517 38%
Osszesen 7335 100 6 622 100




A tendenciakbol latszik, hogy a soripar a kdzepkategoriaju szegmens, a f6 markak megtartasara koncen-

tralta erejét, ezé en a szegmensben sikerult a volumene
teljesitenek a prémium szegmensek is. A gazdasagos, olcsc

Sorértékesités termékcsoportok szerint

et is jobban megt

Ev 2007
ezer hl
Super premium
Premium
Koézép kategoria/main stream
Gazdasagos
Sajat marka
Ac >no fog tas tukrozodik az alkoholmentes sorfogyasztasban is, eze

t a marketing akciok sem hoztak attorést
Belfdldi alkoholmentes sérértékesités (ezer hl)

Ev

Palck

Doboz

Tovabb folytatodc
mellettis 3,3 Mrd Ft-ta

megoszlik az alap,
A soripar altal hasznalt legfontosbb hazai termékcsoportok (millio Ft.)

Ev

Beszerzések

Mez6gazdasagi termékek

Csomagoldanyagok

Vegyipari termékek

Energiahordozok + villamosenergia

Egyebek

2007

2007

573
662
377
1543
786

artani és relative

obban

vesztesel

2007
%
8%
9%
51%
21%
1%

k kozott a piaci feltételek

104
68

8 861
9 745
1271
4243
1623

2008
86
69

2008

9972
10 375
1074
5025
2578

2008
ezer hl
458
680
3629
1128
727

2008
%
7%
10%
55%
17%
1%



KOZTEHERVISELES

A soripar adofizetési képessége romlott 2008-ban. A majd 5 Mrd Ft-tal kevesebb adofizetés leg-
nagyobb elmaradasa a jovedékei adobevételben van. A kiesés nemcsak a volumen elmaradasabol,
hanem a termekosszetétel kedvezdtlen alakulasabol is szarmazik. Tovabbi jovedéki adoemelés

esetén az adobevétel csokkenését prognosztizaljuk

Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvonasok (milli6 Ft)

Ev 2007 2008
Jovedéki ado 38 516 34 331
AFA netto (csak a vissza nem térithetd) 17 156 15 581
csomagolasi termékdij (u+h) 1369 1530
Egyéb adok orszagos 1678 1630
Egyéb adok helyi 1301 1571
Osszes adobefizetés 60 020 54 643
Az ipar altal fizetett TB jarulék + egyéb bérfliggé jarulékok 2 347 2777
Importvam 0 1
Osszes ado + egyéb levonasok 62 367 57 421
FOGLALKOZTATAS
A soripari alkalmazottak létszama és atlagbére
Ev 2007 2008
Alkalmazottak éves atlagos létszama / Average annual number of 2 049 2 086
empolyees
A létszam éves atlagjovedelme (e Ft) / Average yearly income of 2908 3114

employees (ezer HUF)
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Magyar Sorgyartok Szovetsége

Sivo Imre

elnok

H-1052 Budapest, Fehérhajo utca 8-10. Il1/1
Tel: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-366]

ww.sorszovetseg.hu p

Borsodi Sérgyar Zrt.

Mario Medeiros Netto

vezérigazgato

H-3574 Bdcs, Rakoczi u. 81

Tel: (+36-46) 529-600, (+36-1) 778-6000
Fax: (+36-1) 778-6052
www.borsodisorgyar.hu p

Heineken Hungaria Soérgyarak Zrt.

Michiel Egeler

vezérigazgato

H-9400 Sopron, Vandor S. u. 1
Tel: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111
www.heinekenhungaria.hu p

Dreher Sérgyarak Zrt.

Gary Whitlie

elnok-vezérigazgatod

H-1106 Budapest, Jaszberényi ut 7-11.
Tel: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9704
www.dreherrt.hu p

Pécsi Sorfézde Zrt.

Thomas Traser
ugyvezetd igazgato
H-7602 Pécs, Pf 125
Tel: (+36-72) 505-500
Fax: (+36-72) 505-501
WwWw.pecsisorhu p
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CXECUTIVE SUMMARY

The Association of Hungarian Brewers
herewith welcomes all readers interested
in the beer industry.

The AHB is a non-governmental organiza-
tion, the four members of which are in
strong competition with one another in
the Hungarian beer market; nevertheless,
they decided to collaborate in the As-
sociation of Hungarian Brewers in order
to represent their common interests, give
expression to their social commitment and
promote beer culture.

The year 2008 displayed all the characteristics of
the first year of an economic crisis. Beer consump-
tion declined since the second half of 2007, and
this trend gained speed in 2008, as total market
output decreased by 7%. As a cosmetic touch to
this fact, export sales increased by 73% beside

the 10% decline in domestic sales, nevertheless,
exports represented a low volume only. Given the
increasing raw materials and energy prices, the
industry’s spending on promotion continued to
increase, in order to encourage consumers to buy
Our key focus in 2008 was to stop the decline in
the main brands, and our efforts have been proven
successful. The tax paid by the industry to the state
budget was less by nearly HUF 5 billion. Most of
this difference is attributed to excise duty, which de-
creased not only because of the decline in volume,
but also because of the unfavourable development
of the product mix. The greatest change in the legal
environment in this year was the modified product
fee regulation. Preparations for this legislative
change have become hectic, and both the industry

and all other parties concerned agreed that
achieved change did not live up to the expectations,
neither in regard to its scope nor its elaboration. In
2009 we have been collaborating in working out a
fundamentally new product fee regulation, hoping
this time to develop an environment-conscious law
that will take into account all the environmental and
competitive aspects in a simple, transparent and
sustainable manner

In 2008 the Association of Hungarian Brewers
continued its programmes launched in the previous
year in order to promote social responsibility and
beer culture.

More and more JOFEJ (acronym for sober and
responsible driver) were awarded in our JOFEJ
campaign organized for the fourth time. The
programme received an even wider social support
this time, and has reached nearly 40,000 young
people in person, at various functions organized in
Budapest and in the countryside. In addition to us-
ing the usual local and “outdoor” media outlets and
print media, the Hungarian Television broadcasted
our social advertisement promoting our campaign
The message of the JOFEJ campaign is that those
who agree not to drink at a party and take the oth-
ers home sober in hisher car, is a JOFEJ, or SMART
GUY. This message is becoming more and more
accepted by young people

The AHB’ key objective is the promotion of moder-
ate and civilized beer consumption. The Saint
Arnold Beer Festival organized for the second time
in the Buda Castle in June, with more than a thou-
sand visitors demonstrated that this had been the
right initiative. The visitors not only tasted special
beers, but were also able to familiarize themselves
with the art of brewery and the role of beer in
gastronomy.

AHB continues to participate in the European
initiatives and efforts of the beer industry, through

HOME | MENU | NEXT PAGE PREVIOUS PAGE

its membership in the Brewers of Europe. As part
of this co-operation, we will continue to develop
our self-requlated code of advertising that was first
adopted in 2006. In 2008, we further introduced
voluntarily agreed restrictions in order to systemati-
cally avoid the broadcasting of any advertisements
that might not comply with our ethical norms. In
autumn last year we signed an agreement with the
Hungarian Self-Regulatory Advertising Body (ORT),
which agreed not only to copy advice our advertise-
ments in advance, but also to decide efficiently and
independently on any disputes that might arise
among our members

Unfortunately, 2009 will also be characterised by
the economic crisis. We must make special efforts
in order to guarantee - and even further develop

- our operational conditions in the Hungarian beer
industry, despite difficult circumstances.

Our commitment remains unchanged: In addition
to represent the economic interests of the industry,
we will continue our activities to promote the social
recognition of brewing

Imre Sivo
Chairman of the Association of Hungarian Brewers
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Hazaindulsz?
Ittal alkoholt?

Kérj buszjegyet!

,’ Kérd az ajdndékod
a hostessektdl!

The Association of Hungarian Brewers
(AHB) was established to represent the
interests of this industry and additionally,
to represent universally important values
and goals that extend beyond the activities
of the individual market players. Besides
dealing with key issues of the industry -
such as legal regulations and beer promo-
tion — the most important challenge is to
be proactive in answering social expecta-
tions it faces as a responsible association.
In 2008 the Association continued its
programmes launched in previous years,
which were created to respond challenges
- in line with issues and challenges the
European Union is also facing.

Following an initiative originating from Western
Europe, the JOFEJ (NICE GUY, the Hungarian ac-
ronym for Sober and Responsible Driver) campaign
was launched with the purpose to step up against
irresponsible drinking; for people who go out by car
o assume responsibility for themselves and their
friends: refrain from drinking alcohol and - being
the JOFEJ in the group - drive their friends home
— sober

The Association of Hungarian Brewers continued its
campaign against drunk driving for the fourth time
in 2008, as part of a wider social collaboration

The JOFEJ series of events in the particularly high-
risk summer months aimed at making everyone

— both the younger people and the elderly, the
experienced drivers and the beginners — aware of
the responsibility of car driving. In the course of
this campaign nearly 40,000 young people were

reached and communicated of the importance of
responsible driving and the risks of driving drunk
The AHB visited the most frequented bars of Bu-
dapest on more than 50 occasions and the JOFEJ
hostesses appeared in summer festivals as well

The JOFEJ campaign proved to be successful in
2008 as well, since an increased number of sober
young people could wear the wrist band and receive
the JOFEJ gifts at the end of the night - compared
fo previous years

This year drivers came across this campaign not
only at festivals and on outdoor media outlets, but
also in advertisements of the Hungarian Television
The ads warned against drunk driving. The JOFEJ
has become a positive example of growing popular-
ity among young people

The Association of Hungarian Brewers’ key objective
is to promote the moderate and high quality beer
consumption. In this spirit, the Saint Arnold Day
Beer Festival was organized for the second time in
June 2008, with beer tasting, beer history exhibi-
tion, spectacular shows and concerts, in the Gothic
Yard of the Buda Castle, where thousands of visitors
could familiarize themselves with brewing traditions,
the art of brewery, the raw materials and gastro-
nomic specialties

As a legend has preserved for us, Saint Arnold
helped to overcome the European plague by
encouraging people to drink beer instead of water.
The monk of the old times of the plague knew well
that brewed beer was free of the disease unlike the
water. People familiar with these and other facts on
beer could compare their knowledge in competing
for the “Champion of Beer Culture” award. Partici-
pants of the Beer Culture Champion contest had

to answer 12 questions and also stand the tests set
by the brewers: this included knowing raw materials

used for brewing, to learn the art of drawing beer,
and to learn the types of beer offered to accom-
pany certain dishes

The Association of Hungarian Brewers is committed
to responsible business conduct and therefore sup-
ports the use of self-regulating measures related
to beer advertisements and all other kinds of com-
munication. In order to demonstrate the industry’s
commitment to this cause, the Association issued
its Code of Business Communication in 2006

The Brewers of Europe joined the efforts of the
Alcohol and Health Forum established in the
European Union in 2007. The Association of
Hungarian Brewers - as a member of the Brewers
of Europe - continues to strive for strengthening
the practice of self-requlation. Thus, AHB signed
an agreement with the Hungarian Self-Regulating
Organization (ORT) in 2008. This organization
performs preliminary evaluation and checking of
beer advertisements and investigates ethically
questionable advertisements in case of disputes

If necessary, the ORT will make decisions that are
binding to member companies



Compared to the previous year the beer industry recorded 7 % decline in sales. In the domestic market
the decline is 10 %, which is somewhat compensated by the 73 % increase in community export

Total sales of the breweries by destination (,000 hl)

Year 2007 2008
Domestic sales 7334 6 622
Community export 274 474
Export 98 85
Total 7 706 7181

| Percent 100 | 93 |

Total sales of the breweries by source (,000hl)
Year 2007 2008
Self-produced 7 550 7 049
Community import 80 19
Import 76 13
Total 7 706 7181

| Percent 100 | 93 |

Decline in domestic sales affected cans more than bottles. All the big beer producers are trying to sell
beer in PET bottles; figures are increasing, but not significantly. Decline in keg sales illustrate decline in

gastronomic consumption

Domestic sales in Hungary by packaging types

Year 2007 2007 2008 2008

,000 hl % ,000 hl %
Returnable bottle (both size) 3453 47% 3157 48%
One way bottle + PET 180 3% 230 3%
Keg (all size) 820 1% 718 1%
Can (all size) 2882 39% 2517 38%
Total 7 335 100 6 622 100




Tendencies show that the industry concentrated on keeping the main stream segment, the main brands
afloat. Therefore in this segment volumes were better kept and relc

better sold the premium seg-

ments as well. The big losers in volumes are the economic, cheap beers in 2008

Domestic beer sales in Hungary by segments

Year 2007 2007

,000 hi %
Super premium 573 8%
Premium 662 9%
Main stream 377 51%
Economy 1543 21%
Private label 786 1%

Declining consumption shows in the alcohol-free sec

[, not even marketing actions brought a

break-through among tf market conditions

125

Domestic non-alcoholic beer sales (,000 hl)

Year 2007 2008
Bottle 104 86
Can 68 69
The pric C procurements continued to increase in 2008. Even with declining
output rocurements — this
increase is shared among basic — and aic

Major groups of domestic products used in the brewing industry

Year 2007 2008
Purchasing

Agricultural products 8 861 9972
Packaging materials 9 745 10 375
Chemicals 1271 1074
Fuels and electricity 4243 5025

Others 1623 2578

2008
,000 hl
458
680
3629
1128
727

2008
%
7%
10%
55%
17%
1%



PUBLIC DUES

The capacity of the beer industry to pay public dues declined in 2008. Excise duty fees contain
the almost 5 billion HUF less tax paid. This decrease not only comes from the decrease in volume,
but is due to the unfavorable change in the product mix. We expect a further drop in tax payments

in case the excise duty is increasing

Contributions to the state budget and other deductions (million HUF)

Year 2007 2008
Excise duty 38 516 34 331
Net VAT (non reciaimable taxes only) 17 156 15 581
Packaging product fee (u+h) 1369 1530
Other coprorete taxes, national 1678 1630
Other coprorete taxes, local 1301 1571
Total taxes paid 60 020 54 643
Social security + other wage-related taxes paid by the industry 2 347 2777
Import duties 0 1
Total tax + other deductions 62 367 57 421
EMPLOYMENT
Number of employees and average wages in the brewing industry
Year 2007 2008
Average annual number of empolyees 2049 2 086
Average yearly income of employees (,000 HUF) 2908 314
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ADDRESSES, AVAILABILITIES

Magyar Sorgyartok Szovetsége

Imre Sivo

Chairman of the Association

H-1052 Budapest, Fehérhajo utca 8-10. II1/1.
Phone: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661

seg.hu p

Borsodi Sérgyar Zrt.

Mario Medeiros Netto

General Manager

H-3574 Bdcs, Rakoczi u. 81

Phone: (+36-46) 529-600, (+36-1) 778-6000
Fax: (+36-1) 778-6052

vww.borsodisorgyarhu p

Heineken Hungaria Soérgyarak Zrt.

Michiel Egeler

General Manager

H-9400 Sopron, Vandor S. u. 1
Phone: (+36-99) 516-100
Fax: (+36-99) 516-111
www.heinekenhungaria.hu p

Dreher Sérgyarak Zrt.

Gary Whitlie

Managing Director

H-1106 Budapest, Jaszberényi ut 7-11.
Phone: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9704
www.dreherrt.hu p

Pécsi Sorfézde Zrt.

Thomas Traser

Managing Director

H-7602 Pécs, Pf 125
Phone: (+36-72) 505-500
Fax: (+36-72) 505-501
www.pecsisor.hu p
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