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EVES JELENTES

A Magyar Sorgyartok Szdvetsége nevében

kdszontom a kedves olvasot.

Szovetséglink fontos feladatédnak tekinti,
hogy évente egy alkalommal kozreadja az

elmultesztend6 sorpiacijellemzéinek 6ssze-

foglaldsat tartalmazé kiadvanyat.

A Magyar Sorgyartok Szévetségének léte és
mUkodése példazza, hogy a tagjai kozotti
éles piaci verseny mellett megtalalhaték azok a kdzos érde-
kek, amelyeket egy-egy tag nem képes sikerre vinni, csak

szOvetségi szinten van esély az eredmény elérésére.

Az elmult év — a Magyar Koztarsasdg EU tagga valasa —
jelentds valtozdsokat hozott a Szdvetség tagjainak piaci
pozicidjaban. Fontos szbvetségi feladat volt — és maradt —
a hazai sorgyartads piaci helyzetének lehetséges javitasa,
illetdleg a romlod tendencia fékezése, visszaforditasa.

Ennek érdekében jelentds energiat forditottunk a kormany-
zati szervekkel vald egyuttmukodésre, elsésorban a jovedéki
szabalyozas, valamint a termékdij rendszer tartalmi kérdései-
ben. Egyre gyakoribb a kormanyzati szervek részérél, hogy
a Szovetség véleményét kéri az EU szabdlyozasi javaslatok

tekintetében.

A Szbvetség, mint a tagok kozotti egyeztetési forum foglal-

kozott az eléje tart témakorokkel.

Biztosithatom az olvasét, hogy a Magyar Sorgyartok
Szdvetsége és tagjai 2005-ben is mindent megtesznek a

sorfogyasztok elégedettségének elérése érdekében.

ho, &
dr. Kiss Elemér

elnok

Welcome to the reader on behalf of the Association

of Hungarian Brewers (AHB)!

In fulfilment of one of its key objectives, our

Association is proud to present its annual report

summarising key developments ofthe Hungarian

beer sector in the last year.

The existence and operation of the Association
of Hungarian Brewers demonstrate the mem-
bers’ ability and intention to address issues of common
interests amidst fierce market competition: issues that can be

mastered in co-operation rather than by individual approach.

Last year — and the accession of the Republic of Hungary to the
European Union in particular — brought about fundamental
changes in the market position of the Association’s members.
The Association’s mission in the past and in the future will be
to find ways of promoting the market potential of domestic
brewing and brewers, and to slow down, or if possible, turn
back negative market developments.

To this extent, significant efforts have been made to improve
co-operation with the government especially in terms of
negotiations on excise regulations and the joint elaboration
of the recently adopted Product Charge Scheme. On the other
hand, government organisations increasingly contact the

Association for its views on proposed EU legislations as well.

Also acting as a forum of reconciliation of the differences
between its members, the Association successfully resolved

various issues brought to its attention.

The Association and its members will continue to make every
effort in 2005 as well to maximise the satisfaction of beer

consumers in Hungary.

e, &g

dr. Elemér Kiss

Chairman of the Association



Magyarorszagon a nagy nemzetkdzi konszernek tulajdo-
naban lévé gydrak széama viszonylag alacsony. Jelenleg
gyakorlatilag 4 nagy hazai gyartd kindlja termékeit a
fogyasztoknak. Tobb gyartd évrél évre megujulé csomago-
lasban viszi piacra termékeit, mikdzben Uj termékekkel is
taldlkozhatunk. A Magyarorszagon gyartott sorok minésége

Osszességében kivalo.

A magyar sorpiac nagysagat a 70 liter koruli dtlagfogyasztas
jellemezte éveken keresztll. Az évtizedekkel ezel6tti 100
litert is meghaladd egy fére jutd soérfogyasztas Ujbodli meg-
kozelitése — a tendencidt elemezve — nem tlnik redlis

célkittizésnek.

A gyartok a fogyasztoiigényeket figyelembe véve, — kdvetve
a nemzetkdzi tendencidt — novelték az aluminium dobozok-
ban forgalmazott sérok ardnyat. Vannak gyarték, amelyek
azonos mennyiségu italt vagy esetenként tdbbet toltottek

dobozba, mint példaul horddba.

A 2004-es év el6tti idészak sajnélatos jellemzéje volt, hogy
a fogyasztoi piac csokkenésével egyidejlleg folyamatosan,
esetenként egyik évrél a masikra, drasztikusan nétt a sor-
gyartas legnagyobb adojellegl terhét jelenté fogyasztasi,
majd jovedéki ado. Ennek mértékét a gyartok indokolatla-
nul magasnak tartjak. Orvendetes, hogy 2004-ben, 2005-re
vonatkozdan, Ujabb emelésre nem kerllt sor és reméljik,

hogy 2005 sem hoz kedvezétlen valtozast.

A sorgyartok piaci  helyzetében 2004-ben alapvetd
valtozast hozott az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozaés,
amelynek kovetkezményeként az Unié orszagaibdl érkezd
sor import jellege — az ezzel jard teherrel egyltt — meg-
sz(int. Igy kozosségi behozatalban a kordbbihoz képest
nagysagrendekkel nagyobb mértékl olcsd, dobozos sor
kerlilt be a magyar piacra, amely jelentésen rontotta a

magyar gyartok piaci poziciojat.

Tovébbi jelentds fejlemény volt a kdrnyezetvédelmi termék-
dij térvény megalkotdsa, az Ujra felhasznalhaté csomagolds
Osztonzése, amelynek a piacra gyakorolt hatédsait 2005

fejleményeinek tikrében lehet majd értékelni.
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= Q@xecutive summary

In Hungary, only a few local brewers owned by large
international holdings are active. Currently, there
are four beer producers with a local offering on the
Hungarian market. In addition to introducing new
products, brewers tend to add innovative forms of
packaging for their traditional beer products year
to year. Beer produced in Hungary is traditionally of

excellent quality.

The average beer consumption per capita has been in

the range of 70 litres for many years. In view of these
trends, approaching the over 100 litres per capita beer
consumption characterising past decades no longer

seems to be a realistic target.

In response to customer demand and following international
tendencies, brewers in Hungary have successfully increased
the share of beer sold in aluminium cans on the market. Some
brewers sold the same if not higher volumes of beer in can than

in keg, for instance.

As a rather adverse development in the years before 2004, the
gradual saturation of the consumer market was coupled by
a significant, if not dramatic increase in the level of the most
important taxes in the sector: consumer tax and excise tax.
With the current level of excise tax already unreasonably high,
no changes in the rate were noted in 2004 and 2005 and there
is hope that the year 2005 would not bring negative changes

either.

Hungary's accession to the European Union in 2004 brought
about fundamental changes in the situation of the brewers on
the Hungarian market, when all import restrictions and levies
on beer produced in other EU member states were lifted. This
resulted in an excessive volume of cheap canned beer being
dumped on the Hungarian market, which had a significant

negative impact on the local brewers’ positions.

Another major development was the promulgation of the new
Act on Environmental Product Charges aimed at promoting
the use of renewable forms of packaging. The impacts of
this new regulation are yet to be seen in the light of market

developments in 2005.



Sorértékesités

Az 1. sz. tablazat az MSSZ tagjainak teljes sajat termelésd
sorértékesitését mutatja az el6zd évihez viszonyitva, ezer
hl-ben.

Latjuk, hogy a 2003-as 1 %-0s csokkenés utan 2004-ben

sajndlatosan Ujbdl csokkenésérdl kell beszélntink.
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= Deer consumption characteristics

Beer sales
Table 1. shows the total beer sales for in-house production of
the member brewers of the Association in 2004, compared to

the previous year, expressed in hectolitres.

As the table reveals, after a slight drawback of 1% in 2003,

the decrease in sales continued in 2004 as well.

2003 2004

Ezer hl/ ,000 hl

%

7326 6479

100 89

1.sz. tablazat / Table 1.

Sajat termelés(i értékesités exporttal egyUtt / Total beer sales self-produced (including exports)

Sorértékesités csomagolasi tipusonként

A 2. szamu tabldzat adatai jol mutatjdk azt a mar tobb
éves folyamatot, ami a visszavélthatd (szakmai kifejezést
hasznélva: tébbutas) csomagoldsi eszkdzok - Uveg és

hordd — hasznalatanak tovabbi csokkenését eredményezi.

A hordéban forgalmazott sér ardnyainak kis mértékd
véltozasa megengedi azt a kdvetkeztetést, hogy a csapolt
sort fogyasztok tadbora Magyarorszagon viszonylag stabil.

A legtdbben az tveges soroket kedvelik.

Beer sales by packaging
The figures in Table 2. clearly demonstrate the developments
of the last few years resulting in constantly decreasing use of

returnable forms of packaging, notably glass bottles and kegs.

In view of the insignificant changes in the share of beer sold in
kegs, one may conclude that consumers of draught beer form
a relatively stable group in Hungary. Globally, the vast majority

of consumers still prefer bottled beer.

2003 2004

ezer hl/,000 hi

Csomagolasi forma / Types of packaging

ezer hl/,000 hl

Visszavalthato palack (0,5 és 0,33 | egyutt) / Returnable bottle (both size) 4602 62 3432 50
Eldobhato palack (0,5 és 0,33 és 0,66 | egyutt) / One way bottle 51 1 86 1
Hordd (minden méret) / Keg (all size) 1085 14 965 14
Doboz (minden méret) / Can (all size) 1700 23 2342 35
Osszesen / Total 7438 100 6825 100

2. sz.tablazat / Table 2.

Sorértékesités csomagolasi tipusok szerint / Domestic beer sales in Hungary by packaging types



Sorértékesités termékosztalyok szerint
A tébldzat adatai vildgosan mutatjak, hogy az Ugynevezett

prémium kategdrias sor jelentés piaci helyet foglal el.

ANNUAL REPORT

Beer sales by product categories
As the table clearly shows, premium category beer represents

a considerable market share.

2003 2004

ezer hl/,000 hl

ezer hl/,000 hi

Standard 5562 75 5215 77
Premium 1648 22 1396 20
Specialities 228 3 214 3
Osszesen / Total 7438 100 6825 100

3. sz. tablazat / Table 3.

Sorértékesités termékcsoportok szerint hl és % / Domestic beer sales in Hungary by segments hectoliters and %

Alkoholmentes s6rok
2004-ben megtort az alkoholmentes sorok fogyasztasanak
Ot éves ndvekedési sorozata, annak ellenére, hogy a magyar

sorgyarak kindlata megfeleld.

Non-alcoholic beer
In 2004, the five-year constant growth in the consumption

of non-alcoholic beer was broken in spite the wide range of

non-alcoholic products offered by the brewers of Hungary.

Kiszerelés

Palack / Bottle 142 156 153 175 197 145
Doboz / Can 13 12 12 13 30 34
Osszesen / Total 155 168 165 188 227 179

4, sz.tablazat / Table 4.
Alkoholmentes sorértékesités (ezer hl) / Non-alcoholic beer sales




Export-import

A kordbbi években a Magyarorszagra érkezé sorimport
foként a sorkindlat bdvitését szolgdlta és nagyrészt a
Sorszovetség tagjai anyavallalataik termékeiként hoztak be
az orszagba. De mar 2002-ben is nagyobb mennyiségu sort
importaltak fliggetlen keresked&k (25%).

A 2004. évi rendkivil dinamikus importndvekedés termé-
szetesen ftartalmazza a 2004. majus 1-je utani kozosségi
behozatalt is. A kdvetkezd id6szak legnagyobb kihivasat ez

a tablazat rogziti.

A magyar sorgydrtok exportja 2004-ben nem volt szamot-

tevd, bar némi névekedés megvaldsult.
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Beer exports and imports

In the previous years, beer imports in Hungary mainly related
to the brewers’ product and brand diversification efforts
featuring the products of the local brewers’ parent companies.
Already in 2002, an increasing volume of beer (25%) was
imported by independent traders that were not members of
the Association.

Needless to say, the dynamic growth of imports in the year 2004
also includes intracommunity trade volumes after 1st May
2004. These numbers pose the biggest challenge to Hungarian
brewers in the years to come.

The Hungarian brewers’ exports in the year 2004 were not

significant in spite the slight increase in volume.

'Forrés: KSH statisztika / ' Source: KSH statistics

Import 2003 2004 Export 2003 2004
MSSZ Sérgyérak / By AHB Breweries 114 350 MSSZ Sérgyarak / By AHB Breweries 2 15
Flggetlen kereskeddk / except AHB Breweries 363 615 Fliggetlen kereskeddk / except AHB Breweries 47 45
Osszes import / Total imports’ 477 965 Osszes export / Total exports’ 49 60

5.s5z. tablazat / Table 5.
Sorexport és import, ezer hl / Beer exports and imports in Hungary, 000 hl

Sorgyartashoz felhasznélt anyagok
A 6. sz. tablazat 6sszesitett kiadasa latszélag ellentmond a
forgalmi adatoknak, hiszen a fogyasztas csokkenésbdl a fel-

hasznalt anyagok 0ssz ellenértékének csokkenése kovetkezne.

Amint lathato, a csomagoldanyagokndl kovetkezett be
jelentds novekedés, amely egy terméknél tortént Gveg-
cserének, a dobozba vald toltés ndvekedésének, valamint a

PET palack hasznalatdnak az eredménye.

Raw material input in beer production
The total spending volume in Table 6. seemingly contradicts
total sales figures, as falling consumption would logically entail

a decrease in the value of material input.

Further analysis of the figures however reveal a major increase
in the cost of packaging materials, due to bottle replacement
for a particular product, increase in canning activity and the

growing use of PET bottles.

Beszerzések 2003 2004
Mezégazdasagi termékek / Agricultural products 5200 4158
Csomagoldanyagok / Packaging materials 3976 5181
Vegyipari termékek / Chemicals 853 807
Energiahordozok és villamosenergia / Fuels and electricity 2921 2770
Egyebek / Others 1797 2237
Osszesen / Total 14747 15153

6. sz. tablazat / Table 6.

A soripar éltal hasznalt legfontosabb hazai termékcsoportok (millié Ft) / Major groups of domestic products used in the brewing industry (million HUF)



ANNUAL REPORT

Kozteherviselés

A fogyasztas csokkenés koltségvetésre gyakorolt hatasat
mutatja ez a tablazat. Osszességében kdzel 12 milliard forint-
tal kevesebb befizetést teljesitett a séripar 2003-hoz képest.
A kilénbség ennél is nagyobb lett volna, ha a jovedéki add
kulonlegesen nagymértékl emelésére nem kertlt volna sor
a 2004 januar 1-i hatéllyal. Igy a csdkkenés dontd részben az
AFA befizetésnél keletkezett.

Public contribution of the AHB members

This table demonstrates the impact of dropping consumption
on the national budget. The total contribution of the beer
sector in 2004 was 12 billion HUF less than in 2003. The
difference would have been much higher if not for the
particularly high increase in excise tax effective 15t January
2004. Slackening VAT payments were the main contributors

to the decrease in public contribution.

2003 2004

Jovedéki add / Excise duty 28 165 28 050
AFA netto (csak a vissza nem térithetd) / net VAT (non reclaimable taxes only) 25727 16479
Egyéb adok, orszégos / Other corporate taxes, national 2580 1451
Egyéb adok, helyi / Other corporate taxes, local 1287 1165
Osszes addbefizetés / Total taxes paid 57 759 47 145
Az ipar altal ‘ﬁzetettTBjéruIék + egyéb bérng}géjéruIélﬁok/ 7057 3632
Social security + other wage-refated taxes paid by the industry

Importvam / Import duties 1560 56
Osszes ad6 + egyéb levonasok / Total tax + other deductions 62276 50833

7.sz.tablazat / Table 7.

Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvondsok (millid Ft) / Contibutions to the state budget and other deductions (million HUF)

Foglalkoztatas
A 2004-es esztendében a soriparban foglalkoztatottak at-
lagos létszama tovabb csokkent. A bruttd atlagjovedelem

minimalis ndvekedést mutat.

Employment
In 2004, the average headcount in the brewing sector continued

to drop, along with a minimal growth in average income.

2003 2004

Alkalmazottak éves atlagos létszama

2800 2460

A létszam éves atlagjovedelme (ezer Ft) / Average yearly income of employees (,000 HUF) 2455 2460

8. sz. tablazat / Table 8.

A soripari alkalmazottak |étszéma és atlagbére / Number of employees and their average wages in the brewing industry

A jelentés tovabbi részében a Magyar Sorgyartdk
Szbvetsége tagjai a Borsodi Sorgyér Rt, a Brau
Union Hungaria Sorgyérak Rt., a Dreher Sorgya-
rak Rt, a Pécsi Sorfézde Rt. 2004. évi eredményei-

vel ismerkedhetnek meg.

This report also contains the presentation of the
annual results of every member of the Association
of Hungarian Brewers, namely Borsodi Sérgydr Rt,
Brau Union Hungdria Sérgydrak Rt, Dreher Sér-

gydrak Rt. and Pécsi Sérfézde Rt. in the year 2004.



A Borsodi Sorgyar Rt. Magyarorszdg egyik legnagyobb
sorgyara, amely a Miskolc melletti Bécs kdzség kiltertletén
1973-ban kezdte meg a sor- és malatagyartast.

A Borsodi Sorgyar Rt. kezdeti regiondlis dominancidjan
tullépve, mara ipardnak innovatorava, huzéerejévé valt.
A véllalat eredményeit jorészt annak koszonheti, hogy gyor-
san és rugalmasan tud reagalni a fogyasztdi, piaci igényekre,
illetve termék- és csomagolds- innovacioival folyamatosan
képes trendet diktalni a hazai sérpiacon.

A Borsodi Sorgyar Rt. tulajdonosa,
a belga Interbrew és a dél-amerikai
Ambev egyesulésével létrejott Inbev,
amely a vildg legnagyobb soripari
vdllalata. Az Inbev koézel 70.000
embert alkalmaz, és 30 orszagban
folytatja tevékenységét, a két Ameri-
kaban, Europaban, Azsia Oceédnidban.

Az Inbev vezeté globalis markai, a hazai sérpiac prémium
szegmensének dinamikusan fejlédé termékei a Stella
Artois és a Beck’s. A sorgyar termékeinek valasztékdban
megtalalhatd tébb jelentés import marka — Staropramen,
Lowenbrau, Lowenweisse -, illetve specialitds, amelyek
kulonleges izélményt biztositanak.

E mellett a Borsodi Sorgyar Rt. legnépszerlibb terméke a
Borsodi Sor, amely a legnagyobb volumenben értékesitett
sor Magyarorszagon.

A jelenleg 750 f&t foglalkoztatd Borsodi Sérgyar 2004. évi
belfoldi sorétékesitése 2,26 millio hektoliter volt, mely
1,3 %-al kevesebb, mint 2003-ban. Az értékesités nettd
arbevétele 4,6%-al csokkent az el6zd évhez képest, igy
39,7 milliard forint volt. A kordbbi évek kimagaslé ered-
ményeivel szemben, az addzads el6tti eredmény 45%-0s
drasztikus csokkenést mutat — az olcsd import soroknek
koszonhetéen — igy 4 milliard forintra csdkkent ez évben.

A vallalat sikerének kulcsa a stratégiai gondolkodas, a
konzekvens markaépités, a fogyasztok igényeinek szem
elétt tartasa és elkdtelezettség a kimagasldan jé mindség
és a kulturdlt sorfogyasztas népszerdsitése irant.

EVES JELENTES

= Dorsod Drewery Co.

Borsodi Sérgydr Rt. is one of Hungary's largest breweries, which
started producing beerand maltin 1973, in the suburbs of Bécs,
a settlement located in the vicinity of Miskolc.

Borsodi SérgydrRt, having stepped over its regional dominance,
has by now become a leading innovator of the sector. The
company’s results are due to its quick-to-respond attitude
and its flexibility, with which it reacts to consumer and market
demands, as well as its product and packaging innovations,
which enable it to act as a trend setter in the Hungarian beer

market.

Borsodi Sorgydr Rt's owner InBev, the
worlds largest brewing company,
was formed through the fusion of
Belgian brewer Interbrew and Ambev
of South America. Inbev employs 70
thousand people in 30 countries in the
Americas, Europe and Asia Pacific.

Inbev’s leading global brands Stella Artois and Beck’s are
dynamically developing products of Hungary’s premium
beer segment. Several imported brands and specialties,
including Staropramen, Léwenbrau and Lowenweisse enrich
the company’s portfolio, appealing to those who prefer
extraordinary tastes.

In addition, the most popular product of Borsodi S6rgydr Rt. is
Borsodi Sér, which is Hungary's best-selling beer.

Employing 750 people at present, Borsodi Sérgydr Rt. sold 2.26
million hectolitres of beer last year, which is 1.3% less than
in 2003. The company’s net sales returns decreased by 4.6%
compared to the previous year, measuring at HUF 39.7 billion.
In contrast with the flying colours of earlier years, the company’s
before-tax profit underwent a drastic fall of 45%, decreasing
to HUF 4 billion in 2004, for which the recent flood of cheap,
imported beers account.

The key to the company's success is the strategic kind of thinking,
the consistent way of building brands, its efforts to always
keep in mind consumer demands, as well as its commitment
to outstanding quality and the popularization of a responsible
way of beer drinking.

== www.borsodisorgyar.hu



A Brau Union Hungaria Sorgyérak Rt, a nemzetkdzi Heineken
csoport tagjaként végzi tevékenységét Magyarorszagon. A hires
holland Heineken sor torténete 1863. december 16-an kezdd-
dott: Gerard Adriaan Heineken, a sorgyar alapitéja ezen az
emlékezetes napon megvette Hollandia legnagyobb sorgyarat,
az Ugynevezett De Hooiberg-et. Mr. Heineken szandéka az volt,
hogy a vildg legjobb mindségu sorét fézze. Ennek érdekében
1886-ban Dr. Elion segitségével kifejlesztette az ,A-yeast”
élesztét. Ez az élesztd a garancia a mai napig is a sor specialis
izére. A Heineken a legnemzetkdzibb” sor a vildgon:
175 orszaghan arusftjak.

A Brau Union Magyarorszagon két sorgyaraban, Sopronban és
Martflin allitjdk el azokat a kivald mindségu soroket, melyek
értékesitésével a cég 2004-ben a sorpiac mintegy 28%-at
birtokolta. A soproni gyar évszazados hagyoméanyaival, a martfUii
a Magyarorszagon el6szor alkalmazott korszerl technikaval
és technoldgidval vivott ki magéanak elismerést Magyarorszag
egyik torténelmi borvidékének kdzpontjdban. A tobb mint szaz
éve sikeresen mUkodd soproni gyarat varosi nagykereskeddk
és a brinni sorfézde tulajdonosok alapftottdk meg Elsé
Soproni Serfézde és Malatagyadr Rt. néven. 1992. janudr elsején
a Soproni Sorgyar részvénytarsasagga alakult &t, melyben az yj
tobbségi tulajdonos az osztrék BBAG lett. A kdvetkezd évben
atfogo fejlesztési program indult, melynek kdszoénhetéen a gyar
technoldgidja vildgszinvonald lett.

A Brau Union Hungdria Sorgyarak Rt.
masik gyara a martfUi, a fiatal sérgyarak
kozé tartozik. A gyar létrehozdsanak
gondolata 1981-ben  fogalmazddott
meg, melynek eredményeképpen 28
kelet-magyarorszagi termel6szovetkezet
és allami gazdasag - a sorpiacon ural-
kodd hianyt megoldandd — megalapi-
totta a sorgyarat. A Szolnok kozeli
sorgyar 1985-ben kezdte meg a termelést. Az id6kdzben
részvénytarsasagga alakult gyar részvénytdbbségét 1991-ben
a privatizacié soran az osztrdk Brau Union Goss-Reininghaus
Osterreichische Brau AG. szerezte meg. 1997-ben az egy kézben
lévé martfli és soproni gyar egyesilt a nyugat-magyarorszagi
sorgyar nevét megdrizve. 1998. januar 1-én pedig a Soproni
Sorgyar Rt. a konszernhez tartozas jegyében nevét Brau Union
Hungaria Sorgyarak Részvénytdrsasagra valtoztatta. 2003. év
végén az osztrak BBAG csoportot megvasarolta a Heineken N.V,,
és ezzel a magyar lednyvéllalat a vildg egyik meghatérozd és
sikeres nemzetkdzi oridsanak része lett.
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= Drau Union Nungéria Dreweries Co.

Brau Union Hungdria Breweries Co. (Brau Union Hungdria
Sérgydrak Rt), a key player in the Hungarian beer market,
operates as a member of the multinational Heineken Group.
The history of the famous Dutch beer Heineken started on
the 16th of December 1863: this memorable day Gerard
Adriaan Heineken, the founder of the brewery bought the
biggest brewery of Holland, namely De Hooiberg. Mr. Heineken
intended to brew the best quality beer of the world; therefore
he developed the ,A-yeast” with Dr. Elion in 1886. This yeast is
the guarantee for the special taste of beer. Heineken is the "most
international” beer of the world: it is sold in 175 countries.

With its quality beers produced in two brewing plants in Sopron
and Martfd, BUH's domestic market share reached around 28 %
in 2004. While the Sopron brewery has earned its fame with its
centuries’ old tradition, Martf(i has gained recognition through
being the first to introduce up to date brewing equipment and
technology in Hungary. The Sopron brewery, in the heart of
a historic wine growing region of the country, was founded
by local wholesale merchants and the owners of the Briinn
Brewery in 1895 under the name of First Sopron Brewery and
Malt Factory. On the st of January, 1992 the brewery was
transformed into a company limited by shares with BBAG as
its new majority owner. The next year marked the launch of a
comprehensive modernization program, and as a result the
company has developed a leading production technology.

BUH' other plant in Martfi belongs
to the newer breweries. The idea of its
establishment to resolve the shortage in
beer dates back to 1981. As a result, the
Martfii plant was jointly formed by 28
farmers’ cooperatives and state farms in

Eastern Hungary, and the brewery was
opened in 1985 near the city of Szolnok.
The Martfd plant was later transformed
into a company limited by shares, with the Brau Union Goss-
Reininghaus Osterreichische Brau AG group acquiring majority
control during the privatization in 1991. In 1997 the Sopron and
MartfG breweries, controlled by the same group, were unified
retaining the name of the first company. As of January 1, 1998,
to emphasize its connection to the multinational concern,
Sopron Brewery Co. changed its name to Brau Union Hungdria
Breweries Co. (Brau Union Hungdria Sorgydrak Részvénytdrsasdg).
In the end of 2003 the BBAG Group and the international Heineken
merged, since than the Hungarian subsidiary is a member of
one of the key-player and successful brewing group of the world.



Az utobbi években jelent6s modernizacion esett 4t mindkét
gyar. Sok millidrd forintot forditottak a gyartas és a csomagolas
korszer(sitésére, a mindség fejlesztésére. A folyamatos beruha-
zasoknak és fejlesztéseknek kdszonhetéen 2004-ben a soproni
gyar éves termelési kapacitdsa elérte az 1,5 millio hektolitert, a
martfli gyaré pedig a 720 ezer hektolitert.

2002 6ta a Brau Union Hungdria Sorgydrak Rt. az MSZEN 1SO
9001:2001 szabvany szerinti mindségiranyitasi rendszert és az
MSZEN I1SO 14001 kornyezetirdnyitési rendszert mukodteti,
melyeket integraltak a mar meglevé HACCP rendszerekkel.

A Brau Union legismertebb markai a szuperprémium kategoria-
ban a Heineken, Gosser, Zipfer, a prémium kategoridban a Kaiser,
Amstel és a Steffl, Zlaty Bazant, a vilagos sdroknél a Soproni Aszok,
Soproni Kinizsi és a Talléros, az alkoholmentes sérok csapataban
pedig a Schlossgold és a Buckler. A cég forgalmaz még olyan
kilonlegességeket is, mint az Amstel Bock, Gosser Ice, a
Kaiser Dark, a Wieselburger vagy az Edelweiss buzasor.

A Dreher Sorgyarak Rt. 2004-ben tébb mint 2 millio hektoliter
sort értékesitett. A piac élmezdényébe tartozd sérgyartd kiemel-
kedé teljesitményt ért el Dreher markdjaval, mely piacvezet6 a
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Both plants have undergone considerable developments during
the recent years. Thousands of millions of forints were spent
on the modernization of production and packaging and on
quality improvement. In 2002 a multi-phased project for logistics
rationalization was started. Due to the implemented investments,
by 2004 the production capacity of the Sopron plant had reached
1.5 million hl/year whereas that of the Martfli brewery had
increased to 720 thousand hl/year.

In 2002 Brau Union Hungdria Breweries, integrating the already
introduced environment-focused management and HCCP system,
successfully audited its new SO 9001:2001 compliant quality
management and I1SO 14001 environmental control system. The
company’s most well-known brands are Heineken, G6sser and Zipfer
from the superpremium category, Kaiser, Amstel, Steffl and Zlaty
Bazant from the premium segment; Soproni Aszok, Soproni Kinizsi,
Sdrkdny and Talléros as light beers; and the alcohol-free Schlossgold
and Buckler. The brewery also distributes such specialties as
Amstel Bock, GOsser Ice, Kaiser Dark, Cut, Wieselburger and Edelwesiss.

— WWW.brau.hu

= (Jreher Dreweries lid.

Dreher Breweries has sold over 2 million hectolitres beer in 2004.
The brewery, which is among the market leaders in Hungary,
had an outstanding performance in the premium beer category.

A tavaly 150 éves évforduldjat tnneplé sor-
gyarté hagyomadnyai megdrzése mellett
a legkorszer(ibb gyartastechnologiaval ren-
delkezik. Az elmult 10 év mintegy 25 milliard
forint értékl beruhdzasai lehetévé tették,
hogy a mlemlék jellegl épuletekben mo-

dern, vildgszinvonalt gépek mUkodjenek.
A folyamatos fejlesztéseknek kdszonhetéen
a gyar nemzetkdzi mércével is a leghaté-
konyabb soripari  szereplék kozé épett.
Sikerének alapja az igen széles termékkina-
latban, a minden fogyasztéi igényt kielégits,
kivalé mindségd, ismert és elismert markai-
ban rejlik.

A Dreher sorcsaldad - Classic, Lager, Bak és Alkoholmentes
valtozatban - rendkivil népszerd magyar marka a prémium
sorok kozott. A Dreher Classic Magyarorszag legkedveltebb
prémium sore. Az Arany Aszok, a legdinamikusabban novekvé

that celebrated its 150th
anniversary last year, is keeping its traditions

The  brewery,

while having the most advanced technology.
More than 25 billion HUF investment in the past
10 years made it possible to preserve the values
of the past and to operate with state-of-the art

equipment. Due to the continuous investments
the brewery has become one of the most
efficient breweries worldwide. The success of
the company is based on meeting the needs of
its consumers with the outstanding quality of
its products and delighting its customers with
the wide range of its portfolio of well-known
brands.

The Dreher brand-family with its Classic, Lager, Bak and the
Alcohol-free Dreher is a very popular Hungarian brand in the
premium segment. Dreher Classic is the most popular premium
brand in Hungary. Arany Aszok that continued to grow faster than



marka a kozépkategorids sorok piacan, mar alkoholmentes
valtozatban is megtaldlhato. Markdink nagyszer( teljesitményét
az elmult években nyert érmek jellemzik legjobban — 1998 és
2004 kozott a Dreher Classic, Dreher Bak és az Arany Aszok
9 arany és 3 ezlst érmet nyert a nemzetkdzi minéségértékeld
intézet 3dltal szervezett Monde Selection sorversenyen. Mind
a Dreher Classic, mind az Arany Aszok mérka elnyerte maér
a Nemzetkozi Kivald Mindség Trofea kilondijat is, melyet az
egymast kovetd hdarom évben arany érmet nyert markdk
kaphatnak, az allandé magas minéség elismeréseként. A 2004
majusdban megrendezett Nemzetkdzi Soripari  Nagydijon
(Brewing Industry International Award), melyet gyakran a Sor-
gyarak Oscarjdnak is neveznek, a Dreher Bak
szerepelt kitinden: ezlst érmet nyert az erés
barna sorok kategdrigjaban.

A részvénytarsasag forgalmazza a vildg elsé arany
sorét, a cseh Pilsner Urquellt, mely az igényes
sorok  fogyasztoi  korében egyre népszer(bb,
dinamikusan fejl6dé  szuperprémium  mérka.
Importként kerdl forgalomba a SABMiller anyavallalat nemzet-
kozileg is kozkedvelt sore, a Miller Genuine Draft. Licenc
alapjan készul a Tuborg, a Hofbrau Minchen Premium Lager,
és a Radegast. A tradicionalis sorok kozé tartozik a Kébanyai Sor,
a Kanizsai Sor és a Rocky Cellar.

Mérkdi min6ségét garantélja az 1SO 9001-es mindségiranyitasi
rendszer, amely integréltan mikodik az ISO 14001 koérnyezet-
kdzpontl irényitasi rendszerrel. A cég a sorgyartok kozott
elséként vezette be az élelmiszer biztonsdgot szolgalé HACCP
rendszert. A részvénytdrsasdg 2004-ben adta ki az 1999-2003.
kozotti idészakot atfogd Kornyezetvédelmi Jelentését, mellyel el-
nyerte a Deloitte Magyarorszag Kft. dltal alapitott Kozép-eurdpai
Kornyezeti Jelentés Dijat, az un.,Zold Béka" dijat. A vallalatnal
folyo kornyezettudatos mukodési tevékenységnek nem ez az
elsé elismerése: a Kornyezettudatos Véllalatirdnyitasi Egyesilet
2003-ban a Dreher Rt-t Megtakaritas Dijjal jutalmazta, elismer-
ve a takarékos héenergia felhasznalas terén elért eredményeit.
A céqg sikerének biztositéka a vevokdzponty, valddi értéket és
mindséget jelentd szolgéltatas. A partnereivel kialakitott, mind-
két fél szdmara jovedelmezd egylttmikodés révén tovébbra is
arra torekszik, hogy a legsikeresebb soérgyartd legyen Magyar-
orszagon.

Az egykori Dreher tulajdont 1993-ban szerezte meg a South
African Breweries (SAB) csoport, amely 2002-ben az amerikai
Miller Brewing Company részvényeinek megvasarlasaval
SABMiller néven egyesilt. A SABMiller plc. a vildg harmadik
legnagyobb sorgyartd vallalkozésa lett: éves sorértékesitése
meghaladja a 130 millio hektolitert, 40 orszagban 122 sérgyarral
rendelkezik, 45 ezer alkalmazottat foglalkoztat.
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its competitors in the mainstream segment is now also available
in an alcohol-free version. The great quality of our brands are
best characterised by the medals they won in the past years
— between 1998 and 2004 Dreher Classic, Dreher Bak and
Arany Aszok have been granted 9 gold and 3 silver medals at
Monde Selection, which is a significant international quality
assessment event held every year. Both brands Arany Aszok
and Dreher Classic have already won the Grand Trophy for
International Quality for winning the first price in 3 subsequent
years. At the Brewing Industry International Award of May 2004,
which is often called as the Oscar Award of Breweries, Dreher
Bak had a very good result: it received silver medal in the
category of strong dark beers.

Dreher
Hungarian distributor of the

Breweries is  the

worlds — first  golden  beer,
Pilsner Urquell, which is a
dynamically progressing super
premium brand, getting more
popular every year. Miller Genuine Draft is imported as a
popular international brand of SABMiller Plc, Tuborg and
Hofbrdu Minchen Premium Lager and Radegast are brewed
under licence. The traditional beer brands are: K6bdnyai Sor,
Kanizsai Sér and Rocky Cellar.

The quality of Dreher’s brands is underpinned by 1SO 9001 and
by the integrated Environment Management System 1SO 14001.
It was the first among beer producers to introduce HACCP, the
special food safety system. The company has issued it’s
Environmental Report for the period of 1999-2003 in 2004, which
won the Award for Central European Environmental Report, the
so-called “Green Frog” Award established by Deloitte Hungary.
This is not the first acknowledgement of the environment
protecting activities of Dreher Breweries. The Association for
Environmental Management granted Savings Award to Dreher
Ltd. in 2003, acknowledging its results achieved in the field of
saving heat energy.

The Company’s future success rests on its customer service, its real
values and the quality of its products. With the long-term mutually
profitable cooperation with its partners Dreher endeavours to be
the most successful beer producer in Hungary.

The South African Breweries (SAB) group acquired the former
Dreher property in 1993. With the acquisition of the Miller
Brewing Company in 2002, SABMiller Plc. became the third largest
brewery in the world. Its annual sales exceed 130 million hl.
The company operates with 122 Breweries in 40 countries and
employs 45 000 employees.

== www.dreherrt.hu, www.sabmiller.hu



A Pécsi Sorfézde jogelddjét 1848-ban Hirschfeld Lipdt ala-
pitotta meg a Mecsek-hegység labainal. A sorfézde dinamikus
fejlédésének koszonhetéen hamarosan a régié egyik leg-
nagyobbja lett. 1917-ben megalakult a Panndnia Sorgyar Rt,
mely sikeresen tulélte az 1920-as, 30-as évek gazdasagi valsagat
és a haboruk nehéz éveit. A renddletlen fejlédést az 1948-as
allamositas sem tudta megakasztani. 1992-ben az llami vallalat
részvénytarsasagga alakult.

1993-ban a privatizacié soran a
bécsi Ottakringer-csoport kezébe
kerGlt a gyar. 1994-95-ben a miné-
ségi véltozdsok nemcsak a cég
arculatdt, a termékek mindségét
és megjelenését érintették, hanem
a cég nevét is. A Pécsi Sorfézde
Rt. neve magdban hordozza a cég
filozofidjat, amely szerint a vallalkozas nem gyartja, hanem fézi
az itt készllt szomjolto italokat. Jelenleg az egyetlen magyar
tulajdonu sérgyar.

A Pécsi Sorfézde Rt. ma 750.000 hl kapacitasaval a magyar
sorpiac egyik jelentés szerepléje, amely tobb mint 200
legjelentésebb vallalkozésai kozé tartozik. A privatizacio ota
tobb mint 3,2 millidrd forintot forditott fejlesztésekre. Termé-
keinek jellegzetes karakterét meghatérozza a sorfézéviz, amely
a Mecsek-hegység forrasaibdl, kitjaibdl taplalkozik, valamint
elsésorban a hazai foldon termett drpdbol gondosan készitett
maldta és a vildg legfinomabb cseh-német aromas komloja.

Az 1907 6ta folyamatosan piacon lévé Szalon sér olyan hagyo-
manyos magyar sormdrka, amely az orszag 6t legnépszer(bb,
legfontosabb és legnagyobb volumenben értékesitett mar-
kdja kozott szerepel. Az egyedi fzvildgu Szalon vildgos és
Szalon Barna sért 2004-ben is a Monde Selection versenyen
aranyéremmel tuntették ki. A szezonalis sorkilonlegességek
kozul kiemelkedéen kedvelt a Harom Kirdlyok és a Tavaszi sor.
A Radler egy egyedi izvilagy, citromos sortartalmu Udit6ital.
A vildgszerte kedvelt Gold Fassl prémium sort licenc alapjan
1993 ¢ta fézik Pécsett, mig a Gold Fass| Pils 1999-t6l bécsi licenc
alapjan f6zott pilseni tipust prémium mérka.

Import termékek: az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef
alkoholmentes sor és a Schneider Weisse német buzasor-
kilonlegesség.
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= pécs Drewery Co.

The legal predecessor of the Pécs Brewery was established by Mr. Lipot
Hirschfeld at the foot of the Mecsek mountains in 1848. Thanks to the
dynamic development it has become one of the largest breweries in
the region. In 1917 the Pannonia Brewery Ltd was established, and
it successfully survived the economic crisis of the 19205 and 30's and
the hard years of the war. Even in 1948 when the government took
control of the company its development continued unwaveringly. In
1992 the government owned company
became a public company. The
company went into the hands of
the Vienna based Ottakringer group
duringthe privatisation processin 1993.
In 1994-1995 the quality changes had
an effect not only on the company’s
image, its products quality and presen-
tation, but also on the company’s
name. The Hungarian name of the
Pécs Brewery contains the company’s philosophy, according to
which the company does not manufacture but brews the thirst-
quenching drinks that are produced here. Currently it is the only
Hungarian owned beer factory.

Today the Pécs Brewery Co,, with its capacity of 750 000 hl, is one of
the significant players in the Hungarian beer market. The company
employs more than 200 workers, thereby making the company one
of the most significants in the south-western region of the country.
Since the privatisation more than 3,2 billion HUF have been spent on
development. The unique character of the products is determined
by the following: the water for brewing beer, which has its source in
the springs of the Mecsek Mountains, and above all as well as the
carefully produced malt made from barley grown on home soil,
and finally the world's best hop with Czech- German aroma.

Szalon beer, which has been continuously in the market since 1907,
is a traditional Hungarian beer brand, which is amongst the top
five beer brands in terms of popularity, significance and quantity
sold. Szalon Barna is a product with a unique taste, which along
with its elder brother — Szalon vildgos — won the gold medal in the
Monde Selection competition in 2004 too. Beer specialities: The
Hdrom Kirdlyok and the Tavaszi beer are by far the most popular beer
specialities. Radler with its unique taste is a beer soft drink which
contains lemon. Gold Fassl is a worldwide acknowledged stilled type
premium beer brewed under licence in Pécs since 1993. Gold Fass!
Pils is a pilsner type premium brand brewed in Pécs since 1999 under
Vienna licence. Imported products are the Ottakringer Helles,
the Null Komma Josef alcohol free beer and the Schneider Weisse.

= WWW.5zalon.com
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the Dreweries’ prominent brands

Borsodi Sorgyar Rt.

Borsod Brewery Co.
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Brau Union Hungaria Soérgyarak Rt.
Brau Union Hungdria Breweries Co.

Dreher Sorgyarak Rt.

Dreher Breweries Ltd.
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Pécsi Sorfézde Rt.
Pécs Brewery Co.
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Magyar Sorgyartok Szévetsége

Dr. Kiss Elemér, elnok

H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10.
lll.emelet 1.

Telefon: (06-1) 486-0536

Fax: (06-1) 266-3661

addresses, availabilities

Association of Hungarian Brewers
Dr. Elemér Kiss, Chairman of the Association
H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10.11l./ 1.
Phone: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661

A Magyar Sorgyartok Szovetsege tagvallalatainak cimlistdja:

Corporate Members of the Association of Hungarian Brewers:

Borsodi Sorgyar Rt.

Dr. Bognar Gyula, elndk-vezérigazgatod
H-3574 Bdcs, Pf. 6.

Telefon: (06-46) 318-255

Fax: (06-46) 318-481

Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt.
Alle Ypma, vezérigazgatd

H-9401 Sopron, Pf. 74.

Telefon: (06-99) 516-100

Fax: (06-99) 516-111

Dreher Sorgyarak Rt.

Hector Gorosabel, elndk-vezérigazgatod
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.

Telefon: (06-1) 432-9700

Fax: (06-1) 432-9799

Pécsi Sorfézde Rt.

Cseng® Andrds, Ugyvezeté igazgatod
Weiss Kurt, tgyvezetd igazgato
H-7602 Pécs, Pf. 125.

Telefon: (06-72) 505:500

Fax: (06-72) 505-501

Borsod Brewery Co.

Dr. Gyula Bognar, Chairman of the Board,
Chief Executive Officer

H-3574 Bdcs, Pf. 6.

Phone: (+36-46) 318-255

Fax: (+36-46) 318-481

Brau Union Hungaria Breweries Co.
Alle Ypma, Chief Executive Officer
H-9401 Sopron, Pf. 74.

Phone: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111

Dreher Breweries Ltd.

Hector Gorosabel, Chairman of the Board,
Chief Executive Officer

H-1487 Budapest 10, Pf. 43.

Phone: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9799

Pécs Brewery Co.
Andras Csengd, Managing Director
Weiss Kurt, Managing Director
H-7602 Pécs, Pf. 125.

Phone: (+36-72) 505-500

Fax: (+36-72) 505-501






Magyar Sorgyarték Szovetsége
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