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BEVEZETES
Introduction

A Magyar Sorgyartok Szdvetsége nevében
koszéntdm az olvas6t! Tébb mint 10 éves
multra visszatekintd szakmai szOvetséglnk
évrol évre értékeli az adott esztenddt a hazai

sOrpiac fGbb jellemzdi alapjan.

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagjai kozott
a piacon igen éles verseny van. A Szdvetség

feladata, hogy mikézben tadmogatja a

tisztességes piaci versenyt — megtaldlja és

kozvetitse, képviselje azokat a kozos
érdekeket, amelyek a szakmai szempontok

alapjan meghatarozhatok.

Gyoijtjik, elemezzik és kozzé adjuk azokat az iparral kapcsolatos

informaciokat melyek mind a sorfogyasztok, mind pedig
partnereink soriparra vonatkoz6 tajékozottsagat segitik. Ekdzben

Szovetségiink a tagok egyeztetési forumaként is mokodik.

T

.I..'._lll.

@

Laszl6 Attila
EIndk

OSSZEFOGLALAS
Executive Summary

A hazai sorgyartas és forgalmazas jellemz6i a XXI. szazad elején a tébbi
— esetenként Magyarorszagnal fejlettebb — eurdpai orszaghoz
viszonyitva is nagyon hasonléak. Sajatos, hogy Magyarorszagon a
nagy nemzetk6zi konszernek tulajdonaban lévd gyarak szama
viszonylag alacsony, jelenleg gyakorlatilag 4 nagy hazai gyart6 kinélja
termékeit a fogyasztoknak.

Tobb gyartd évrdl évre megujulé csomagolasban viszi piacra termékeit
mikdzben G termékekkel is talalkozhatunk, és a mar megszokott

markak minGsége hagyomanyosan kivalo.

Welcome to the reader on behalf of the
Association of Hungarian Brewers (AHB)!
Advocating the interests of its members for
more than a decade, our professional
organisation has issued its annual report in

assessment of the main activities of the beer

sector every year.

The members of the Association of Hungarian
Brewers are in fierce competition on the
Hungarian market. The Association was
founded with the ultimate objective to
represent and promote the common
interests of the brewers in Hungary on professional grounds while

supporting fair market competition.

It is our mission to collect, analyse and disseminate information
relevant to the Hungarian beer sector that may be of help to the
consumers and our partners as well. At the same time, the Association
is also a forum for sharing and representing common interests of its

members.

e

o) i
3

Attila LaszI6
Chairman of the Association

Beer production and sales in Hungary show a very similar pattern to
the developments in other — even more developed — European
countries at the early 21st Century. Quite uniquely however, the
number of brewers under the control of large multinationals is rather
low, there are currently only four local brewers producing beer for the
Hungarian market.

Most brewers offer new forms of packaging for their products and
there are new products on the market every year in a traditionally

outstanding product portfolio.



A magyar sorpiac nagysagat a 70 liter koruli atlagfogyasztas jellemzi
évek Ota. Az évtizedekkel ezel&tti 100 litert is meghalad6 egy fOre jutd
sorfogyasztas Ujboli megkozelitése — a tendenciat elemezve — nem
tonik redlis célkitdzésnek, mert a piac méar hosszabb ideje ennek

korulbelul a kétharmada.

A gyartok a fogyasztoi igényeket messzemenden figyelembe véve
alakitigk a kulonféle kiszerelésben”, csomagolasban piacra kerll®
termékeik aranyat. Ezért az elmdilt években folyamatosan nott az
aluminium dobozokban forgalmazott sérok ardnya. Vannak gyartok,
amelyek azonos mennyiségd italt, vagy esetenként lényegesen tobbet

toltenek dobozba, mint példaul hordéba.

Az elmult iddszak sajnalatos jellemz&je volt, hogy a fogyasztoi piac
csokkenésével egyidejdleg folyamatosan, esetenként egyik évrdl a
masikra, drasztikusan ndtt a sérgyartas legnagyobb adojellegd terhét
jelentd fogyasztasi, majd jovedéki add. Ennek mértékét a gyartok
indokolatlanul magasnak tartjak. Kildndsen fontos ezt hangsulyozni
azért is, mert mar tébb mint egy éve napirenden van a
kornyezetvédelmi termékdij bevezetése, illetve emelése. Ennek az
Ujabb addjellegd elvonasnak a mokodtetése kilondsen nagy
korlltekintést igényel, mert nem csak a fogyasztoi szokasok esetleges
megvaltoztatasara alkalmas, hanem hatarozottan befolyasolja a

sOrgyartas koltség-szerkezetét és a fogyasztads mennyiségét is.

5.o0ldal

The average beer con-
sumption per capita has
been in the range of 70 litres
for many years. Regarding
current consumption pat-
terns, there are no realistic
chances of attaining the over
100 litre per capita con-

sumption so typical of the

seventies and eighties; the market seems to have settled at two-thirds

of this volume for long.

Brewers sell their products in a variety of packaging and take
significant efforts to adjust the proportion of beer sold in kegs, cans or
bottles to the needs of the consumers. In the last years, the share of
beer sold in aluminium cans has shown steady increase. Some
brewers sell about the same, others significantly higher volumes of

beer in can than in keg.

As a rather adverse development in the last few years, the gradual
saturation of the consumer market was coupled by a significant, even
dramatic increase in the level of the most important tax in the sector:
first the consumer tax and later the excise tax. The current level of
excise tax is seen by the brewers as unreasonably high. This is
important to emphasise in view the latest plans to implement and
increase what is known as the environmental product fee. This new
form of tax requires a great deal of attention: if implemented, it may
not only be able to change consumer habits but will have a definite
impact on the cost structures of beer production and thus

consumption volumes.
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A SORFOGYASZTAS JELLEMZOI

Beer Consumption Characteristics

SORERTEKESITES
Beer Sales

1. szamu tablazat / Table 1.

Sajat termelésQ értékesités exporttal egyutt / Total beer sales self-produced (including exports)

Ev / YEAR

EzeEr HL / ,000 HL

szZAZALEK (%) / PERCENT (%)

Az 1. sz. tablazat az MSSZ tagjainak teljes, sajat termelésd
sOrértékesitését mutatja az el6zd évihez viszonyitva, ezer hl-ben.

Latjuk, hogy a reményt keltd 2002-es 4%-o0s fogyasztas bovilés utan
2003-ban sajnalatosan Ujbdl a piac csokkenésérdl kell beszélniink, még
akkor is ha ez csak 1%-0s, és ez az évek 6ta tart6 trenddel 6sszhang-
ban van. 7,3 millié hl sor értékesitése alig tobb mint 73 literes 1 fGre

juté fogyasztas 2003-ban.

SORERTEKESITES CSOMAGOLASI TIPUSONKENT
Beer sales by forms of packaging

2. szamu tablazat / Table 2.

2002 2003
7 398 7 326
100 99

Table 1. shows the total beer sales for in-house production of the
member brewers of the Association in 2003, compared to the
previous year, expressed in hectolitres.

After a promising year in 2002 with 4 percent consumption growth,
the market in 2003 was characterised by a slight drawback of
1percent, a sad trend in line with the developments of the last few
years. With 7.3 million hectolitres of beer sold, the average consump-

tion per capita in 2003 in Hungary was 73 litres.

Sorértékesités csomagolasi tipusok szerint / Domestic beer sales in Hungary by packaging types

2002 2

CSOMAGOLASI FORMA / TYPES OF PACKAGING

VisszAVALTHATO PALACK (0,5 Es 0,33L EGYUTT) / RETURNABLE BOTTLE (BOTH SIZE)

ELDOBHATO PALACK (0,5 Es 0,33 Es 0,66L EGYUTT) / ONE WAY BOTTLE
HoRrD6 (MINDEN MERET) / KEG (ALL SIZE)

DoBoz (MINDEN MERET) / CAN (ALL SIZE)

A 2. szdmU tabldzat adatai j6I mutatjdk azt a mar tobb éves
folyamatot, ami a visszavalthaté (szakmai kifejezést hasznalva:
tdbbutas) csomagolasi eszkdzok — lveg és hordd — hasznélatanak
tovabbi csokkenését eredményezi.

A hordéban forgalmazott sor aranyainak valtozatlan mértéke talan
megengedi azt a kovetkeztetést, hogy a csapolt sort fogyasztok

tabora Magyarorszagon viszonylag stabil, de a legtébben még mindig

az Uveges soroket kedvelik.

EZER HL / ,000 HL % EZER HL / ,000 HL %
47434 64 4602,1 62

340,2 5 51,0 1

1118,2 15 1 085,6 14

1 230,2 16 1699,7 23

The information in Table 2. clearly demonstrates the developments in
the last few years resulting in the gradually decreasing use of
returnable forms of packaging, notably bottles and kegs. In view of
the steady share of beer sold in kegs one may conclude that the
consumers of draught beer form a relatively stable group while most

people still prefer bottled beer.



SORERTEKESITES TERMEKOSZTALYOK SZERINT

Beer sales by product categories

3. szamu tablazat / Table 3.

7 .oldal

Sorértékesités termékcsoportok szerint (ezer hl és %) / Domestic beer sales in Hungary by segments (,000 hectoliters and %)

STANDARD PREMIUM
Ev / YEAR EZER HL / ,000 HL %  EzER HL / ,000 HL
2002 5 457 73,4 1798
2003 5 562 75 1 648

A tablazat adatai ismét fogyasztasi szokas valtozasra hivjak fel a figyel-
met. A sor kiilonlegességek — egyébként viszonylag alacsony aranya
kissé ndtt 2003-ban, az Ugynevezett prémium kategorias sorokbol

viszont 2%-kal kevesebbet fogyasztottunk.

SPECIALITIES OsszeseN / TOTAL

%  EzER HL / ,000 HL %  EzER HL / ,000 HL %

24,2 177 2,4 7 432 100

22 228 3 7 438 100

This table again describes minor changes in consumption patterns.
While the relatively low share of specialty beers slightly grew in 2003,
the consumption of premium category beer decreased 2 percent

during the year.
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ALKOHOLMENTES SOROK
Non-alcoholic beer

4. szadmu tablazat / Table 4.

Alkoholmentes sorértékesités 1998-2003 kozott, ezer hl / Non-Alcoholic beer sales ,000 hl (1998-2003)

KiszeRELES / PACKAGING 1998 1999 2000 2001 2002 2003
PaLack / BOTTLE 131 142 156 153 175 197

DoBoz / CAN 8 13 12 12 13 30

2003-ban az alkoholmentes sorok értékesitése tovabb nott. A 227,1 The sale of non-alcoholic products continued to grow in 2003. The

ezer hl értékesités 20%-o0s novekedést mutat az el6zd évhez brewers reported 227.1 thousand hectolitres sold in total, a
viszonyitva. Az alkoholmentes sérok kindlata a magyar sorgyarak 20 percent growth compared to the previous year, with non-alcoholic
portfoli6jaban természetessé valt. beer becoming a standard offering in the beer portfolio of all the

brewers in Hungary.




EXPORT — IMPORT
Beer exports and imports

5. szamu tablazat / Table 5.

Sorexport és import / Beer exports and imports in Hungary

IMPORT (EzER HL / ,000 HL) 2002 2003
MSSZ SOrGYARAK / BY AHB BREWERIES 98,0 114,0
FUGGETLEN KERESKEDOK / EXCEPT AHB BREWERIES® 123,3 363,1

Osszes IMPORT / TOTAL IMPORTS

221,3 477,1

A kordbbi években a Magyarorszagra érkezd sorimport foként a
sorkinalat bovitését szolgélta, és nagyrészt a Sorszovetség tagjai

anyavdllalataik termékeiként

hozték be az orszagba. De
mar 2002-ben is nagyobb
mennyiségd sort importaltak
fuggetlen kereskeddk (25%).
AZ MSSZ tagjainak importja is
tobb mint 16%-kal n&tt, ami
a korabbi fejezetben elemzett
fogyasztasi szokéasokra vonat-
kozéan alatamasztja, hogy a kinélat b&vitéseként a piacon jelen lévd
kilonleges mindségd soroket igényli a magyar piac. A magyar sor-
gyartdk exportja 2003-ban nem szamottevd. Az el6z0 évi — egyébként
akkor is alacsony szintnek csupan - kevesebb, mint 10%-a.
A flggetlen keresked®k exportjanak novekedése (46%) is csak a

kiilonbség egy részét fedezte.

A magyarorszagi sorpiac valtozasardl azonban az érdeklddok szamara
a legfontosabb informéci6 az, hogy a sérbehozatal milyen iranya val-

tozasokat mutat 2003-ban.

Az Osszes behozatal 216%-kal nott, ami foként az év mésodik felében
érkezett az orszdgba. Ezt még inkdbb arnyalja az a tény, hogy az
0sszes behozatal tobb mint 76%-at figgetlen importalék hoztak be.
Ez azt jelenti, hogy a hazai sorpiacon az import ilyen aranyd
megjelenése mar nem magyardzhat6 vélasztékbovitéssel, hanem Uj

piaci szerepl®k megjelenésérdl kell beszélntink.

9.0ldal

1Fona5' Kopint Datorg statisztika / 1Soume Kopint Datorg statistics

EXPORT (EzER HL / ,000 HL) 2002 2003
MSSZ SORGYARAK / BY AHB BREWERIES 23,0 2,2
FUGGETLEN KERESKEDOK / EXCEPT AHB BREWERIESl 32,6 47,7
Osszes EXPORT / TOTAL EXPORT 55,6 49,9

In the previous years, beer imports in Hungary was mainly related to
the brewers' product and brand diversification efforts who tried to
promote the products of their parent companies. But already in 2002,
an increasing volume of beer (25 percent) was imported by
nonmember independent traders. At the same time, the members of
the Association also increased their respective imports by 16 percent
in recognition of the growing demand on the Hungarian market for
special quality beer and the need for further product diversification.
The Hungarian brewers had no significant exports in the year 2003,
less than 10 percent of the already rather low previous year figure. The
increase in exports by independent traders (46 percent) only

contributed to half of the difference.

The most important information best characterising the changes on
the Hungarian beer market however lies in the segmentation of beer
imports in 2003: total beer
imports increased by 216
percent, mostly in the second
half of the year! Furthermore,
more than 76 percent of all
imports were attributable to
the work of independent
importers. This means that

the growing dominance of

imported beer on the

Hungarian beer market can no longer be explained by diversification:

new market players have emerged.
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A SORGYARTASHOZ FELHASZNALT ANYAGOK
Raw material input in beer production

6. szamu tablazat / Table 6.

A soripar altal hasznalt legfontosbb hazai termékcsoportok (millié Ft) / Major groups of domestic products used in the brewing industry (million HUF)

BEszERZESEK / PURCHASING

MEZOGAZDASAGI TERMEKEK / AGRICULTURAL PRODUCTS
CSOMAGOLOANYAGOK / PACKAGING MATERIALS

VEGYIPARI TERMEKEK / CHEMICALS
ENERGIAHORDOZOK+VILLAMOSENERGIA / FUELS AND ELECTRICITY

EGYEBEK / OTHERS

A Magyar Sorgyarak 2003-ban negyedével kisebb keresletet
gerjesztettek a kiilonféle beszalliték piacan! Ez azt jelenti, hogy folyé
aron szamolva tobb mint 4,6 milliard Ft-tal kevesebbet koltdttek
alapanyagokra, csomagoléanyagokra és energidra mint egy évvel
kordbban. Ezek a szamok természetesen 6sszefiiggésbe hozhaték a
targyévre jellemzd fogyasztascsokkenéssel, de nem szabad figyelmen
kivil hagyni azt sem, hogy ha a termelés kbzgazdasagi feltételei — az
indokolhat6nal nagyobb mértékben — romlanak, akkor az az arakban
megjelenve emelkedést okoz, ami a fogyasztas csokkenéshez vezet és
ennek pedig természetes velejardja, hogy csokken a kulonféle
beszallitoknak adott megrendelés allomany is, ami a drasztikus import
novekedés hatasa. Vagyis az iparadgat indokolatlanul sujt6 elvonasok

csokkentik a soripar gazdasagban betoltott kereslet gerjesztd

potencialjat.

2002 2003
8 363 5 200
4 898 3 976

863 853
3137 2921
2 133 1797

The level of demand generated by the brewers in Hungary on
different local markets was one-quarter less than in the previous year!
This means that on current prices, about 4.6 billion HUF less was
spent on raw materials, packaging materials, fuel and energy than in
2002. While these numbers are of course related to the slackening
consumption in the year, the deterioration in commercial and
economic terms of production would inevitably have an effect on
consumer prices as well, thus leading to lower consumption and less
spending on the supply side as well. This is all related to the dramatic
increase in imported beer.

The unjustified and unreasonable tax burdens that the sector is facing
will therefore inevitably cut back on the economic potential of the

brewers on the supply market.




KOZTEHERVISELES

Public contribution of the AHB members

7. szamu tablazat / Table 7.
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Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvonasok (millié Ft) / Contributions to the state budget and other deductions (million HUF)

JOVEDEKI ADO / EXCISE DUTY

AFA NETTO (CSAK A VISSZA NEM TERITHETO) / NET VAT (NON RECIAIMABLE TAXES ONLY)

EGYEB ADOK, ORSZAGOS / OTHER CORPORETE TAXES, NATIONAL

EGYEB ADOK, HELYI / OTHER CORPORETE TAXES, LOCAL

2002 2003
28 168 28 165
17 059 25 727
1635 2 580
1280 1287

Az IPAR ALTAL FIZETETT TB JARULEK + EGYEB BERFUGGO JARULEKOK /
SOCIAL SECURITY + OTHER WAGE-RELATED TAXES PAID BY THE INDUSTRY

IMPORTVAM / IMPORT DUTYES

2 961 2 957

1603 1 560

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagjai 2003-ban 62,3 milliard Ft-ot
fizettek be a kdzponti és az Onkorméanyzati koltségvetésbe. Ez a
hatalmas 6sszeg annak ellenére 18,2%-kal nagyobb (foly¢ aron) az
el6zO évinél, hogy 2003-ban a jovedéki add6 mértéke 2002-hoz
viszonyitva nem nott. Jelentds ndvekedést mutat a gyarak 2003. évi

AFA befizetése (51%)

FOGLALKOZTATAS
Employment

8. szamu tablazat / Table 8.

The member companies of the Association of Hungarian Brewers paid
a total of 62.3 billion HUF to the central and local municipal budgets
in 2003. This huge amount is already 18.2 percent higher (at current
prices) than in the previous year in spite an unchanged level of excise
tax throughout the years 2002 and 2003. The Value Added Tax (VAT)
contributions of the brewers also show a significant increase in the

year 2003 (51 percent).

A soripari alkalmazottak Iétszdma és atlagbére / Number of employees and average wages in the brewing industry

ALKALMAZOTTAK EVES ATLAGOS LETSZAMA / AVERAGE ANNUAL NUMBER OF EMPOLYEES

A LETSZAM EVES ATLAGJOVEDELME (EZER FT) / AVERAGE YEARLY INCOME OF EMPLOYEES (,000 HUF)

A 2003-as esztenddben a
soriparban foglalkoztatottak
atlagos létszama tovabb
csokkent 2800 fore. A bruttd
atlagjovedelmek  csaknem

3%-al ndvekedtek.

A jelentés tovabbi részében a Magyar Sorgyartok Szdvetségének tagjai
az Amstel Sorgyar Rt., a Borsodi Soérgyar Rt., a Brau Union Hungaria
Sorgyéarak Rt., a Dreher Sorgyarak Rt., a Pécsi Sorfézde Rt. 2003. évi

eredményeivel ismerkedhetnek meg.

2002 2003
2932 2 800
2 388 2 455

In 2003, the number of
people employed in the
brewing sector continued to
decrease and dropped back
to 2,800. The average gross
wage in the sector increased

by almost 3 percent.

This report also contains a

presentation of the annual
results for year 2003 of each member of the Association of Hungarian
Brewers, namely Amstel Brewery Inc., Borsod Brewery Co., Brau Union

Hungéria Breweries Co., Dreher Breweries Ltd., and Pécs Brewery Co.
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AMSTEL SORGYAR RT.

Amstel Brewery Inc.

A hires holland Heineken sor torténete
1863. december 16-an kezd®&dott: Gerard
Adriaan Heineken, a sorgyar alapitdja ezen
az emlékezetes napon megvette Hollandia
legnagyobb sorgyarat, az Ugynevezett
De Hooiberg-et. Mr. Heineken szandéka
az volt, hogy a vilag legjobb min&ségd
sorét fdzze. Ennek érdekében 1886-ban
Dr. Elion segitségével kifejlesztette az

»A-yeast” élesztot.

Ez az éleszt® a garancia a mai napig is a sor specidlis izére. A Heineken a
Jlegnemzetkodzibb” sor a vilagon: 175 orszagban arusitjak.

A komaromi sorgyar torténete 1983-ban kezd&dott. Ekkor alapitotta meg
16 gazdasagi tarsasag a ,Komarom Megyei Sorgyar Rt.”-t, melynek ter-

vezett kapacitasa 250 000 hektoliter volt évente.

1988-ban a termékportfolid csak keserd tipust soroket tartalmazott:
Fregatt, Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matréz és
Aranytallér. A Heineken 1991-ben tdbbségi tulajdont szerzett a Komaromi
Sorgyarban, igy abban az évben megkezdddhetett az Amstel méarka fGzése.

1993-ban bemutattak a piacon az Amstel Bock sort.

A 100%-0s Heineken tulajdonu sérgyar az ISO mindségbiztositast elsdként
szerezte meg a magyarorszagi sorgyarak kozil. Késdbb bevezetésre kertlt
az alkoholmentes Buckler, a Zlaty Bazant, majd az Amstel Sorgyar Rt.
Kozép-Eurépaban elsGként megkapta a szabadalmat a Heineken sor

fOzéséhez is.

A cég a magyar sorpiac prémium szegmenseire koncentralta erbfeszitéseit

az Amstel és a Heineken markak vezetésével.

2003. méjusdban a Heineken N.V. bejelentette, hogy megszerezte az
osztrak soripari csoport, a BBAG feletti tObbségi részesedést, majd
athelyezte kozép-eurdpai mokddését a Brau Union Csoportba.

Ebben a folyamatban az Amstel Sorgyar Rt. marka portfolidjat és
kereskedelmi szervezetét a Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt. integralta
magaba. Ennek eredményeképpen 2004. januarjatél kezdddden egy kdozos
marka-csalad szolgélja mindkét tarsasadg fogyasztoit és egy értékesitési

csapat all az integralt cégek partnereinek rendelkezésére.

www.amstel.hu

The history of the famous Dutch beer
Heineken started on the 16th of December
1863: this memorable day Gerard Adriaan
Heineken, the founder of the brewery
bought the biggest brewery of Holland,
namely De Hooiberg.

Mr. Heineken intended to brew the best
quality beer of the world; therefore he
developed the "A-yeast" with Dr. Elion in
1886.

This yeast is the guarantee for the special taste of beer. Heineken is the
"most international" beer of the world: it is sold in 175 countries.

The history of the brewery, first called "Komarom Megyei Sorgyar Rt.",
started in 1983. The brewery was planned with a capacity of 250 000

hectolitres per year.

In 1988 the product portfolio included only pilsner type beers: Fregatt,
Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matr6z and Aranytallér.
When Heineken acquired majority share in Komarom Brewery in 1991, the
Amstel brand started to be brewed. Amstel Bock beer was introduced in

1993.

The 100% Heineken owned brewery was one of the first among the
Hungarian breweries that received the ISO quality certificate. In the
meanwhile the non-alcoholic Buckler and the Slovakian Zlaty Bazant beer
were introduced. Amstel Brewery Ltd. got the licence to brew Heineken

beer first in Central Europe.

The company concentrated its efforts in the premium segments of the

Hungarian beer market with the lead of Amstel and Heineken brands.

In May 2003 Heineken N.V. announced the acquisition of the controlling
stake of BBAG, the Austrian brewing group, and later transferred its Central
European operations into Brau Union Group.

In this process the brand portfolio and the commercial organisation of
Amstel Brewery Inc. were integrated in Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt.
As a result of this, since January 2004 there is one common family of
brands to serve the consumers of both companies and there is one sales

force to serve the customers of the integrated companies.



BoORsODI SORGYAR RT.

Borsod Brewery Co.

A Borsodi Sorgyar Rt. - Magyarorszag egyik
piacvezetd sorgyara - a Miskolc melletti BOcs
kozség kulterliletén 1973-ban kezdte meg a
sOr- és malatagyartast. Fenndllasanak ideje
alatt kezdeti regiondlis dominancijan
tullépve, méra ipardnak innovatorava valt.

1991-ben a privatizacié sordn a belga
Interbrew véséarolta meg, amely jelent&s
véltozasokat hozott a sorgyar életében. A
privatizacié Gjabb lendiletet adott a
sorgyarban folyd minGség-, technolégia-, és
termékfejlesztésnek.

A Borsodi Sorgyar Rt. az elmuit években tovabb ersitette helyzetét a magyar
sOrpiacon, széles valasztékban kinalja termékeit a sérkedvelOk részére.

A véllalat legismertebb terméke a Borsodi Sor, amely ma Magyarorszagon a
vilagos kategoria legkedveltebb méarkaja. A Borsodi sorcsalad tagja a Borsodi Sor
mellett a Borsodi Barna és az alkoholmentes Borsodi P6l6, valamint a 2003-ban
bevezetett Borsodi Bivaly. A Borsodi Bivaly hazai fejlesztésd, 6,5%-0s
alkoholtartalmu vilagos sér, amely eddig nem 1étezd szegmenst teremtett a hazai
vilagos sorok piacan.

2003 tavaszan egy teliesen Uj magyar prémium markat vezetett be a Borsodi
Sorgyar, ez a Borostyan sorkuilonlegesség. Szamos orszagban tapasztalhato, hogy
a hagyomanyos vilagos sorok mellett az emberek egyre szivesebben vélasztanak
a Borostyanhoz hasonld, un. kénnyen fogyaszthatd sorkulonlegességeket. Ezért
dontott Ugy a Borsodi Sorgydr, hogy ezt a népszerd sorkategoriat a magyar
fogyasztokkal is megismerteti.

A sorgyar termékeinek vélasztékdban megtalalhaté még a hazai sorpiac prémium
szegmensének egyik kdzkedvelt markaja a Stella Artois is. Ezen kivil a Borsodi
Sorgyar termékvalasztékaban megtaldlhatéak még az inyenc sorivok kedvencei,
az importalt Staropramen, Leffe, Hoegaarden, Kriek és az itthon készuld Becks is.

A kozel 800 fot foglalkoztatd Borsodi Sorgyar szamara a 2003. év is
eredményesen zarult, a vallalat sorértékesitése kozel 2,3 millié hl volt, amely
2%-0s novekedést mutat 2002-hoz képest. Az értékesités nettd arbevétele
meghaladja a 41,5 miliard Ft-ot, és ez azt jelenti, hogy 9%-ot meghalad6
mértékben nGtt az el6z0 évhez képest. A véllalat ad6zas elGtti eredménye tdbb,
mint 15%-kal emelkedett.

A véllalat sikerének kulcsa a hossz(tavu stratégiai gondolkodas, a konzekvens
mérkaépités, a stabilan j6 mindség, a termelékenység eurdpai szinvonala,
valamint a kiemelked® koltséghatékonysdg mellett a vallalat innovacios
tevékenysége.

www.borsodi.hu
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In the year 1973 Borsod Brewery Co. - a key actor
of the domestic beer market - started the produc-
tion of beer and malt in the suburban area of B&cs,
a vilage in the neighbourhood of Miskolc. During
its existence the brewery has exceeded the initial
limits of regional dominancy, and currently it
represents innovation within the entire branch.

In 1991, during the privatisation, the brewery was
purchased by the Belgian Interbrew company.
Such acquisition brought forth significant changes
in the life of the brewery, as the privatisation gave
new momentum to the procedures aiming at the
improvement of quality, technologies and products.

In the past few years, Borsod Brewery Co. has further strengthened its position in the
Hungarian beer market by offering a wide choice of brands to beer drinkers. The
principal brand of the brewery is "Borsodi Sor" the biggest seling beer brand in
Hungary. In addition to "Borsodi S6r", other members of the Borsodi family are "Borsodi
Barna" (a brown beer), "Borsodi P6I&" (an alcohol free beer), and the new brand "Borsodi
Bivaly" ('The Buffalo of Borsod") introduced to the market in 2003. "Borsodi Bivaly" is a
lager with an alcohol content of 6.5% ABV (the result of domestic research and
development), that created a new segment in the Hungarian market of ales.

During the spring of 2003, Borsodi Sérgyar introduced an absolute novelty, a new
Hungarian premium brand called "Borostyan" (‘"Amber"). In many countries it has been
established that besides the traditional lagers, people are quite pleased with the so-
called easily consumable specialty brands like "Borostyan". Therefore Borsod Brewery
Co. opted for the introduction of this popular brand to the Hungarian consumers as

well.

In the wide range of products offered by the brewery we find another popular
premium brand of the Hungarian market - Stella Artois. In addition to Stella Artois,
Borsod Brewery Co. also offers the favourites of sophisticated beer consumers, the
imported brands of Staropramen, Leffe, Hoegaarden, Kriek and Beck's, the latter
brewed in Hungary

The business year of 2003 was successful to Borsod Brewery Co., a brewery employ-
ing almost 800 people - the total quantity of beer sold was approximately 2.3 milion
hectolitres, representing a 2 percent growth in comparison to the sales in 2002. The
net sales income exceeds the amount of 41.5 Thousand Milion Hungarian Forints,
and such value represents an increase of more than 9 percent in comparison to the
previous year. The pre-tax profit of the company has increased by more that

15 percent.

The key factors of the company success are the long-term strategic planning, the
consequent brand construction, the permanently excellent quality, the European level
of productiveness, the outstanding cost efficiency and the innovating practices of the
company.



14 oldal

BraUu UNION HUNGARIA SORGYARAK RT.

Brau Union Hungéaria Breweries Co.

A Brau Union Hungéria Sorgyarak Rt. a
nemzetkdzi BBAG csoport tagjaként végzi

tevékenységét
sorgyaraban,
allitjak el azokat a kivald min&ségd

Magyarorszagon.  Két
Sopronban és Martfén

soroket, melyek értékesitésével a cég
2003-ben a sorpiac mintegy 30%-at
birtokolta. A soproni gyar évszazados
hagyoményaival, a martfdi a Magyar-
orszdgon el®szor alkalmazott korszer®
technikaval és technoldgiaval vivott ki
maganak elismerést. Magyarorszag egyik
torténelmi borvidékének kozpontjaban a
tobb mint sz&z éve sikeresen mokodd gyarat varosi nagykereskeddk és a
brunni sorfdzde tulajdonosok alapitottdk meg Els® Soproni Serfdzde és
1992 januar Sorgyar
részvénytarsasagga alakult at, melyben az 0j tobbségi tulajdonos a BBAG

Malatagyar Rt. néven. elsejgn a Soproni
lett. A kovetkezd évben atfogd fejlesztési program indult, melynek

koszdnhetSen a gyér technoldgidja vilagszinvonalu lett.

A Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt. masik gyara a martfdi, a fiatal
sorgyarak kozé tartozik. A gyar létrehozasanak gondolata 1981-ben
fogalmazédott meg, melynek eredményeképpen 28 kelet-magyarorszagi
termel®szovetkezet és allami gazdasdg — a sorpiacon uralkodd hianyt
megoldandé - megalapitotta a sorgyarat. A Szolnok kozeli sorgyar
1985-ben kezdte meg a termelést. Az idBkdzben részvénytarsasdgga
alakult gyar részvénytobbségét 1991-ben a privatizacié sordn az osztrak
Brau Union Goss-Reininghaus Osterreichische Brau AG. szerezte meg.
1997-ben az egy kézben lévd martfGi és soproni gyar egyesilt a
nyugat-magyarorszagi sérgyar nevét megrizve. 1998. januar 1-én pedig a
Soproni Sorgyar Rt. a konszernhez tartozas jegyében nevét Brau Union
Hungéria Sorgyarak Részvénytarsasagra valtoztatta.

Azéta jelentds modernizéacion esett at mindkét gyar. Sok milliard forintot
forditottak a gyartds és a csomagolas korszer@sitésére, a min&ség
fejlesztésére. A folyamatos beruhazésoknak és fejlesztéseknek kdszon-
hetGen 2003-ban a soproni gyar éves termelési kapacitdsa elérte az
1,5 millié hektolitert, a martf&i gyaré pedig a 720 ezer hektolitert.

2002 6ta a Brau Union Hungéria Sorgyarak Rt. az MSZEN ISO 9001:2001
szabvéany szerinti mindségiranyitasi rendszert és az MSZEN SO 14001
kornyezetiranyitasi rendszert mokodteti, melyeket integraltak a mar
meglevd HCCP rendszerekkel.

A Brau Union legismertebb markai a szuperprémium kategériaban a
Gosser, Zipfer, a prémium kategoriadban a Kaiser és a Steffl, a vilagos
soréknél a Soproni Aszok, Soproni Kinizsi, az alkoholmentes sorok
csapatadban pedig a Schlossgold. A cég forgalmaz még olyan kdlon-
legességeket is, mint a Gosser Ice, a Kaiser Dark, a Cut, a Wieselburger vagy
az Edelweiss buzasor.

www.brau.hu

Brau Union Hungéria Breweries Co. (Brau
Union Hungéria Sorgyarak Rt.), a key player
in the Hungarian beer market, operates as a
member of the multinational BBAG-Group
(Brau-Beteiligungs Aktiengesellschaft). With
its quality beers produced in two brewing
plants in Sopron and Martfd, BUH's
domestic market share reached around 30
% in 2003. While the Sopron brewery has
earned its fame with its centuries' old
tradition, Martfé has gained recognition
through being the first to introduce up to
date brewing equipment and technology in
Hungary. The Sopron brewery, in the heart of a historic wine growing
region of the country, was founded by local wholesale merchants and the
owners of the Briinn Brewery in 1895 under the name of First Sopron
Brewery and Malt Factory. On the 1st of January, 1992 the brewery was
transformed into a company limited by shares with BBAG as its new
majority owner. The next year marked the launch of a comprehensive
modernization program, and as a result the company has developed a
leading production technology.

BUH's other plant in Martf® belongs to the newer breweries. The idea of
its establishment to resolve the shortage in beer dates back to 1981. As a
result, the Martf® plant was jointly formed by 28 farmers' cooperatives and
state farms in Eastern Hungary, and the brewery was opened in 1985 near
the city of Szolnok. The Martfé plant was later transformed into a
company limited by shares, with the Brau Union Goss-Reininghaus
Osterreichische Brau AG group acquiring majority control during the
privatization in 1991. In 1997 the Sopron and Martf® breweries, controlled
by the same group, were unified retaining the name of the first company.
As of January 1, 1998, to emphasize its connection to the multinational
concern, Sopron Brewery Co. changed its name to Brau Union Hungaria
Breweries Co. (Brau Union Hungaria Sorgyarak Részvénytarsasag).

Since then both plants have undergone considerable development.
Thousands of millions of forints were spent on the modernization of
production and packaging and on quality improvement. In 2002 a
multi-phased project for logistics rationalization was started. Due to the
implemented investments, by 2003 the production capacity of the Sopron
plant had reached 1.5 million hl/year whereas that of the Martf& brewery
had increased to 720 thousand hl/year.

In 2002 Brau Union Hungaria Breweries, integrating the already introduced
environment-focused management and HCCP system, successfully
audited its new ISO 9001:2001 compliant quality management and ISO
14001 environmental control system. The company's most well-known
brands are Gosser and Zipfer from the premium category, Kaiser and Steffl
from the premium segment; Soproni Aszok, Soproni Kinizsi and Sérkéany as
light beers; and the alcohol-free Schlossgold. The brewery also distributes
such specialties as Gosser Ice, Kaiser Dark, Cut, Wieselburger and
Edelweiss.



DREHER SORGYARAK RT.

Dreher Breweries Ltd.
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A Dreher Sorgyarak Rt. a piaci bdvilés mértékét
jelentdsen meghalad6 novekedést ért el 2003-ban,
igy 2.4 mili6 hektoliteres értékesitésével tovabb
erOsitette pozicigjat. A piac élmezdnyébe tartozd
sorgyartd kiemelkedd teljesitményt ért el a prémium
kategorian bellli értékesitésben, ahol a magyar
sorpiaci csokkend tendencia ellenére egyedilalld
modon 3,4%-0s novekedést ért el.

Az idén 150 éves sorgyartdé hagyoményai meg-
Ozése mellett a legkorszer@bb  gyartas-
technol6giaval rendelkezik. Az elmdlt 10 év mintegy
25 milliard forint értékd beruhézésai lehetdvé tették,
hogy a moemlék jellegd épuletekben modern,
vildgszinvonald gépek mdokodjenek. A folyamatos
fejlesztéseknek koszonhetden a gyar nemzetkozi
mércével is a leghatékonyabb soripari szerepl&k kozé
|épett. Sikerének alapja az igen széles termékkinalat-
ban minden fogyasztéi igényt kielégitd kivalo
A Dreher sorcsalad — Classic, Lager, Bak és Alkoholmentes valtozatban — az
egyetlen magyar marka a prémium sorok kozott. A Dreher Classic
Magyarorszag legkedveltebb prémium sére. Az Arany Aszok, a
legdinamikusabban névekvd marka a kdzépkategorias sorok piacan, mar
alkoholmentes véltozatban is megtalalhat6. Markaink nagyszer®
teljesitményét az elmalt években nyert érmek jellemzik legjobban — 1998 és
2003 kozott a Dreher és az Arany Aszok 7 arany és 2 eziist érmet nyert
rangos eurdpai sorversenyeken. A 2004 majusaban megrendezett
Nemzetkdzi Soripari Nagydion (Brewing Industry International Award),
melyet gyakran a Sorgyarak Oscar-janak is neveznek, a Dreher Bak szerepelt

A részvénytarsasdg forgalmazza a vildg elsd® arany sorét, a cseh Pilsner
Urquellt, valamint importként keril forgalomba a SABMiller anyavallalat
nemzetkdzileg is kozkedvelt sore, a Miller Genuine Draft. Licenc alapjan
készil a Tuborg és a Hofbrau Miinchen. A tradicionalis sorok kozé tartozik
a Kdbanyai Sor, a Kanizsai Vildgos és a Kanizsai Korona.

Markai min&ségét garantdlja az 1SO 9001-es mindségiranyitasi rendszer,
amely integraltan mokodik az 1SO 14001 kornyezetkdzpontl irdnyitasi
rendszerrel. A cég a sorgyartok kozott elsdként vezette be az élelmiszer
biztonsagot szolgalé HACCP rendszert.

A cég sikerének biztositéka a vevBkdzpontd, valddi értéket és mindséget
jelentd szolgdltatds. A partnereikkel kialakitott, mindkét fél szamaéra
jovedelmezd egylttmdkodés révén tovabbra is arra torekszik, hogy a
legsikeresebb sorgyarté legyen Magyarorszagon.

Az egykori Dreher tulajdont 1993-ban szerezte meg a South African
Breweries (SAB) csoport, amely 2002-ben az amerikai Miller Brewing
Company részvényeinek megvésarlasaval SABMiller néven egyesilt. Az
SABMiller plc. a vilag mésodik legnagyobb sorgyarto vallalkozésa lett: éves
sorértékesitése meghaladja a 130 millié hektolitert, 40 orszagban 122
sorgyarral rendelkezik, 45 ezer alkalmazottat foglalkoztat.

www.dreherrt.hu

Dreher Breweries with its 2.4 million hl sales exceed-
ed the market growth in 2003. With this excellent
achievement the company has
strengthened its position in the market. Beyond
that the brewery which is among the market
leaders in  Hungary had an outstanding
performance in the premium beer category: in this
declining segment it achieved a 3.4% growth.

The 150 year-old brewery is keeping its traditions
while having the most advanced technology. More
than 25 billion HUF investment in the past 10 years
made it possible to preserve the values of the past
and to operate with state-of-the art equipment.
Due to the continuous investments the brewery
has become one of the most efficient breweries
worldwide.

The success of the company is based on meeting
the needs of its consumers with the outstanding
quality of its products and delighting its customers
with the wide range of its portfolio of well-known brands.

The Dreher brand-family with its Classic, Lager, Bak and the Alcohol-free
Dreher is the only Hungarian brand in the premium segment. Dreher
Classic is the most popular premium brand in Hungary. Arany Aszok that
continued to grow faster than its competitors in the mainstream segment
is now also available in an alcohol-free version. The great quality of our
brands are best characterised by the medals they won in the past years —
Dreher and Arany Aszok won 7 gold and 2 silver medals in presigeous
European beer competitions. At the Brewing Industry International Award
of May 2004, which is often called as the Oscar Award of Breweries, Dreher
Bak had a very good result: it received silver medal in the category of strong
dark beers.

Dreher is the Hungarian distributor of the world's first golden beer, Pilsner
Urquell. Miller Genuine Draft is imported as a popular international brand
of SABMiller pl. Tuborg and Hofbrau Miinchen are brewed under licence.
The traditional beer brands are: KBbanyai Sor, Kanizsai Vilagos and Kanizsai
Korona.

The quality of Dreher's brands is underpinned by ISO 9001 and by the
integrated Environment Management System ISO 14001. It was the first
among beer producers to introduce HACCR the special food safety system.
The Company's future success rests on its customer service, its real values
and the quality of its products.

With the long-term mutually profitable cooperation with its partners
Dreher endeavours to be the most successful beer business in Hungary.
The South African Breweries (SAB) group acquired the former Dreher
property in 1993. With the acquisition of the Miller Brewing Company in
2002, SABMiller Plc. became the second largest brewery in the world. Its
annual sales exceed 130 milion hl. The company operates with 122
Breweries in 40 countries and employs 45 000 employees.

www.sabmiller.com
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PEcslI SORFOzZDE RT.

Pécs Brewery Co.

A Pécsi Sorfézde jogel®djét 1848-ban
Hirschfeld Lip6t alapitotta meg a
Mecsek-hegység |abaindl. A sorfdzde
dinamikus fejl6désének koszonhetden
hamarosan a régi6 egyik legnagyobbja lett.
1917-ben megalakult a Panndnia Sorgyar
Rt., mely sikeresen tulélte az 1920-as, 30-as
évek gazdasagi valsagat és a haboruk
nehéz éveit. A rendiletlen fejlddést az
1948-as allamositas sem tudta megakasz-
tani. 1992-ben az allami véllalat részvény-
tarsasagga alakult.

1993-ban a privatizaci6 sorén a bécsi Ottakringer-csoport kezébe kertlt a
gyar. 1994-95-ben a min&ségi valtozdsok nemcsak a cég arculatat, a ter-
mékek mindségét és megjelenését érintették, hanem a cég nevét is. A Pécsi
Sorfdzde Rt. neve magaban hordozza a cég filozofidjat, amely szerint a
vallalkozds nem gyartja, hanem f&zi az itt készilt szomjolt6 italokat.
Jelenleg az egyetlen magyar tulajdond sérgyar.

A Pécsi Sorfozde Rt. ma 750.000 hl kapacitasaval a magyar sorpiac jelentds
szerepl©je, amely tobb mint 270 dolgozét foglalkoztat, igy az orszag
délnyugati régidjanak legjelentdsebb vallalkozésai kozé tartozik. A privatiza-
ci6 6ta tobb mint 3,2 millidrd forintot forditott fejlesztésekre.Termékeinek
jellegzetes karakterét meghatarozza a sorf6z8viz, amely a Mecsek- hegység
forrasaibdl, kutjaibdl taplalkozik, valamint a hazai féldon termett arpabdl
gondosan készitett malata és a vilag legfinomabb cseh-német aromas
komléja.

Az 1907 ota folyamatosan piacon lévd Szalon sor olyan hagyomanyos
magyar sorméarka, amely az orszag 6t legnépszerdbb, legfontosabb és
legnagyobb volumenben értékesitett markaja kozott szerepel. Az egyedi
izvilagl Szalon Barna sort id©sebb testvérével a Monde Selection versenyen
aranyéremmel tlintették ki.

A sorkiilonlegességek kozul kiemelkedd a Harom Kirdlyok és a Tavaszi sor.
A Radler egy egyedi izvilagQ, citromos sortartalm( UditSital. A vilagszerte
kedvelt Gold Fassl prémium sort licenc alapjan 1993 éta f&zik Pécsett, mig
a Gold Fassl Pils 1999-tdI bécsi licenc alapjan f&z6tt pilseni tipust prémium
marka.

Import termékek: az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef alkohol-
mentes sOr és a Schneider Weisse német buzasor-kilonlegesség.

www.szalon.com

The legal predecessor of the Pécs Brewery
was established by Mr. Lip6t Hirschfeld at
the foot of the Mecsek mountains in 1848.
Thanks to the dynamic development it has
become one of the largest breweries in the
region. In 1917 the Pannonia Brewery Ltd
was established, and it successfully
survived the economic crisis of the 1920's
and 30's and the hard years of the war.
Even in 1948 when the government took
control of the company its development
continued unwaveringly. In 1992 the
government owned company became a
public company.

The company went into the hands of the Vienna based Ottakringer group
during the privatisation process in 1993. In 1994-1995 the quality changes
had an effect not only on the company's image, its products quality and
presentation, but also on the company's name. The Hungarian name of
the Pécs Brewery contains the company's philosophy, according to which
the company does not manufacture but brews the thirst- quenching drinks
that are produced here. Currently it is the only Hungarian owned
beer factory.

Today the Pécs Brewery Co., with its capacity of 750 000 hl, is a significant
player in the Hungarian beer market. The company employs more than
270 workers, thereby making the company one of the most significants in
the south-western region of the country. Since the privatisation more than
3,2 billion HUF have been spent on development

The unique character of the products is determined by the following: the
water for brewing beer, which has its source in the springs of the Mecsek
Mountains, as well as the carefully produced malt made from barley grown
on home soil, and finally the world's best hop with Czech- German aroma.

Szalon beer, which has been continuously in the market since 1907, is a
traditional Hungarian beer brand, which is amongst the top five beer
brands in terms of popularity, significance and quantity sold. Szalon Barna
is a product with a unique taste which along with its elder brother won the
gold medal in the Monde Selection competition. Beer specialities: The
Harom Kiralyok and the Tavaszi beer. Radler with its unique taste is a beer
soft drink which contains lemon.Gold Fassl is a worldwide acknowledged
stilled type premium beer brewed under licence in Pécs since 1993. Gold
Fassl Pils is a pilsner type premium brand brewed in Pécs since 1999 under
Vienna licence.

Imported products are the Ottakringer Helles, the Null Komma Josef
alcohol free beer and the Schneider Weisse.
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Addresses, availabilities

MAGYAR SORGYARTOK SzOVETSEGE

LaszIl6 Attila

elndk

H-1052 Budapest, Fehérhajo u. 8-10. Ill. emelet 1.
Tel.: (06-1) 486-0536

Fax: (06-1) 266-3661

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagvéllalatainak cimlistaja:

AMSTEL SORGYAR RT.
Nico Pinotsis

Ugyvezetd igazgatd
H-2922 Komérom, Pf. 13.
Tel.: (06-34) 541-600

Fax: (06-34) 541-610

BORSODI SORGYAR RT.
Dr. Bognar Gyula
elnok-vezérigazgatod
H-3574 Bdcs, Pf. 6.

Tel.: (06-46) 318-255
Fax: (06-46) 318-481

BrRAU UNION HUNGARIA SORGYARAK RT.
Edmund Ranftl

elnok-vezérigazgatod

H-9401 Sopron, Pf. 74.

Tel.: (06-99) 516-100

Fax: (06-99) 516-111

DREHER SORGYARAK RT.
Mike Short
elnok-vezérigazgatod
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.
Tel.: (06-1) 432-9700

Fax: (06-1) 432-9799

PEcsi SOrRFazDE RT.
Stefan Wenckheim
Ugyvezetd igazgatd
H-7602 Pécs, Pf. 125.
Tel.: (06-72) 505-500
Fax: (06-72) 505-501
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Association of Hungarian Brewers

Mr. Attila Laszlé

Chairman of the Association

H-1052 Budapest, Fehérhaj6 u. 8-10. lIl./1.
Phone: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661

Corporate members of the Association of Hungarian Brewers:

Amstel Brewery Inc.
Mr. Nico Pinotsis
Managing Director
H-2922 Komarom, Pf. 13.
Phone: (+36-34) 541-600
Fax: (+36-34) 541-610

Borsod Brewery Co.

Dr. Gyula Bognar

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-3574 Bdcs, Pf. 6.

Phone: (+36-46) 318-255

Fax: (+36-46) 318-481

Brau Union Hungaria Breweries Co.
Mr. Edmund Ranftl

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-9401 Sopron, Pf. 74.

Phone: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111

Dreher Breweries Ltd.

Mr. Mike Short

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.

Phone: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9799

Pécs Brewery Co.

Mr. Stefan Wenckheim
Managing Director
H-7602 Pécs, Pf. 125.
Phone: (+36-72) 505-500
Fax: (+36-72) 505-501
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A SORGYARAK KIEMELT MARKAI
The Breweries’ prominent brands

AMSTEL SORGYAR RT.
Amstel Brewery Inc.
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BorsoDI SORGYAR RT.
Borsod Brewery Co.
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Hurkles

BrAU UNION HUNGARIA SORGYARAK RT.
Brau Union Hungéria Breweries Co.
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DREHER SORGYARAK RT.
Dreher Breweries Ltd.
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Pecsi SOrRFazDE RT.
Pécs Brewery Co.
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