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BEVEZETES

Introduction

A MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSEGE ELNOKSEGE NEVEBEN KOSZONTOM A

KEDVES OLVASOT.

Immaron tébb éves hagyomany, hogy szévet-
séglnk osszefoglalé anyagban értékeli az
elmult esztenddt, a hazai sorpiacot jellemzd

adatok alapjan.

A SOrszdvetség a gyartok kozotti igen éles piaci

verseny kdzben is a kbzos érdekeket képviseli.

Tevékenységlink soran arra térekszlnk, hogy az
ipardggal kapcsolatos informaciok gydjtésével
és kozreadasaval kapcsolatos feladatokat ellds-

suk, valamint  kézds egyeztetési forumot hoz-

zunk létre a kormanyzati szervekkel és mas
érdekképviseletekkel. Tamogatjuk a tisztességes piaci versenyt,

mikézben biztositjuk a részletes szakmai egyeztetések kereteit.

| —

TOMOR LASZLO

elnék

OSSZEFOGLALAS

Summary

A MAGYAR SORPIACON - A SIKERES PRIVATIZACIO ES A SZAKMAI BEFEKTETOK
KOVETKEZETES SZERKEZET-ATALAKITO ES MODERNIZACIOS BERUHAZASAINAK
EREDMENYEKENT - AZ ELMULT EVTIZED VEGERE KIALAKULTAK AZOK A
JELLEMZOK, AMELYEK A XXI. szZAZAD ELSO EVEIBEN IS JELEN VANNAK:

eurépai mércével mérve is korszerli gyartasi kapacitasok, racionalis
belsé szerkezet, logisztika, orszagos disztribUciés haldzatok és

hatékony marketing.
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LET ME WELCOME THE READER ON BEHALF OF THE ASSOCIATION OF

HUNGARIAN BREWERS (AHB)!

A tradition already, the Association has been publishing its annual
report to summarise the performance of the Hungarian beer market

every year.

The Association of Hungarian Brewers was founded with the ultimate
objective to represent and promote common interest of the brewers

in Hungary amidst an otherwise fierce competition of its members.

It is our mission to collect and distribute information relevant to the
Hungarian beer sector and market and to become a common
platform for discussion with the authorities and lobby groups. The
Association has been pursuing these objectives intact since its
foundation and remains committed to advocating fair market
competition while aiming at creating a forum for sharing and
representing common interests of its members.

| —

A pann

LASZLO TOMOR

Chairman of the Association

OWING TO A SUCCESSFUL PRIVATISATION AND THE COMMITMENT OF STRATE-
GIC INVESTORS TO INVEST, RESTRUCTURE AND MODERNISE, THE INDUSTRY
TRENDS CHARACTERISING THE FIRST YEARS OF THE 21sT CENTURY HAS
ALREADY STARTED TO TAKE SHAPE AT THE END OF THE LAST DECADE

- the most up-to-date production facilitiess meeting European
standards, streamlined internal structures, well designed logistics and

national distribution networks, effective marketing.

A hazai gyartasu sérék minésége mar hagyomanyosan kivalo, és a
gyartdk a sérok kilsé megjelenésére is nagy figyelmet forditanak. Tébb
termék is Uj formaban, megujult palackban jut el a fogyasztékhoz, a

kinalat gazdag.

Magyarorszagon a sorfogyasztas évtizedekkel ezelétt meghaladta a
100 litert egy fére vetitve.

A szazad végére azonban ez a szam 70 liter koruli szinten stabilizalo-

dott. A valtozasok évrdl évre csak 1-2%-ban mérheték.

A kulbnféle kiszerelésben, csomagolasban piacra kertlé termékek
aranya a fogyasztoi szerkezethez igazodik. Ennek megfeleléen évrdl
évre jelent6sen ndé a dobozban értékesitett soérok aranya. Ez
esetenként azt jelenti, hogy egyes gyarték néhany kedvelt sormarkabdl

kézel annyit forgalmaznak dobozban, mint hordéban.

Az elmult évtized sajnalatos jellemz&je volt, hogy a sérfogyasztas 30%-
os csokkenése mellett a sor addja évrdl évre jelentésen emelkedett. Ez
a tendencia a jovedéki térvény 1998-as hatalyba Iépését kévetden is
folytatodott. Az Eurdpai Uniéban a sor jévedéki addjara vonatkozdéan
a szabalyok azt irjak elé, hogy az egyes tagorszagokban nem lehet
alacsonyabb egy kdzpontilag megallapitott minimum szintnél, ezért az
ado orszagonkeént eltéré. Magyarorszagon a jovedéki add mértéke

hatdrozottan meghaladja az Eurdpai Uniés minimum szintet, igy

annak emelése nem indokolt.
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The traditionally top-class quality Hungarian beer is now served in
attractive packaging, and the
Hungarian beer market is
characterised by a growing
range of innovative products

offered in a variety of bottles.

A few decades ago beer con-
sumption in Hungary was

over 100 litres per capita a

year. The decreasing con-
sumption trend slowed down by the end of the millennium and sta-
bilised at around 70 litres per capita. Market fluctuation today is not

any higher than 1-2 percent annually.

Beer in Hungary is bottled and distributed in a huge variety of
packaging driven by consumer demand. The proportion of beer sold
in cans however is increasing year by year, with some brewers selling

almost as much of their most popular brands in cans as in kegs.

As a regrettable tendency of the last decade, the almost 30 percent
drop in beer consumption was coupled by a steady increase in beer
taxes year by year. This tendency continued also after the new Act on
Excise Taxation came into force in 1998. Excise taxes in the European
Union are not standardised and so are different in each member state,
with only a compulsory minimum level stipulated centrally. The level of
excise tax in Hungary today is well above the European Union mini-

mum, SO No increase in taxes could in any way be reasoned.
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A SORFOGYASZTAS STATISZTIKAI ADATAI

Beer Consumption Statistics

A 2002. ESZTENDOBEN AZ ATMENETI CSOKKENES UTAN ISMET NOTT A HAZAI AFTER A SLIGHT DRAWBACK, DOMESTIC BEER SALES STATISTICS INDICATE A
SORERTEKESITES. STEADY GROWTH IN THE YEAR 2002.

SORERTEKESITES

Beer Sales

1. szamu tablazat / Table 1.
Sajat termelésu értékesités (exporttal egylitt] / Total beer sales self-produced (including exports)

Ev / YEAR 2001 2002
EZER HL. / ,000 HECTOLITRES 7 106 7 398
SzAzZALEK (%) / PERCENT (%) 100 104,1

Az 1. szamu tablazat a Sorszévetség 5 tagjanak telies sajat termelési Table 1. shows the total beer sales for in-house production of the five

sorértékesitését mutatja a 2001. évhez viszonyitva ezer hl-ben. member brewers of the Association in 2002, compared to the
A tobb mint 4%-os bdvulés csaknem 7,4 millié hektoliter sor previous year, expressed in hectolitres and in percentage of total sales.

értékesitését jelenti. The over 4 percent growth equals with almost 7.4 million hectolitres of

®eccccccccccccccccee

beer sold.

SORERTEKESITES CSOMAGOLASI TIPUSONKENT
Beer sales by packaging types

2. szdmu tablazat / Table 2.

Sorértékesités csomagolasi tipusok szerint / Domestic beer sales in Hungary by packaging types

2001
CSOMAGOLAS!I FORMA / TYPES OF PACKAGING EHL /,000 HL % EHL / ,000 HL %
VIsSZAVALTHATO PALACK 0,5 Es 0,33 L EGYUTT / RETURNABLE BOTTLE BOTH SIZES 5220 72,8 4 743,4 63,8
ELDOBHATO PALACK 0,5 Es 0,33 Es 0,66 L EGYOTT / ONE WAY BOTTLE 20 0,3 340,2 4,6
HORDO MINDEN MERET / KEG ALL SIZES 1136 15,8 1118,2 15
DoBOz MINDEN MERET / CAN ALL SIZES 793 11,1 1 230,2 16,6

A 2. szamU tablazat adatai szerint a hazai sorpiacon évek ota Table 2. describes a continuation of the consumption patterns

érvényesuld tendenciak tovabbra is jellemz&ek. Ezek szerint a palacko- observed in the last couple of years. Like in the previous years, the
zott s6rok részesedése a fogyasztasban csaknem 10%-kal csékkent. share of bottled beer continued to decrease by close to 10 percent.
A horddban forgalmazott sér nem egészen 1%-kal volt kevesebb, mint The sale of keg beer dropped back by a little less than 1 percent as

el6z8 évben. opposed to the previous year.
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Az eldobhatd palackban és The share of one way bottle and canned beer however continued to

dobozban kiszerelt s6r aranya increase by 4.3 and 5.5 percent, respectively. Although bottle is still the
viszont tovabb nétt 4,3, illetve most popular form of beer sold, the share of canned beer is
5,5%-kal. continuously increasing.
Még mindig a palackozott sér
fogy a legnagyobb aranyban,
de a dobozos sér aranya

folyamatosan névekszik.
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SORERTEKESITES TERMEKOSZTALYOK SZERINT
Beer sales by product categories

3. szamu tablazat / Table 3.

Sorértékesités termékcsoportok szerint (ehl és %) / Domestic beer sales in Hungary by segments (,000 hectoliters and %)

STANDARD PREMIUM SPECIALITIES TOTAL
Ev / YEAR ,000 HL % ,000 HL % ,000 HL % ,000 HL %
2001 5 259 73,4 1731 24,1 179 2,5 7 169 100
2002 5 457 73,4 1798 24,2 177 2,4 7 432 100

A 3. szamu tabldzat adatai szintén azt mutatjak, hogy a magyar Table 3. indicates no significant changes in data regarding volume and

sérpiac mennyiségre vonatkozd és a termékcsoportokra jellemzd product groups showing stable consumption patterns in the

adatai nem valtoznak jelentésen, stabilnak mondhaté fogyasztasi

Hungarian beer market

szokasokra utalnak.
Note that standard beer has
Erdekes, hogy a standard sérok fogyasztasa tized %-ra megegyezik az exactly the same share of the
el6z8 évivel (73,4%). A prémium kategorias sOrék aranya is csaknem total as in the previous year
teliesen azonos (24,1%, illetve 24,2%) és ugyanez jellemzé a sérkulon- (73.4 percent), while a similar
legesseégek fogyasztasi aranyara is (2,5%, illetve 2,4%). pattern can be observed for
premium beer (24.1 and 24.2
percents) and specialties (2.5

and 2.4 percents).
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ALKOHOLMENTES SORERTEKESITES
Non-alcoholic beer sales

4. szamu tablazat / Table 4.

Alkoholmentes sorértékesités 1998-2002 kozott / Non-alcoholic beer sales (1998-2002)

KISZERELES / PACKAGING 1998
PALACK / BOTTLE 130 962
DoBoz / CAN 8 485

1999 2000 2001 2002
141 852 156 499 153 308 175 177
13 269 12 437 11 894 13 648

Minden magyar sorgyar évek &ta kinal a fogyasztdknak alkoholmentes
termékeket is. Az alkoholmentes sérpiacot folyamatos bévulés jellemzi,
ami azt jelenti, hogy tobb mint 35%-os értékesitési névekedésrol

beszélhettink. Ez a tendencia egyedul 2001-ben tort meg.

A csomagolasi formak szerinti csoportositas az alkoholmentes sérok
piacan is a palackozott italok iranti kereslet tUlsUlyat mutatja. Ez az
arany 90% folotti, ami a termék jellemzéen gasztronomiai

ertékesitésére utal.

Az alkoholmentes séréket a magyar soérgyarak nem forgalmazzak
hords kiszerelésben, igy az aranyok értékeléseénél ezt is figyelembe kell
venni. Ugyanakkor ezen a piacon is egyérteimien megfigyelheté az a
tendencia, amely szerint a dobozba kiszerelt alkoholmentes sorok
mennyisége tébb mint 60%-
kal nétt az elmuit 5 évben.

2002-ben a hazai gyarték
188,8 ezer hl alkoholmentes

sort értékesitettek.
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Every breweries in Hungary
offer non-alcoholic products
to its consumers. The non-
alcoholic beer market seg-
ment has been constantly
growing at an overall pace of
more than 35 percent in sales
- this trend was broken only

in 2001.

A segmentation of the non-alcoholic market according to packaging
reveals a vast dominance of bottled products, contributing to over 90
percent of all non-alcoholic beer products sold, indicating a major role

of catering distribution.

Non-alcohoalic beer is not sold in kegs in Hungary. At the same time,
the quantity of "drink and drive" beer sold in cans increased by over 60
percent in the last 5 years.

Hungarian breweries sold a total of 188.8 thousand hectolitres of non-

alcoholic beer in 2002.

EXPORT ES IMPORT
Beer exports and imports

5. szamu tablazat / Table 5.

Soérexport és import / Beer exports and imports (,000 hectoliters)

IMPORT / IMPORTS 2001 2002
MSSZ SORGYARAK / BY AHB BREWERIES 79 98
FUGGETLEN KERESKEDOK / EXCEPT AHB BREWERIES 65,4 123,3

A sorimport  kismértékU
élénkulést mutat 2002-ben,
de ez nem a feltételek
megvdltozasaval, hanem a
gyarték valaszték-, illetve
kinalatbévitd  torekveseivel
magyarazhatd. A  24%-os
novekedés mennyiségét
tekintve nem szamottevod,
minddssze 19 ezer hl.

Emellett a fuggetlen kereskeddk importja csaknem kétszerese a hazai

sérgyarakénak.

Ugyanakkor az is medfigyelheté, hogy az &sszes importon belll a
fuggetlen kereskeddk tevékenysége 2002-re tébb mint 10%-0s
bévdlést mutat, amellett, hogy a behozott sér mennyisége is csaknem

duplajara nétt.

Az export mennyisége is megkétszerezédott, de még igy is csak 23
ezer hi-t vittek kdlféldre a magyar sérgyarak, és tébb mint 32 ezer hi-t
- a tavalyinal 66%-kal tébbet - a flggetlen kereskeddk.

A sorexport 2002. évi 87,8%-0s ndvekedése tehat nagymértékben a

flggetlen kereskeddk tevékenységének kdszonhetd.
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EXPORT / EXPORTS 2001 2002
MSSZ SORGYARAK / BY AHB BREWERIES 10 23
FUGGETLEN KERESKEDOK / EXCEPT AHB BREWERIES' 19,6 32,6

! Forras: Kopint Datorg statisztika / ' Source: Kopint Datorg statistics

Beer imports demonstrated a slight growth in 2002, mainly related to
the brewers' product and brand diversification efforts rather than
changes in the economic and trade environment. The 24 percent
growth is not significant in volume, representing only 19 thousand
hectolitres. Non-AHB members imported almost twice as much as

AHB brewers in Hungary.

At the same time, the share of non-member traders from the total
export increased by 10 percent in 2002 while the total volume of beer

exports has almost doubled.

The volume of beer exports was almost twice as high in 2002 as in the
previous year, the export sales of AHB members totalled only 23
thousand hectolitres as opposed to 32 thousand hectolitres of
non-AHB members. The 87.8 percent annual growth in total beer
exports is therefore mainly
attributable to the activities of

the non-AHB members.
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A SORIPAR ALTAL FELHASZNALT ANYAGOK
Raw material input in beer production

6. szamu tablazat / Table 6.

A soripar altal hasznalt legfontosabb hazai termékcsoportok / Major groups of domestic products used in the brewing industry

2001 2002

BESZERZESEK / PURCHASING ERTEK MILLIO FT / VALUE MmiLLION HUF £ MILLIO FT / VALUE MILLION HUF

MEz&GAZDASAGI TERMEKEK / AGRICULTURAL PRODUCTS 8 436 8 363
CSOMAGOLOANYAGOK / PACKAGING MATERIALS 4 644 4 898
VEGYIPARI TERMEKEK / CHEMICALS 1101 8 63
ENERGIAHORDOZOK +VILLAMOSENERGIA / FUELS AND ELECTRICITY 2 955 3137
EGYEBEK TMILLIO FT FAJTANKENTI ERTEK FOLOTT / OTHERS 912 2133

A magyar sérgyarak hazai nyersanyag- és energiavasarlasai az el6z6 The Hungarian brewing industry generated about the same level of

évhez hasonld mértékben gerjesztettek keresletet a mezégazdasagi és demand for agricultural raw materials, packaging materials, chemicals,
vegyipari termékek, csomagoléanyagok és energiahordozok piacan. fuel and energy as in the last couple of years.
Az energiahordozok és a villamos energia 6%-ot meghaladd The over 6 percent rise in the value of fuel and electricity is
névekedését azonban, inkabb azok dremelkedése, mint mennyiségi attributable to the increase in price rather than growth in volume.

névekedése magyarazza.
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A TAGVALLALATOK KOZTEHERVISELESE
Public contribution of AHB members

7. szdmu tablazat / Table 7.

Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvonasok (millié Ft) / Contributions to the state budget and other deductions (m HUF)

JOVEDEKI ADO / EXCISE DUTY 26 299 28 168
AFA NETTO (CSAK A VISSZA NEM TERITHET®) / NET VAT (NON-RECLAIMABLE TAXES ONLY) 15 156 17 059
EGYEB ADOK (ORSZAGOS) / OTHER CORPORATE TAXES [NATIONAL) 210 1 635
EGYEB ADOK [HELY1) / OTHER CORPORATE TAXES {LOCAL) 1 074 1 280

Az IPAR ALTAL FIZETETT TB JARULEK + EGYEB BERFUGGS JARULEKOK 2832 2961
SOCIAL SECURITY AND OTHER WAGE-RELATED TAXES PAID BY THE INDUSTRY

IMPORTVAM / IMPORT DUTIES 1 866 1 603

11 .0ldal

A sorgyarak koltségvetesi befizetései évrél évre nének. 2002-ben az The public contribution of brewers in Hungary has been steadily rising

Osszes befizetés mar 52,7 milliard Ft-ot tett ki és ennek tébb mint a fele year by year totalling 52.7 billion HUF in 2002. More than half of it
(28,2 milliard Ft) jovedéki ado volt. A sérgyarak altalanos forgalmi ado (28.2 billion HUF) was excise duty, while Value Added Tax payments

befizetése is csaknem 2 milliard Ft-tal emelkedett.

e0ccccccccccccce

also grew by 2 billion HUF in total.

A SORGYARAK FOGLALKOZTATASI ADATAI
Employment in the brewing industry

8. szamu tablazat / Table 8.

A soripari alkalmazottak Iétszama és atlagbére / Number of employees and average wages in the brewing industry

2001 2002

ALKALMAZOTTAK EVES ATLAGOS LETSZAMA / AVERAGE ANNUAL NUMBER OF EMPLOYEES 3098 2932

A LETSZAM EVES ATLAGJOVEDELME EFT (SULYOZOTT) / AVERAGE YEARLY INCOME OF EMPLOYEES ,000 HUF (WEIGHTED ) 2 042 2 387.,5

A soriparban erésen jellemzé The gradual decrease in work-force in the last couple of years is

élémunka  termelékenység mainly attributable to the development of labour productivity in the
Jjawulasa magyarazza, hogy az industry. In 2002, the total number of people employed by the
alkalmazottak szama évrol brewers was less than 3,000, but their average gross income increased
évre csokken, 2002-ben nem by 16.8 percent.
érte el a 3000 fét. A bruttd
atlagjévedelmek viszont

16,8%-kal néttek.

It is the ultimate objective of the Association of Hungarian Brewers to
A Magyar Sérgyartok Szévetsége tovabbra is mindent megtesz annak make beer an attractive, socially accepted and affordable thirst
érdekében, hogy a sor vonzé szomjoltd ital legyen, amelyhez a tar- quencher to the widest
sadalom legszélesebb rétegei elérhetd aron jutnak hozza. possible sphere of domestic
A magyar sorgyarak széles termékvalasztéka minden tekintetben consumers.
megfelel annak a térekvésnek, hogy a béséges italkinalaton belll a sér- The products offered by local
fogyasztok legkényesebb igényeit is kielégitse. A magyar sorok kivald brewers in Hungary can fully
mindsége egész Eurdpaban kdzismert, amit a sérgyartok kalonbézé meet this challenge in every
megmeérettetéseken elért eredmeényei is igazolnak. respect and can satisfy the

most sophisticated needs of

all consumers with a wide
variety of beers on the market. The top-quality beer produced in

Hungary is well-known and reputed all over Europe, as demonstrated

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

by the various awards received at different international events.
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AMSTEL SORGYAR RT.

Amstel Brewery Inc.

A hires holland Heineken sér torténete 1863. december 16-an kezdédott:
Gerard Adriaan Heineken, a sorgyar alapitdja ezen az emlékezetes napon
megvette Hollandia legnagyobb sérgyarat, az tigynevezett De Hooiberg-et.
Mr. Heineken szandéka az volt, hogy a vilag legjobb minéségu sérét fézze.
Ennek érdekében 1886-ban Dr. Elion segitségével kifejlesztette az "A-yeast"
élesztét. Ez az élesztd a garancia @ mai napig is a sér specidlis izére. A
Heineken a "legnemzetkdzibb" sér a vildgon: 175 orszagban arusitjak.

A komaromi sérgyar térténete 1983-ban kezdddott. Ekkor alapitotta meg
16 gazdasagi tarsasag a "Komarom Megyei SOrgyar Rt."-t, melynek tervezett
kapacitasa 250 000 hektoliter volt évente.

1988-ban a termékportfolié csak keser(i tipust soroket tartalmazott:
Fregatt, Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matréz és
Aranytallér.

A Heineken 1991-ben tobbségi tulajdont szerzett a Komaromi Sorgyarban,
igy ~ abban az évben
megkezdddhetett az Amstel
marka fézése. 1993-ban bemu-
tattak a piacon az Amstel Bock
sort.

A 100 %-0s Heineken tulajdonu
sérgyar az ISO min&ségbiz-
tositast elséként szerezte meg a
magyarorszagi sorgyarak kozul.
Késébb bevezetésre kerllt az
alkoholmentes Buckler, a Zlaty
Bazant, majd az Amstel Sérgyar

Rt. Kozép-Eurdpaban elséként
megkapta a szabadalmat a Heineken sér fézéséhez is.

Bar a sorgyar a magyar piacon az egyik legkisebb, az Amstel a prémium
szegmensbe tartozé termékekre koncentral, ahol az Amstel sér az egyik
legerésebb. A szuper prémium szegmensben a vildgon vezeté poziciéban
1évé Heineken sér Magyarorszagon is bizonyitjia, hogy a kivald mindség
gyorsan méarkah( fogyasztokra talal.

A cég legfébb torekvése, hogy kereskedelmi partnerei, és a mindségi
soroket kedvel§ fogyaszték igényeit maximdlisan kielégitse. Ezért
folyamatosan fejleszti a termékvalasztékot, megtesz mindent a
kereskedelmi szervezet hatékonysdganak noveléséért, javitja logisztikai és
vevészolgalati rendszerét, valamint a csomagolasfejlesztés tekintetében is
az élen jar.

http://Awww.amstel.hu/
http://Awww.heineken.hu/
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The history of the famous Dutch beer Heineken started on the 16th of
December 1863: this memorable day Gerard Adriaan Heineken, the
founder of the brewery bought the biggest brewery of Holland, namely De
Hooiberg.

Mr. Heineken intended to brew the best quality beer of the world, there-
fore he developed the "A-yeast" with Dr. Elion in 1886. This yeast is the
guarantee for the special taste of beer. Heineken is the 'most
international" beer of the world: it is sold in 175 countries.

The history of the brewery, first called "Komarom Megyei Sorgyar Rt.",
started in 1983. The brewery was planned with a capacity of 250 000
hectolitres per year.

In 1988 the product portfolio included only pilsner type beers: Fregatt,
Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matréz and Aranytallér.
When Heineken acquired majority share in Komarom Brewery in 1991, the
Amstel brand started to be brewed. Amstel Bock beer was introduced in
1993.

The 100 % Heineken owned brewery was one of the first among the
Hungarian breweries that received the ISO quality certificate. In the mean-
while the non-alcoholic Buckler and the Slovakian Zlaty Bazant beer were
introduced. Amstel Brewery Ltd. was the first brewery in Central Europe to
get licence for the Heineken brand.

Though being a small brewery in the Hungarian market, Amstel
concentrates on premium segment products where Amstel beer has one
of the strongest positions. In the super-premium segment with the world-
famous leading beer, Heineken the company proves that the best quality
attracts brand-loyalty in Hungary as well.

The uppermost important ambition of the company is to satisfy the need
of its trade partners and the quality beer consumers at the highest
possible level. Therefore the company is continuously developing its
product portfolio, makes all the efforts for improving the efficiency of the
trade organization, improves the logistic and customer service system and
in addition is a leader in innovative packaging methods.

http://Awww.amstel.hu/
http://Awww.heineken.hu/

BORSODI SORGYAR RT.
Borsodi Brewery Co.

A Borsodi Sérgyar Rt. - Magyarorszag egyik piacvezetd sérgyara - a Miskolc
melletti B6cs kdzség kultertletén 1973-ban kezdte meg a sér- és malatagyartast.
A Borsodi Sérgyar Rt. fenndlldsanak kézel harminc éve alatt, kezdeti regionalis
dominancidgjan tdllépve, mdra a magyar séripar vezeté innovatorava,
huzéerejévé valt.

1991-ben a privatizacio soran a belga Interbrew vasarolta meg, amely jelentés
valtozasokat hozott a sorgydr életében. A privatizacio Ujabb lendliletet adott a
sorgyarban folyd mindség-, technoldgia-, és termékfejlesztésnek. A belga
Interbrew jelenleg a vildg harmadik legnagyobb sorgyartdja, amely a vilag 21
orszagaban van jelen. Portfoligjaban tébb, mint 200 marka taldlhaté meg, 57
s6rgyaraban 35.000 munkavallald kozremdikodésével 2002-ben 102 millid hek-
toliter sért allitott eld.

A Borsodi Sorgyar Rt. az elmult években folyamatosan erésftette helyzetét a
magyar sorpiacon. A sorgyar széles valasztékban kinlja termékeit a sorkedvelk
részére. A vallalat legismer-
tebb terméke a Borsodi Sér,
amely a vildagos kategdria
legkedveltebb markaja. A
Borsodi sorcsalad tagja még
a Borsodi Barna, illetve az
alkoholmentes Borsodi POI6.
A Borsodi Sér, mint a vallalat
vezet§ terméke, - az
Osszértékesitésben a  leg-
nagyobb részesedéssel bir, de
a telies piacon is a legna-
gyobb volumenben eladott
sor. A Borsodi S6r 2002-ben egyedi, 1 literes palackban is a piacra kerdit. A
Borsodi, mint a legismertebb és legkedveltebb sérmarka, pozicidja megérzése és
megerésitése érdekében erételjes marketing-kommunikaciés munkat folytat.
Kiemelt szerepet vallal kdlénbézd témeg-, €és versenysport események,
kénnylizenei programok létrenozasaban és tamogatasaban.

A hazai sérpiac prémium szegmensének egyik dinamikusan fejlédé mérkaja a
Stella Artois, amely az elmit években jelentés ndvekedést ért el. A nemzetkdzi
prémium markak kozott népszerlisége folyamatosan nd, melyet egyedi, jél
elkllonUl6 izhatdsanak koszonhet. 2002. marciusaban - termékpalettdja
bovitéseként - a Borsodi Sorgydr Rt. bevezette a Stella Artois NA alkoholmentes
sort, amellyel az egyre névekvd prémium alkoholmentes szegment jelent&s
szerepl6je kivan lenni. A sérgyar valasztékaban megtaldlhatd még a német
licensz alapjan gyartott karakteres Holsten sér,  a "kénny(" izvilagh amerikai
Roling Rock, a tradicionalis Kinizsi sér , valamint az inyenc sérivok kedvencei, az
importéit Staropramen, Leffe, és Hoegaarden.

A kézel 750 fét foglalkoztatd Borsodi Sérgyar szaméra a 2002. év is rendkivil
eredményesen zarult, piaci részesedése 30,4 %-ra emelkedett. A sérgyar teljes
értékesftése 2,3 milio HI volt, amely kézel 5%-0s ndvekedést mutat 2001-hez
képest. A vallalat sikerének kulcsa a hosszUtawvd, stratégiai gondolkodas, a
konzekvens markaépités, a stabilan j6 minéség, a termelékenység eurdpai szin-
vonala, valamint a kiemelked® koltséghatékonysag mellett a vallalat innovacids
tevékenysége.

http://mamwv.borsodi.hu/
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The Borsodi Brewery Co., one of the market leading breweries in Hungary,
began to produce beer and malt in the outskirts of Bécs, a village near to
Miskolc, in 1973. During its existence of three decades, the Borsodi
Brewery Co. has exceeded the original level of regional domination and
now it is the leading power and innovator of the Hungarian brewing
industry. In 1991, in the privatisation, the factory was bought by Belgian
"Interbrew" and this event brought important changes to the brewery.
Privatisation has accelerated the rate of progress concerning quality,
technology and product development in the factory. The Belgian company
"Interbrew" is actually the third among the most important breweries of the
world, represented in 21 countries. Its portfolio contains more than 200
brands. In 57 breweries, with the assistance of 35 thousand employees,
"Interbrew" has produced 102 million hectolitres of beer in 2002. In the past
years the Borsodi Brewery Co. has permanently reinforced its position in
the Hungarian beer market. The best known product of the factory is
"Borsodi Sor', the most popular beer in the 'light' category: Besides
"Borsodi Sor', further members of the "Borsodi" family are "Borsodi Barna",
a brown beer, and "Borsodi Pol¢" that is alcohol-free. The leading product,
"Borsodi S6r", has the major share in the total of sales, and it is the best sold
beer in the market as well. In 2002 a unique, one-litre bottle of "Borsodi Sor"
was introduced to the market. In order to maintain and improve the mar-
ket position of the best-known and most popular brand, "Borsodi', the fac-
tory pursues intense marketing communication activities. The brewery
regularly participates in the organizing and sponsoring of various sport
events (both mass events and professional competitions) and music.

One of the dynamically developing brands of the premium segment of
Hungarian beer market is "Stella Artois", a brand that has significantly
expanded its position during the last years. Its popularity is growing among
the international premium brands, principally due to its individual and
well-distinguishable taste. In March 2002, in order to enlarge the range of
brands, Borsodi Brewery Co. has launched "Stella Artois NA", an alcohol-
free beer. The brewery has aimed at becoming a dominant participant in
the permanently expanding market of premium alcohol-free products.
Among the product of the brewery there are "Holsten", the 'light"
American "Rolling Rock", the traditional "Kinizsi" beer and the favourites of
connoisseur beer drinkers, the imported "Staropramen', "Leffe", and
"Hoegaarden" beers.

Borsodi Brewery Co., which employs 750 employees, closed an
outstandingly successful business year in 2002. The market share of the
brewery has grown to 30.4 percent. The total quantity sold by the factory
was 2.3 million hectolitres, which means a 5 percent increase in compari-
son to 2001. Consequently, the sales of the brewery have increased more
intensely than the entire Hungarian beer market.

The secret of the success of the brewery may be identified by long-term
strategic thinking, consequent brand building, permanently good product
quality, and European level of productivity. Outstanding cost efficiency and
innovating activities within the factory also contribute to these achieve-
ments.

http://www.borsodi.hu/
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BRAU UNION HUNGARIA SORGYARAK RT.

Brau Union Hungdria Breweries Co.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt. a nemzetkozi BBAG csoport tagjaként
végzi tevékenységét Magyarorszagon. Két sorgyaraban, Sopronban és
Martflin allijak el6 azokat a kivald mindségli séroket, melyek értékesitésé-
vel a cég 2002-ben a sérpiac
mintegy 26,1%-at birtokolta. A
soproni  gyar  évszazados
hagyomanyaival, a martfli a
Magyarorszagon elészor
alkalmazott korszer(i technikaval
és technoldgidval vivott ki
maganak elismerést.
Magyarorszag egyik térténelmi
borvidékének kézpontjaban a
tobb mint széz éve sikeresen
mUkod6é  gyarat varosi

nagykereskedék és a brinni sor-
fézde tulajdonosok alapitottak
meg Els¢ Soproni Serfézde és Maldtagyar Rt. néven. 1992. janudr elsején a
Soproni Sorgyar részvénytarsasagga alakult at, melyben az Uj tobbségi
tulajdonos a BBAG lett. A kovetkezd évben atfogd fejlesztési program
indult, melynek kszénhetéen a gyar technoldgidja vildgszinvonald lett.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt. masik gyara a martflii, a fiatal sér-
gyarak kozé tartozik. A gyar létrenozésanak gondolata 1981-ben fogal-
mazédott meg, melynek eredményeképpen 28 kelet-magyarorszagi ter-
melészovetkezet €s dllami gazdasdg - a sorpiacon uralkodd hianyt
megoldandd - megalapitotta a sorgyarat. A Szolnok kozeli sérgyar 1985-
ben kezdte meg a termelést. Az idékozben részvénytarsasagga alakult gyar
részvénytobbségét 1991-ben a privatizacid soran az osztrak Brau Union
Go6ss-Reininghaus Osterreichische Brau AG. szerezte meg. 1997-ben az egy
kézben Iévé martflii és soproni gyar egyesUlt a nyugat-magyarorszagi sor-
gyar nevét megdrizve. 1998. janudr 1-én pedig a Soproni Sorgyar Rt. a kon-
szernhez tartozas jegyében a nevét Brau Union Hungdria Sérgydrak
Részvénytarsasagra valtoztatta.

Azéta jelentés modernizacion esett at mindkét gyar. Sok millidrd forintot
forditottak a gyartds és a csomagolas korszerlsitésére, a mindség
fejlesztésére. 2002-ben indult egy tébblépcsés logisztikai, racionalizalasi
program. A folyamatos beruhazasoknak és fejlesztéseknek kdszénhetben
2002-ben a soproni gyar éves termelési kapacitasa elérte az 1,3 millié hek-
tolitert, a martflii gyaré pedig a 700 ezer hektolitert.

2002-ben a Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt. attért az MSZEN ISO
9001:2001 szabvany szerinti mindségiranyitasi rendszerre, melyet az ata-
lakitas sordn a vallalat integralt a mar meglévé kérnyezetkdzpontd irdnyitasi
¢és HCCP rendszerekkel.

A Brau Union legismertebb markai a szuperprémium kategoriaban a Zipfer,
Fosters, a prémium kategdriaban a Gosser, a Kaiser és a Steffl, a vildgos
s6roknél a Soproni Aszok, az Arany Hordd és a Sarkany, az alkoholmentes
sOrok csapataban pedig a Schlossgold. A cég forgaimaz még olyan kulén-
legességeket is, mint a Gosser Ice, a Kaiser Dark, a Cut, a Wieselburger vagy
az Edelweiss buizasor.

http:// www.brau.hu/
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Brau Union Hungaria Breweries Co.

Brau Union Hungéria Breweries Co. (Brau Union Hungaria Sérgyarak Rt.), a
key player in the Hungarian beer market, operates as a member of the
multinational BBAG-Group (Brau-Beteiligungs Aktiengesellschaft). With its
quality beers produced in two brewing plants in Sopron and Martfli, BUH's
domestic market share reached around 26.1 % in 2002. While the Sopron
brewery has earned its fame with its centuries' old tradition, Martfl has
gained recognition through being the first to introduce up to date brewing
equipment and technology in Hungary. The Sopron brewery, in the heart
of a historic wine growing region of the country, was founded by local
wholesale merchants and the owners of the Brinn Brewery in 1895 under
the name of First Sopron Brewery and Malt Factory. On the Tst of January,
1992 the brewery was transformed into a company limited by shares with
BBAG as its new majority owner. The next year marked the launch of a
comprehensive modernization program, and as a result the company has
developed a leading production technology.

BUH's other plant in Martf(i belongs to the newer breweries. The idea of
its establishment to resolve the shortage in beer dates back to 1981. As a
result, the Martfii plant was jointly formed by 28 farmers' cooperatives and
state farms in Eastern Hungary, and the brewery was opened in 1985 near
the city of Szolnok. The Martf( plant was later transformed into a
company limited by shares, with the Brau Union Go&ss-Reininghaus
Osterreichische Brau AG group acquiring majority control during the
privatization in 1991. In 1997 the Sopron and Martf(i breweries, controlled
by the same group, were unified retaining the name of the first company.
As of January 1, 1998, to emphasize its connection to the multinational
concern, Sopron Brewery Co. changed its name to Brau Union Hungaria
Breweries Co. (Brau Union Hungaria Sorgyarak Részvénytarsasag).

Since then both plants have undergone considerable development.
Thousands of millions of forints were spent on the modernization of
production and packaging and on quality improvement. In 2002 a
multi-phased project for logistics rationalization was started. Due to the
implemented investments, by 2002 the production capacity of the Sopron
plant had reached 1.3 million hifyear whereas that of the Martf(i brewery
had increased to 700 thousand hi/year.

In 2002 Brau Union Hungéria Breweries, integrating the already introduced
environment-focused management and HCCP system, successfully
audited its new ISO 9001:2001 compliant quality management system.
The company's most well-known brands are Zipfer and Fosters from the
super premium category, Gosser, Kaiser and Steffl from the premium
segment; Soproni Aszok, Arany Hord6 and Sarkany as light beers; and the
alcohol-free Schlossgold. The brewery also distributes such specialties as
Gosser Ice, Kaiser Dark, Cut, Wieselburger and Edelweiss.

http://www.brau.hu/

DREHER SORGYARAK RT.
Dreher Breweries Ltd.

A Dreher Sorgyarak Rt. a piaci bévilés mértékét meghaladd nvekedést ért
el 2002-ben, igy 2.3 millié hektoliteres értékesitésével tovabb erdsitette
pozici¢jat. A piacvezetd sérgyartd emellett rendkivil sikeres pénziigyi évet
zart és az év legjelentésebb, kézel kétmilliard forintos beruhazasaként Uj
doboztélté tizemcsarnokot és raktaregységet avatott.

A kozel 150 éves sérgyartd kiemelt figyelmet szentel hagyomanyai
megdrzésének: vilagszinvonall berendezései az eredeti szépségében
helyredllitott, mUemiék jellegli épuletekben mUkodnek, tevékenységét
pedig szervezett formaban, igazi latvanyossagként tarja a latogatok elé. A
folyamatos fejlesztéseknek kdszénhetéen a gyar nemzetkozi mércével is a
leghatékonyabb soripari szereplék kozé Iépett. Sikerének alapja az igen
széles termékkindlatban minden fogyasztdi igényt kielégitd kivald
min&ségu, ismert, és elismert markaiban rejlik.

A Dreher sorcsalad - Classic, Lager, Bak és Alkoholmentes valtozatban - az
egyetlen magyar marka a prémium soérok kozott. A Dreher Classic
Magyarorszag legkedveltebb prémium sére. Az Arany Aszok, a legdi-
namikusabban névekvé marka a kdzépkategodrias sorok piacan, mar alko-
holmentes valtozatban is megtaldlhatd. A brusszeli mindsité szervezet, a
Monde Selection immar negyedszer aranyéremmel tintette ki minéségét. A
részvénytarsasag forgalmazza a vilag elsé arany sorét, a cseh Pilsner
Urquellt. Importként kerdil forgalomba a Miller Genuine Draft, valamint az ir
Guinness és Kilkenny. Licenc alapjan készll a Tuborg és a Hofbrau
Munchen. A tradiciondlis sorok kozé tartozik a Kébanyai Sor, a Kanizsai
Vildgos és a Kanizsai Korona.

Markai minéségét garantdlia az 1ISO 9001-es mindségiranyitasi rendszer,
amely integraltan muUkédik az I1SO 14001 kdrnyezetkdzponty irdnyitasi
rendszerrel. A cég a sérgyartok kozott elséként vezette be az élelmiszer biz-
tonsagot szolgalé HACCP rendszert.

A cég sikerének biztositéka a vevékdzpontu, valodi értéket és mindséget
jelenté szolgdltatds. A partnereikkel kialakitott, mindkét fél szaméra
jovedelmezd egyuttmUikodés révén tovabbra is arra torekszik, hogy a legsi-
keresebb sérgyartd legyen Magyarorszagon.

Az egykori Dreher tulajdont 1993-ban szerezte meg a South African
Breweries (SAB) csoport, amely 2002-ben az amerikai Miller Brewing
Company részvényeinek megvasarlasaval SABMiller néven egyesult. Az
SABMiller Plc. a vildg masodik legnagyobb sorgyarté vallalkozasa lett: éves
sorértékesitése meghaladja a 120 millié hektolitert, 40 orszagban 122 sér-
gyarral rendelkezik, 45 ezer alkalmazottat foglalkoztat, és éves forgalma
meghaladja a 9 milli¢ dollart.

http://www.dreherrt.nu/
http://www.sabmiller.com/
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Dreher Breweries' with its 2.3 million HI sales exceeded the market growth
in 2002. With this achievement the company has strengthened its position
in the market. Beyond that the market leader brewery produced an out-
standing financial performance and opened a new bottling-hall and a
warehouse. This was the biggest, almost 2 billion HUF investment of the
year.

The nearly 150 year-old brewery
is devoted to maintain its
tradition: its state-of-the art
equipment operates in historic
buildings refurbished according
to the original architecture that
can be visited as a real
spectacle.

Due to the continuous invest-
ments the brewery has become
one of the most efficient brew-
eries worldwide.

The success of the company is

based on meeting the needs of its consumers with the outstanding quali-
ty of its products and delighting its customers with the wide range of its
portfolio of well-known brands.

The Dreher brand-family with its Classic, Lager, Bak and the Alcohol-free
Dreher is the only Hungarian brand in the premium segment. Dreher
Classic is the most popular premium brand in Hungary. Arany Aszok that
continued to grow faster than its competitors in the mainstream segment
is now also available in an alcohol-free version. It continues to receive inter-
national recognition: the Brussels-based Monde Selection has awarded
Arany Aszok a gold medal four times. Dreher is the Hungarian distributor
of the world's first golden beer, Pilsner Urquell. Miller Genuine Draft, the
Irish Guinness and Kilkenny are distributed as imported brands while
Tuborg and Hofbrau Munchen are brewed under licence. The traditional
beer brands are: K8banyai Sér, Kanizsai Vilagos and Kanizsai Korona.

The quality of Dreher's brands is underpinned by ISO 9001 and by the
integrated Environment Management System ISO 14001. It was the first
among beer producers to introduce HACCE the special food safety system.
The Company's future success rests on its customer service, its real values
and the quality of its products.

With the long-term mutually profitable cooperation with its partners
Dreher endeavours to be the most successful beer business in Hungary.
The South African Breweries (SAB) group acquired the former Dreher
property in 1993. With the acquisition of the Miller Brewing Company in
2002, SABMiiller Plc. became the second largest brewery in the world. Its
yearly sales exceed 120 million HI while the yearly turnover is more than 9
Million USS. The company operates with 122 Breweries in 40 countries and
employs 45000 employees.

http://www.dreherrt.nu/
http://www.sabmiller.com/
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PECSI SORFOZDE RT.
Pécs Brewery Co.

A Pécsi Sorfézde jogelédjét 1848-ban Hirschfeld Lipdt alapitotta meg a
Mecsek-hegység labaindl. A sorfézde dinamikus fejlédésének kdszon-
hetéen hamarosan a régié egyik legnagyobbja lett. 1917-ben mega-
lakult @ Panndnia Sérgyar Rt., mely sikeresen tulélte az 1920-as, 30-as
évek gazdasagi valsagat és a haborUk nehéz éveit. A renduletlen
fejlédést az 1948-as dllamositas sem tudta megakasztani. 1992-ben az
allami vallalat részvénytarsasagga alakult.

1993-ban a privatizacié sorén a
bécsi Ottakringer-csoport
kezébe kertlt a gyar. 1994-
95-ben a minéségi valtozasok
nemcsak a cég arculatat, a
termeékek min&ségét és megje-
lenését  érintették, hanem a
cég nevet is. A Pécsi Sorfézde
Rt. neve magaban hordozza
a cég filozdfigjat mely szerint
a vdllalkozds nem  gyargja
hanem fézi az itt készdlt

szomjolt6 italokat. Jelenleg az

egyetlen magyar tulajdonu sérgyar.

A Pécsi Sorfézde Rt. ma 750.000 hl kapacitasédval a magyar sérpiac
jelentés szerepléje, amely tébb mint 290 dolgozét foglalkoztat, igy az
orszag délnyugati régidjanak legjelentésebb vallalkozasai kozé tartozik.
A privatizacié éta tobb mint 3 millidrd forintot forditott fejlesztésekre.
Termékeinek jellegzetes karakterét meghatarozza a sorfézéviz, amely a
Mecsek- hegység forrasaibdl, kitjaibdl taplalkozik, valamint a hazai
foldon  termett &rpabdl gondosan készitett maldta és a vildag ledfi-
nomabb cseh-német aromas komidja.

Az 1907 6ta folyamatosan piacon lévé Szalon sér olyan hagyomanyos
magyar sérméarka, amely az orszag o6t legnépszertibb, legfontosabb és
legnagyobb volumenben értékesitett mdarkdja kozott szerepel.

Az egyedi izvilagu Szalon Barna sort idésebb testvérével a Monde
Selection versenyen aranyéremmel tdntették Ki.

A sérkulonlegességek kézul kiemelkedd a Harom Kirdlyok és a Tavaszi sor.
A Radler egy egyedi fzvilagu, cittomos sértartalmi Gditéital. A vilagszerte
kedvelt Gold Fassl prémium sort licenc alapjan 1993 &ta fézik Pécsett, mig
a Gold Fassl Pils 1999-t6l bécsi licenc alapjan fézott pilseni  tipusu
prémium marka.

Import termékek: az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef alkohol-
mentes sor és a Schneider Weisse német buzasor-kulonlegesség.

http://www.szalon.com/
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The legal predecessor of the Pécs Brewery was established by Mr. Lipét
Hirschfeld at the foot of the Mecsek mountains in 1848. Thanks to the
dynamic development it has become one of the largest breweries in the
region. In 1917 the Pannonia Brewery Ltd. was established, and it suc-
cessfully survived the economic crisis of the 1920's and 30's and the hard
years of the war. Even in 1948 when the government took control of the
company its development continued unwaveringly. In 1992 the govern-
ment owned company became a public company.

The company went into the hands of the Vienna based Ottakringer group
during the privatisation process in 1993. In 1994-1995 the quality changes
had an effect not only on the company's image, its products quality and
presentation, but also on the company's name. The Hungarian name of
the Pécs Brewery contains the company's philosophy, according to which
the company does not manufacture but brews the thirst-quenching drinks
that are produced here.

Currently it is the only Hungarian owned beer factory.

Today the Pécs Brewery Co., with its capacity of 750 000 hl, is a significant
player in the Hungarian beer market. The company employs more than
290 workers, thereby making the company one of the most significants in
the south-western region of the country. Since the privatisation more than
3 billion HUF have been spent on development

The unigue character of the products is determined by the following: the
water for brewing beer, which has its source in the springs of the Mecsek
mountains, as well as the carefully produced malt made from barley grown
on home soil, and finally the world's best hop with Czech-German aroma.

Szalon beer, which has been continuously in the market since 1907, is a
traditional Hungarian beer brand, which is amongst the top five beer
brands in terms of popularity, significance and quantity sold.

Szalon Barna is a product with a unique taste which along with its elder
brother won the gold medal in the Monde Selection competition.

Beer specialities: The Harom Kirdlyok and the Tavaszi beer.

Radler with its unique taste is a beer soft drink which contains lemon.
Gold Fassl is a worldwide acknowledged stilled type premium beer brewed
under licence in Pécs since 1993.

Gold Fassl Pils is a pilsner type premium brand brewed in Pécs since 1999
under Vienna licence.

Imported products are the Ottakringer Helles, the Null Komma Josef alco-
hol free beer and the Schneider Weisse.

http://www.szalon.com/

CIMEK, ELERHETOSEGEK

Addresses, availabilities

MAGYAR SORGYARTOK SzOVETSEGE

TOMOr Laszlod

elndk

H-1106 Budapest, Maglédi t 17.

Iroda: H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10. Ill. emelet 1.
Tel: (06-1) 486-0536

Fax: (06-1) 266-3661

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagvallalatainak cimlistaja:

AMSTEL SORGYAR RT.

Nico Pinotsis

Ugyvezetd igazgatd

H-2922 Komarom, Pf. 13.

Tel: (06-34) 541-600

Fax: (06-34) 541-610

H-2040 Budadrs, Szabadsag ut 117.
Tel: (06-23) 507-333

Fax: (06-23) 507-330

BORsODI SORGYAR RT.
Dr. Bognar Gyula
elndk-vezérigazgatod
H-3574 Bdcs, Pf. 6.

Tel: (06-46) 329-139

Fax: (06-46) 318-481

BrAu UniON HUNGARIA SORGYARAK RT.
Edmund Ranftl

elnék-vezérigazgatd

H-9401 Sopron, Pf. 74.

Tel: (06-99) 516-100

Fax: (06-99) 516-111

DREHER SORGYARAK RT.
Mike Short
elndk-vezérigazgatod
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.
Tel: (06-1) 432-9700

Fax: (06-1) 432-9799

PEcsI SORFOZDE RT.
Stefan Wenckheim
Ugyvezetd igazgatd
H-7602 Pécs, Pf. 125.
Tel: (06-72) 505-500
Fax: (06-72) 505-501
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Association of Hungarian Brewers

Mr. LaszIé Témor

Chairman of the Association

H-1106 Budapest, Maglodi ut 17.

Office: H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10. Ill./1.
Phone: (36-1) 486-0536

Fax: (36-1) 266-3661

Corporate members of the Association of Hungarian Brewers:

Amstel Brewery Inc.

Mr. Nico Pinotsis

Managing Director

H-2922 Komarom, Pf. 13.

Phone: (36-34) 541-600

Fax: (36-34) 541-610

H-2040 Budadrs, Szabadsag ut 117.
Phone: (36-23) 507-333

Fax: (36-23) 507-330

Borsodi Brewery Co.

Dr. Gyula Bognar

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-3574 B&cs, Pf. 6.

Phone: (36-46) 329-139

Fax: (36-46) 318-481

Brau Union Hungadria Breweries Co.
Mr. Edmund Ranftl

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-9401 Sopron, Pf. 74.

Phone: (36-99) 516-100

Fax: (36-99) 516-111

Dreher Breweries Ltd.

Mr. Mike Short

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.

Phone: (36-1) 432-9700

Fax: (36-1) 432-9799

Pécs Brewery Co.
Mr. Stefan Wenckheim
Managing Director
H-7602 Pécs, Pf. 125.
Phone: (36-72) 505-500
Fax: (36-72) 505-501
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A SORGYARAK KIEMELT MARKAI

The Breweries’ prominent brands

AMSTEL SORGYAR RT.
Amstel Brewery Inc.

BORsODI SORGYAR RT.
Borsodi Brewery Co.
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BrAU UnioN HUNGARIA SORGYARAK RT.
Brau Union Hungadria Breweries Co.
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DREHER SORGYARAK RT.
Dreher Breweries Ltd.
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PEcsI SORFOZDE RT.
Pécs Brewery Co.
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MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSEGE
1052 Budapest, Fehérhajo u. 8-10. lIl. emelet 1.
http://www.sorszovetseg.hu/



