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Bevezetés
Introduction

A Magyar Sorgyartok Szovetségét (MSSZ) 1992-ben alapité 6t sor-
gyarté cég nevében kdszontdm az olvasét.

Szovetséglink alapvetd céljai: a hazai sorgyartok kozos érdekeinek
egységes képviselete, az iparaggal kapcsolatos informéacidk gydjtése,
a szakmai egyeztetés féorumanak megteremtése, az egyes kormanyzati
szervek és a tobbi érdekképviseleti szerv felé egységes kapcsolat-
tartéként valé megjelenés. E célok az alapitas
6ta valtozatlanok.

A magyar sOrpiacon éles verseny van a nagy gyar-
tok kozott. Ok valamennyien azt valljék, és ez
a Szbvetség allaspontja is, hogy a szabad és tisz-
tességes piaci versenyt tamogatni kell, az a gaz-
dasag természetes velejardja. A Szovetség fela-
data, hogy a piaci versenyt tényként elfogadva

megtalalja, kezelje azokat a kérdéseket, ame-

lyek a kozos érdek szintjén megragadhatéak.
Az MSSZ a bizalom és a tisztesség, a korrektség légkorét igyekszik
megteremteni a gyartok kdzott és ezt képviseli belfoldi és kilfoldi
partnerei felé egyarant. Az Eurépai Sorgyartok Szovetsége (EBC) 2001.
évi sikeres budapesti kongresszusa is ezt tdmasztotta ala.
T
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Osszefoglalas
Summary

A Magyar Sorgyarték Szovetsége a nagy sorgyartod kapacitéssal ren-
delkez6 gyérakat tomorit6 szervezet. E gyarak egyiittesen a hazai sor-
termelés jéval tobb mint 90%-at adjak. A tagvallalatok kilféldi
szakmai befektet6k tobbségi tulajdonaban vannak. A gyarak tulajdo-
nosai a privatizacié utén folyamatos és szamottevé beruhazasaikkal
alapvet6 szerkezetatalakitast és modernizacios fejlesztéseket hajtottak
végre annak érdekében, hogy a gyartott termékek korét és mindségét
a nyugat-eurépai szinthez igazitsak.

A tulajdonosok altal befektetett tébb mint 200 millié dollar éves
szinten 5-6 milliard forintos beruhazést jelentett az elmult évtizedben.
Ennek eredményeként a hazai gyartast sérok mind min&ségiikben,

mind kiils6 megjelenésiikben jelentés mértékben javultak

Welcome to the reader on behalf of the five brewing companies which
established the Association of Hungarian Brewers (AHB) in 1992.

The Association of Hungarian Brewers was founded with the ultimate objec-
tive to represent and promote common interest of the brewers in Hungary.
to collect and distribute sector-specific information, to create a forum for
professional discussion. to liase between the companies and beer con-
sumers, the general public and the media and act as common platform
vis-a-vis the authorities and other advocacy and lobby groups. The Asso-
ciation has been pursuing these objectives unchanged since its foundation.
The beer market in Hungary is characterised by fierce competition of the
major brewers. The Association and each one of its founders are com-
mitted to supporting and advocating free and fair market competition
as the natural characteristic of any market economy. While accepting
competition in the market as fact, the Association aims at identifying and
addressing those issues that are of common interest to its founders.

The Association of Hungarian Brewers is dedicated to creating an atmos-
phere of mutual confidence and fair policy among the brewers and advo-
cating such approach to its partners both in and outside Hungary. As a
sign of recognition of its efforts, the Annual Conference of the European

Brewers' Convention (EBC) in 2001 was held in Budapest.
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Chairman of the Association

The Association of Hungarian Brewers was established by factories with the
largest brewing capacity in Hungary. The combined production output of
these brewers constitutes 90 percent of the total beer production in
Hungary. All brewers are owned by foreign strategic investors who invested
heavily in reorganisation and modernisation after privatisation to approach
the variety and quality of their products to European standards.

In the last decade the shareholders invested more than 200 million USD.
This 5-6 billion HUF annually investment resulted in a major improvement
of quality and look of beer products produced in Hungary.

Other than technology. the companies were modernised to increase
efficiency in organisation, sales and marketing as well. Major improvements

were introduced in terms of product range, packaging, logistics and



A technolégiai fejlesztéseken tul hatékonyabbé valt a bels6 szerkezet,
az értékesités és a marketing. Atalakult a termékkinalat, megfelels a va-
laszték. Megvaltoztak a csomagolas, a logisztika és a disztriblcio fel-
tételei is. Az elmult évtized elejéhez képest 6riasi valtozas, hogy a gya-
rak orszagos disztriblciés halézattal rendelkeznek. A nem piaci alapt
(hanem pl. kézigazgatasi szempontu) termékgyartéasrol és , elosztasrol”
mar régéta nem beszélhetlink.

Az egy foglalkoztatottra juté termelés az évtized eleji 107 ezer literrdl
az évtized végére 186 ezer literre novekedett, ami az eszkoz-
hatékonyséag rendkivil dinamikus ndvekedésére utal — a modernizacios
és szerkezetatalakité beruhazasok eredményét mutatva.

A sdrforgalmazasban a kilonféle kiszerelés(i termékek aranya — palac-
kos, hordds és dobozos termékek — és Osszetétele meghatéarozéan
valtozott az elmult évtized végén és 2001-ben. Az atalakul6 termék-
kinalat, a valasztékboviilés szélesebb palettaja azonban a fogyasztasi
szokasokat alapvet6en nem véltoztatta meg. Valtozatlanul els6dleges
szerepe van a kereskedelmi forgalomba kertil§ palackos termékeknek,
bar 2001-ben is szamottevéen megnétt a dobozos termékek forgalma,
ami e tendencia tartéssagat mutatja.

A jelent8s és pozitiv hatasu kiszerelési és min&ségi valtozasok ellenére
a sor belfoldi értékesitése az évtized végére mintegy harmadaval
csokkent. Az évtizedet megel6z6 40 évben Magyarorszagon a sorfo-
gyasztas és a termelés csaknem folyamatosan nétt. A sor volt a leg-
népszer(ibb a szomjolté italok piacan. Az egy f6re esd fogyasztéds meg-
haladta a 100 litert. Az évtized végére a sor részesedése ezen a piacon
mintegy 30%-kal csokkent, és az egy fére es6 fogyasztas 70 | ala esett.
Az ipar mindent megtett a kedvez6tlen fogyasztascsokkenés meg-
allitasa érdekében. Sajnalatos jellemz6je volt az elmult évtizednek,
hogy a folyamatos fogyasztascsokkenést a sor fogyasztasi adojanak
folyamatos emelése kisérte.

A jovedéki torvény 1998. januar 1-jén lépett hatalyba. A fogyasztasi
adét felvalto uj adététel 285 Ft/B%hl volt, ami 1999-ben 312 Ft/B%hl-
re emelkedett, 2000-ben 334 Ft/B%hl volt, 2001-ben 351 Ft/B%hl,
és a 2002. évre vonatkozo koltségvetési térvényben rogzitettek szerint
az idén 365 Ft/B°hl. A hatélyos jovedéki torvény koncepcidjaban is
igazodik az EU gyakorlatahoz és elvarédsaihoz, de szézalékosan maga-
sabb Magyarorszagon. Az adététel nemcsak az eladott sér mennyi-
ségétdl, hanem mindségétdl (annak Balling fokatdl) is fligg.

A 2000. évben hatalyba Iépett jovedéki add térvény modositas és a
borkészités forgalmazas szabéalyainak szigorodasa az év utols6 negye-

dében mar éreztette pozitiv hatasat a sorfogyasztas vonatkozasaban.

distribution with all the companies now having a nation-wide distribution
network on their own. The production and distribution of non-market
driven products (formerly known as social driven) now fade into oblivion.
Production per employee has increased from 107 thousand litres in the
early nineties to 186 thousand litres today, marking a truly dynamic
improvement in production efficiency as a result of the companies’
modernisation and restructuring efforts.

The contribution of different packaging lots to total
beer sales - bottle, keg and can - has changed
significantly by the end of the millennium and in the
year 2001. A new variety of products and impro-
ved selection has not considerable altered
consumption habits. Bottled beer products still
dominate commercial sales, but the significant

growth in the consumption of canned beer in 2001

reflect a changing trend on the longterm.
In spite these remarkable developments in quality and packaging, total
beer sales in Hungary dropped by one-third by end of the last decade.

In the 40 years before the collapse of the socialist regime in Hungary, beer
consumption and production had been increasing steadily with beer being
the most popular thirst quencher in the market. Beer consumption per
capita had been above 100 litres a year then. By the end of the last
decade however, beer's share of the market dropped by 30 percent and
consumption per capita decreased to below 70 litres.

Major efforts of the entire beer sector to turn back the tendency were
however offset by a gradual but steady increase of beer consumption taxes
accompanied by a negative consumption trend in the last ten years.

The new Excise Tax Law in Hungary came into force on Lst January 1998.
Imposed in replacement of the former consumption tax, the new tax was
introduced at 285 HUF/B°/hl. This was increased to 312 HUF/B°/hl

in 1999 and to 334 HUF/B°/hlin 2000, only to be raised to

351 HUF/B°/hlin 2001. In accordance with the Budget Law approved
for the year 2002, excise tax is imposed at 365 HUF/B°/hl this year.

The Excise Law in effect today and the concept behind are in full harmony
with EU practices and expectations, but the tax bracket is higher in
Hungary. The tax is imposed on both quantity and quality (expressed in
Balling degree) of the beer sold.

The amendment of the Excise Law promulgated in 2000 and new restric-
tions were introduced in the production and marketing of wine products,
all these had positive effects on beer consumption in the last quarter

of the year.



A soripar statisztikai adatai
Beer industry statistics

Az elmult évtizedre jellemzd, tendencidjaban csékkend, de az egyes
években ingadozé hazai termelés és értékesités 2000-ben végre
egyértelm( ndvekedést mutatott (1999-hez viszonyitva mintegy 5%-
os volt a névekedés). 2001-ben azonban — elssorban a sérfogyasztas
szempontjabol kedvezétlen id6jaras miatt — 188 ezer hl-rel ismét
csokkent az értékesités az el6z6 évhez képest, ami 2,6%-0s csok-

kenésnek felel meg.

Az 1. sz. tébléazat a szovet-
ség b tagjanak teljes sajat
termelésii sorértékesitésé-
nek alakulasat mutatja az
el6z6 évhez viszonyitva,
ezer hl-ben és az 0ossz-

eladéas szazalékéaban.

ajat termelé griékesités exporttal egyiitt otal beer sales for in-house prod jon (in ding exports)

The in tendency decreasing - but during the single years wavering -
domestic production and sales trends of the last decade finally turned into
growth in the year 2000 (marking a 5 percent growth compared to
1999).1In 2001 however, partly due to the unfavourable weather
conditions driving beer consumption, the companies marked a drop in
sales by 188 thousand hl compared to the previous year - a decrease of

2.6 percent.

Table L. below shows the total beer sales for in-house production of the
five member brewers of the Association in 2001 compared to the previous

year, expressed in hectolitres and in percentage of total sales.

Ev/ year 2000 2001

Ezer hl /,000 hectolitres

%

Sorértékesités csomagolasi tipusonként

A 2.sz. téblazat azt mutatja, hogy az elmult évtized kozepe 6ta meg-
figyelhetd tendencidk 2001 évben is folytatédnak. A hordés és palac-

kos értékesités aranya tobb éve cstkkend és ez 2001-ben is igy volt.

7 106

100 97,4

1. sz. tablazat / Table 1.

Beer sales by package types

Table 2. describes a continuation of the consumption pattern observed
since the mid nineties. Like in the previous years, the year 2001 marked

a gradual decrease in the sales of beer in keg and one-way bottles.

Csomagolasi forma / Types of packaging

Visszavélthat6 palack 0,5 és 0,33 | egyiitt Returnable bottle both sizes

Eldobhaté palack 0,5 és 0,33 és 0,66 | egy(tt / One way bottle
Hordé minden méret / Keg all sizes

Doboz minden méret / Can all sizes

Ehl ,000 hi % Ehl ,000 hi %
5527 76 5220 72,8
20 0,3
1190 16,3 1136 15,8
562 7,7 793 11,1

2. sz. tablazat / Table 2.



A dobozos kiszerelésben értékesitett sérok aranya 3,4%-kal tovabb
novekedett, ami az 6sszes eladott sor 11,1%-a. A legtobb sér azonban

— csaknem 73%-kal — még mindig palackban jut el a fogyasztékhoz.
Sorértékesités termékosztalyok szerint

Az elmult évtized els6 felében a gyarak torekedtek a termékértékesitési
szerkezetlikben a prémium kategériaba tartozé sérok aranyat novelni.
folyamatosan csokkent, am ardnyuk nem valtozott az eladasokon bell.
Altalanos jellemz8, hogy az egyes termékcsoportok mennyiségi adatai

valtoztak ugyan, de aréanyaik nem.

A 3. sz. tdblazat a 2000 és a 2001 esztendd értékesitési adataival
Osszehasonlitva azt mutatja, hogy a standard s6rok aranya — a meny-
nyiségi csokkenés ellenére — valamelyest nétt, mig a prémium kate-
gériaban tortént értékesitések aranya csokkent. A kilonleges sorok
évek ota stabil, 2%-os aranya 2001-ben novekedett: 2,5%, ami
24 ezer hl-es mennyiségi ndvekedéssel is egyltt jart. A magyar sor-
piac ebbél a szempontbdl tovabbra is stabilnak mondhaté, hiszen

az arényvaltozasok minden esetben 1%-kon belil vannak.

The share of can beer increased further by 3.4 percent, contributing to
L1.1 percent of the total beer sales. The most popular form of beer

however is still the bottle, constituting almost 73 percent of total sales.
Beer sales by product categories

A constant drop in sales of
standard beer until 1999
with no change in the
share of total sales leaded
the brewers in the first half
of the last decade to the
conclusion of taking sig-
nificant efforts to increase
the share of premium beer
in their product portfolio.
As a general trend, changes in the volume of sales of specific categories

have no effect on their respective share of the total.

Comparing year 2001 results with beer sales in 2000, table 3. below
shows a slight increase in the share standard beer against premium beer
categories. A stable consumption pattern and 2 percent market share of
speciality beer for several years turned into a slight growth of 24 thousand
hl'in 2001, resulting in a 2.5 percent overall market share. This indicates
that Hungary represents a stable consumption market with all proportional

changes remaining within 1 percent.

Ev/ year Standard Premium Specialities TOTAL

,000 hl % ,000 hi % ,000 hl % ,000hl %
2000 5 387 73 1809 25 155 2 7302 100
2001 5 259 73,4 1731 24,1 179 2,5 7169 100

3. sz. tabldzat / Table 3.

Export és import Beer exports and imports

A 4.sz. tablazat a magyar sorgyarak export és import adatait mutatja.
A sor export/import helyzete és jelentésége szignifikansan megvaltozott

az évtized végére Magyarorszagon. A 90-es évek elején még jellemz6

Table 4. below shows the export and import performance of the
Hungarian brewers. The role and importance of beer exports and imports

in Hungary has changed significantly by the end of the last decade.



volt a hazai kapacitasok termelését meghaladé fogyasztas hazankban.
Ezért a gyarak maguk is tetemes mennyiség( sort importéltak és a t6-
|tk fuggetlen kereskeddk is hasonl6képpen jartak el. Az évtized koze-
pétdl kezdve (1994) mar éreztették hatasukat a gyarak Uj tulajdonosai
altal megvaldsitott kapacitas bovité beruhézasok és sajnos a fogyasztas

drasztikus cstkkenése is.

Az import csaknem 4%-0s
névekedését tekintve nem
szamottevd, inkabb csak
a hazai piacon kaphaté so6-
rok kinalatat szinesiti. A leg-
tébb import sor a kilénle-

ges mindségi kategéridba

A0

IR LLLANE R
TETENERLLL
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tartozik.

Az export tovabbi — 2001-ben tetemes — csokkenése 69 ezer hl-rél

10 ezer hl-re azt jelenti, hogy a magyar sorexport feltételei nem

The early nineties were characterised by beer consumption in excess of
domestic production capacities, prompting the brewers to import vast
quantities of beer to Hungary, in addition to the quantities imported by
independent wholesalers. Imports reached a peak in the mid-nineties
(1994), when the first effects of capacity investments made by the new
owners of the factories and the unfortunate drastic decline in consumption

could be experienced in the domestic market.

The 4 percent growth in beer importation is not significant, it is mainly
related to product diversification in the Hungarian market. Most imported

beers belong to the special quality beer category.

The substantial decrease in beer exports in the year 2001 - from 69
thousand hl to 10 thousand hl - clearly indicates that the terms of
international trade of Hungarian beer products are far from being

incentive.

Osztonzbek.
Si . /B /i <
Ev/ year

Imports MSSZ Sérgyarak / By AHB Breweries

Exports MSSZ Sorgyarak / By AHB Breweries

A soripar altal felhasznalt anyagok

2001-ben értékben a vegyipari termékek és a mezégazdasagi termékek
felhasznalasa n6tt jelent6sebben 98, illetve 46%-0s mértékben.

Az Osszes, soripar altal felhasznalt termék értéke 34%-kal nétt.

A magyar soripari cégek — mint azt az 5.sz. tablazat is mutatja —
nemcsak abbél a szempontbél jelentések, hogy tetemes adéteher
visel@i, hanem igen lényegesnek tartjuk a hazai piacon beszerzett,
a sorgyartashoz felhasznalt anyagok és energia vasarlas altal tamasz-

tott keresletet is.

2000 (ezer hl) 2001 (ezer hl)

76 79

69 10

4. sz. tablazat / Table 4.

Raw material input in beer production

In 2001 brewers in Hungary reported a major increase of 98 and 46
percent in chemical and agricultural product input, respectively. The total

input value of the beer industry also increased by 34 percent.

As demonstrated by the figures in Table 5, Hungarian brewers not only
make a major tax contribution to the economy but pay special attention to
purchasing input materials locally and are thus considered to be major

drivers of raw material and energy demand in Hungary.



Az élelmiszeripar jellegébdl kovetkez6en a legfontosabb felhasznalt
termékek a mezégazdasaghol kerlilnek a sériparba. A termékek igényes
megjelenése és biztonsagos széllitdsa a masodik legjelentdsebb kolt-
ségtényezd, amit részben csomagoléanyagok vasarlasara forditanak

a gyarak.

Az energiahordozdk és a villamosenergia aranak folyamatos néveke-
dése minden piaci szerepl§ termelési koltségszerkezetét befolyésolja.
Ezeket a sorgyartdk is tébbnyire kénytelenek érvényesiteni az eladési
araikban. Emlékezetes, hogy a legutébbi ilyen jelentés aremelés az

ipari célokra hasznalt foldgéaz aranak drasztikus (43%-0s) emelése volt.

Beszerzések
Input materials

In view of the specific nature of the product, most important input
materials are produced by the agriculture sector. Exigent packaging for
look and safe transportation is the second most significant cost factor

partly used to purchase different packaging materials.

Constantly rising cost of fuel and electricity has a major impact on the
production costs of every
market player and the
brewers have no choice but
to reflect input cost changes
in their sales price. Note the
dramatic increase (43
percent) in the price of
natural gas for large scale

industry users recently.

Mezbgazdasagi termékek / Agricultural products
Csomagoldéanyagok / Packaging materials
Vegyipari termékek / Chemicals

Energiahordozék+villamosenergia / Fuels and electricity

Egyebek 1millié Ft fajtankénti érték folott / Others over 1 million HUF

2000 év |érték millio Ft 2001 év |érték millio Ft ~ Novekedés (%)
million HUF million HUF Growth (%)
5775 8 436 46
2 819* 4 644 -
6555 1101 98
2603 2 955 14
1684 912

*Dreher Sérgyédrak Rt. adatai nélkiil / Excluding Dreher Breweries Ltd.

A tagvallalatok kozteherviselése

A 6.sz. tablazat az 6t legnagyobb magyar sorgyart6 cég altal teljesitett

adé- és egyéb befizetések 6sszegeit mutatja a 2000 és a 2001 évben.

A szakégazat 6sszes befizetései az elmult évtized végére tébb mint
a duplajara emelkedtek. Csak az adofizetések terhei tobb mint 2,3

milliard Ft-tal néttek egy év alatt (5,7%).

5. sz. tablazat / Table 5.

Public contribution of AHB member
corporations

Table 6. shows the total tax and other contribution of the five largest

Hungarian brewers in the years 2000 and 2001.

Total public payments by the industry doubled by the end of the last
decade, and the companies’ total tax payments increased by 2.3 billion

HUF in just one year (5.7 percent growth)
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A tagvallalatok kozteherviselését j6l mutatja az az adat, amely szerint
az 6sszes adod és egyéb koltségvetési befizetések dsszege mar csaknem

47,5 milliard Ft volt 2001-ben.

The outstanding public contribution of the Association members is best
demonstrated by the fact that the total tax and other budget payment
reached 47.5 billion HUF in 2001.

Jovedéki ad6 / Excise duty

AfA netté (csak a vissza nem térithetd) / Net VAT (non-reclaimable taxes only)

Egyéb adok orszagos / Other corporate taxes, national
Egyéb addk helyi / Other corporate taxes, local
Osszes addbefizetés / Total taxes paid

Az ipar altal fizetett TB jarulék + egyéb bérfliggs jarulékok
Total social security and other wage-related taxes paid

Importvam / Import duties

Osszes ad6 + egyéb elvonasok / Total tax + other payments

A sorgyarak foglalkoztatasi adatai

Az 6t nagy magyar sorgyarban foglalkoztatottak szama az évtized
kdzepéhez képest mintegy 1300 f6s csokkenést mutatott 2000-ben.
Mindez 6sszefligg azzal, hogy a soriparban a folyamatos modernizacié
és a fejlett szervezési médszerek hatasara az é16 munka termelékeny-
sége csaknem minden élelmiszeripari tevékenységet meghaladé mér-
tékben novekedett. Természetesen ehhez a létszamcsokkenés is jelentd-
sen hozzajarult. A hazai sorgyartas a belfoldi fogyasztés drasztikus
mérsékl6dése kdvetkeztében az évtized alatt 300 millié literrel csok-

kent. Az évtized elején az 1 foglalkoztatottra juté termelés még 107

ezer liter volt. Ez a szam az évtized végére 186 ezer literre ndvekedett.

25 356 26 299
13826 15 156
266 210
974 1074
40 422 42739
2955 2832
2174 1866
45551 47 437

6. sz. tabldzat / Table 6.

Employment in the brewing industry

The total number of people employed by the five largest Hungarian
brewers dropped by 1300 in 2000 compared to the mid-nineties.
This reduction is closely related to continuous modernisation efforts
and sophisticated management and operation methods due to which
manpower efficiency has increased more significantly than in any other
food sector. Reorganisation coupled with a dramatic drop in domestic
consumption and thus production of beer of upto 300 million litres in
ten years implied massive reduction in headcount. The output per
employee ratio was 107 thousand litres in the early nineties and was

increased to 186 thousand litres by the end of the last decade

2000 2001

Alkalmazottak éves atlagos létszama / Average annual number of employees

A létszam éves atlagjovedelme eFt (sulyozott)

Average yearly income of employees ,000 HUF (weighted average)

3098

2042

7. sz. tgblézat / Table 7.



Ez a termelékenységi mutaté az eszkozhatékonysag rendkiviil dinami-
kus novekedésére utal, amely f6ként a modernizacids és szerkezet-

atalakité beruhazasok eredményét tiikrozi.

2001-ben a soriparban foglalkoztatottak szdma — csaknem 250 fével

— tovabb csokkent, mig az évi atlagjovedelem 2 millié Ft folé emelkedett.

A Magyar Sorgyartok Szdvetsége tagjainak els6rendl célja rovid- és
kdzéptavon az, hogy a hazai fogyaszték szamara a sor vonzd, térsa-
dalmilag elfogadott és arat tekintve a legszélesebb rétegek szamara
elérhetd szomjolto ital legyen. A hazai gyartoék ennek a kihivasnak, akar

a mennyiség, akar a mingség oldalarél kivaléan meg tudnak felelni.

A magyar gyartok altal kinalt markak készen allnak arra, hogy a hazai
bdséges ital kinalaton beliil a fogyaszték minden igényét kielégitsék.
Ennek alapja az, hogy méar hagyomanynak szamit a magyar sorok kivald

mindsége és a vonzo kiilsé megjelenése.

Magyarorszag par éven bellll az EU teljes jogu tagja lesz. A magyar
soripar a tulajdonosi, termékszerkezeti, technolégiai, logisztikai, izem-
szervezeti jellemz6i miatt kedvezd helyzetben varja a csatlakozast.
A gyarak szamaéra az uniés piac szamottevd export vagy import
novekedést varhatéan nem jelent majd, inkabb a hazai jovedelmi

folyamatok pozitiv hatasa hozhat fogyasztasndvekedést.

Az EU-ban alkalmazott kdrnyezetvédelmi elGirasok atvételére, valamint
a csomagolastechnikéra a Magyar Sorgyartok Szovetségének tagjai

mar most nagy figyelmet forditanak.

demonstrating a very dynamic efficiency gain reflecting the first fruits

of modernisation and reorganisation efforts and headcount reductions.

In 2001 the total number of employees in the sector decreased by anoth-

er 250, while the average annual income increased to over 2 million HUF.

It is the ultimate short and
mid-term objective of the
founding members of the
Association of Hungarian
Brewers to make beer an
attractive, socially accepted
and affordable thirst
quencher to the largest
possible layer of domestic
consumers. Local brewers
in Hungary are ready to meet this challenge in terms of quantity and

quality alike.

The well-known brands currently offered by Hungarian brewers satisfy all
the needs of Hungarian consumers in a very competitive marketplace.
Traditionally high quality and attractive packaging of Hungarian beer are

an excellent platform to satisfy exigent consumer needs.

Hungary is expected to become full fledged member of the European
Union in a few years. With modern ownership background, product
structure, technology. logistics and operation features, the Hungarian
brewing industry is fully prepared for accession. An open EU market is
not expected to generate exponential growth either in exports or imports,
but improving domestic income potential may have a positive effect on

overall beer consumption.

All members of the Association of Hungarian Brewers have paid
enormous attention to comply with EU norms and directives on

environment protection and packaging.
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Amstel Sorgyar Rt.
Amstel Brewery Inc.

A hires holland Heineken sér térténete 1863. december 16-an kez-
dédott: Gerard Adriaan Heineken, a sérgyar alapit6ja ezen az emléke-
zetes napon megvette Hollandia legnagyobb sérgyarat, az ugynevezett
De Hooiberg-et. Mr. Heineken szandéka az volt, hogy a vilag legjobb
min@ségl sorét f6zze, és ennek érdekében 1886-ban Dr. Elion segitsé-
gével kifejlesztette az "A-yeast" élesztét. Ez az éleszt6 a garancia a mai
napig is a sor specialis izére. A Heineken a ,,leg-
nemzetkdzibb” soér a vilagon: 175 orszagban
arusitjak.
A komaromi sorgyar torténete 1983-ban kezdé-
dott. Ekkor megalapitottak a ,,Komarom Megyei
Sorgyar Rt.”-t aminek 250 000 hektoliter volt
a tervezett kapacitasa évente. El6szor az tiveg-
t01t6 csarnok lett kialakitva, ahol 24 000 fél-
literes (iveget tudtak megtélteni éranként.
Talan szokatlannak t(inik, de az els6 palacko-
zott és eladott sért nem Komaromban f6zték. Abban az idében, mivel
a sorgyarnak nem volt sajat markaja, egy kilfoldi sorrel toltétték meg
az livegeket, a szlovakiai Vag sorrel.
1988-ban a termék portfolié csak keser( tipust soroket tartalmazott:
Fregatt, Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matréz és
Aranytallér.
Amikor a Heineken 1991-ben tobbségi tulajdont szerzett a Komaromi
Sorgyarban, megkezd6dott az Amstel marka f6zése. 1993-ban bemu-
tatték a piacon az Amstel Bock sort.
A 100 %- os Heineken tulajdont sérgyar megszerezte az ISO min&ség
biztositast elséként a magyarorszagi sorgyarak kozil. Késébb bevezet-
ték az alkoholmentes Bucklert, a Zlaty Bazant méarkat és az Amstel
Sorgyar Rt. Kozép-Eurdpaban els6ként megkapta a szabadalmat
a Heineken sor fézéséhez.
Bar a sérgyar a magyar piacon az egyik legkisebb, az Amstel a premium
szegmensbe tartoz6 termékekre koncentrél, ahol az Amstel az egyik
legerésebb. A szuper premium szegmensben a vildgon vezetd pozicio-
ban Iév6 Heineken sorrel van jelen Magyarorszagon.
A cég arra torekszik, hogy minden partnere igényét kielégitse a folya-
matosan fejl6dé markakat felvonultaté termék portfélidval, egy racio-
nalizalt kereskedelmi szervezettel, megujult logisztikai hattérrel és
fejléd6képes csomagolasi modszerekkel.

www.amstel.hu

www.heineken.hu

The history of the famous Dutch beer Heineken started on the 16th of
December 1863: this memorable day Gerard Adriaan Heineken. the
founder of the brewery bought the biggest brewery of Holland. namely
De Hooiberg. Mr. Heineken intended to brew the best quality beer of the
world, therefore he developed the "A-yeast” with Dr. Elion in 1886. This
yeast is the guarantee for the special taste of beer. Heineken is the
"most international” beer of the world: it is sold in 175 countries.

The history of the "Komdrom Megyei Sérgydr Rt.” Brewery started in
1983. The brewery was planned with a capacity of 250 000 hectolitres
per year. First the bottling hall was put into operation with a filling
capacity of 24 000 half- litre bottles per hour.

It may seem unusual, but the first bottled and sold beer was not brewed
in Komdrom. As the brewery did not have any own brand at that time,
they bottled a foreign beer, the Slovakian Vdg.

In 1988 the product portfolio included only pilsener type beers: Fregatt,
Kapsreiter Pils, Kapsreiter Aranybarna, Talléros, Matréz and Aranytallér.
When Heineken acquired majority share in Komdrom Brewery in 1991,
the Amstel brand started to be brewed. Amstel Bock beer was
introduced in 1993.

The 100 % Heineken owned brewery was the first among the Hungarian
breweries who received the ISO quality certificate. In the meanwhile the
non-alcoholic Buckler and the Slovak Zlaty Bazant beer were introduced.
Amstel Brewery Inc. got the licence to brew Heineken beer first in
Central Europe.

Though being a small brewery in the Hungarian market, Amstel
concentrates on premium segment products where Amstel beer has one
of the strongest positions. In the super- premium segment the brewery is
present with the world-famous leading beer. Heineken.

The company strives to satisfy all of its consumers’ and partners’ needs
with its continuous developing product portfolio. with an efficient trade
organisation, renewing logistic background and innovative packaging

methods.

www.amstel.hu

www.heineken.hu



Borsodi Sorgyar Rt.
Borsodi Brewery Co.

A Borsodi Sorgyar Rt. - Magyarorszag piacvezetd sorgyara - a Miskolc
melletti Bécs kdzség kilteriiletén 1973-ban kezdte meg a sor- és
malatagyartast. A Borsodi Sorgyér Rt. fennéallasanak tébb mint negyed-
szazada alatt, kezdeti regiondlis dominanciajan tallépve, mara ipara-
nak hlzéerejévé valt. 1991-ben a privatizacié soran a belga Interbrew
vasarolta meg, amely jelentds valtozasokat hozott a sérgyar életében.
A privatizacio ujabb lendiletet adott a sérgyarban folyé min&ség-,
technologia-, és termékfejlesztésnek. A belga Interbrew jelenleg a vilag
masodik legnagyobb sorgyartéja, mely a viladg 22 orszagaban van jelen;
57 sorgyaraban 2001-ben 96,9 millié hektoliter sort allitottak eld.
A Borsodi Sorgyar Rt. az elmult években tovabb erésitette helyzetét
a magyar sorpiacon. Széles véalasztékban kinalja termékeit a sor-
kedvelGk részére. Legismertebb terméke a Borsodi Soér, amely a vilagos
kategoria legkedveltebb sére. A Borsodi strcsaladba tartozik még
a Borsodi Barna és az alkoholmentes Borsodi P616. A Borsodi, mint
a legismertebb és legkedveltebb sérmarka, poziciéja megbrzése és
megerdsitése érdekében er6teljes marketing-kommunikéciés munkat
folytat. Kiemelt szerepet vallal kiilénbdz6 tdmeg-, és versenysport ese-
mények, konnylizenei programok |étrehozésaban és tdmogatasaban.
A hazai sérpiac prémium szegmensének legdinamikusabban fejléd6
markaja a Stella Artois, amely az elmdlt 6t évben jelentds ndvekedést
ért el. A nemzetkdzi prémium markak kozdtt népszeriisége folyama-
tosan n&, melyet egyedi, j6! elkliloniilg izhatdsanak koszonhet.

A sorgyar vélasztékaban megtalalhaté még a német licenc alapjéan
gyartott karakteres Holsten sor, melyb6l kozel 8 %-kal értékesitett
tébbet a cég az el6z8 évhez képest. A , kdnnyl” izvilagl amerikai
Rolling Rock, a tradicionalis Kinizsi sor, valamint az inyenc sorivok
kedvencei, az importalt Staropramen, Leffe, és Hoegaarden is meg-
talalhaté a cég termékpalettajan. A kozel 800 f&t foglalkoztaté Borsodi
Sorgyar szamara a 2001 év eredményesen zarult, hiszen sikerilt meg-
szereznie a piacvezet6 poziciét. Az elmdlt évben 2,15 millié hektoliter
sort értékesitett, az adozas el6tti eredménye 54%-kal, mig az Uzleti
tevékenység eredménye tobb mint 30%-kal nétt 2000-hez képest.

www.borsodi.hu

The Borsodi Brewery Co.. the leader in the Hungarian beer market, started
its operation (brewering and malting) in 1973. The brewery is located
in the north-east part of Hungary. close to the town Miskolc, in the outskirts
of the village B8cs. During the last 28 years the Borsodi Brewery Co. has
successfully outgrown its regional role and became one of the leading
powers of its industry. In 199 1. the Belgian Interbrew has acquired majority
stake in the company. Since then the company has
gone through considerable changes. The privatisa-
tion has given an impulse for the development
in quality. technology and brand portfolio. The
Belgian Interbrew is the second largest brewer
in the world at the moment. It is present in 22
countries; in its 57 breweries where 96.9 millions
hectolitres of beer were produced in 2001.
The Borsodi Brewery Co. has continuously streng-
thened its position in the last years in the
Hungarian beer market. The leading brand is Borsodi Sér (Borsodi Beer).
which is the most popular brand in the core segment. The other members
of the Borsodi ‘family’ are: the Borsodi Barna (the Borsodi Brown) and the
non-alcoholic Borsodi P8I6 (Borsodi Polo). Borsodi, as the best known and
most popular brand in Hungary, has a strong marketing-communication
support in order to keep and strengthen its position. The company plays
a major role in supporting and sponsoring sport events and musical
programmes.

The growth of Interbrew's flagship international premium brand, Stella
Artois, has been very rapid in the Hungarian premium beer segment in
the last 5 years, and its popularity is improving due to its unique taste.
Among the other brands of the Borsodi Brewery Co.. we can find the
characteristic German Holsten - which selling numbers increased by
almost 8 % compared to 2000. the 'light' American Rolling Rock. the
traditional Kinizsi Sér (Kinizsi Beer) and the imported Staropramen,
Leffe and Hoegaarden.

The Borsodi Brewery Ltd., that employs almost 800 people, finished the
year 2001 successfully, since it became the market leader brewery.

Last year the company sold 2,15 millions of hectolitres of beer, the
EBIT increased by 54 %. and the commercial result increased by 30%

compared to last year.

www.borsodi.hu
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Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt.
Brau Union Hungdria Breweries (Co.

A Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt. az osztrak BBAG-csoport
(Osterreichische Brau-Beteiligungs Aktiengesellschaft) tébbségi tulaj-
donaban Iévé magyar soripari tarsasag, a magyar sérpiac meghatarozé
szereplGje. Két sorgyaraban, Sopronban és Martflin allitjak el6 azokat
a kivalé min&ségi soroket, melyek értékesitésével a cég 2001-ben a sor-
piac mintegy 27,1 %-at birtokolta. A soproni gyar évszazados hagyoma-
nyaival, a martflii a Magyarorszagon el6szor alkal-
mazott korszer( technikaval és technolégiaval
vivott ki maganak elismerést. 1895-ben, a Briinni
Serf6zde Részvénytarsasaggal kozosen Lenck
Gyula alapitotta meg a soproni sorgyarat Els6
Soproni Serfézde és Malatagyar Rt. néven. 1992
els6 napjan a Soproni Sorgyar részvénytarsasag-
ga alakult at, melyben az (j tdbbségi tulajdonos
a BBAG lett. A Brau Union Hungéria Sorgyarak
Rt. mésik gyara a martf(ii, a fiatal sérgyarak kozé
tartozik. A Szolnok kozeli sérgyar 1985-ben kezdte meg a termelést az
akkor Magyarorszagon egyedilalléan korszer( kérilmények kozdtt és
technoldgiaval. Az id6kozben részvénytarsasagga alakult gyar részvény-
tébbségét 1991-ben a privatizacié soran az osztrak Brau Union Goss-
Reininghaus Osterreichische Brau AG. szerezte meg. 1997-ben a Sop-
roni Sorgyar egyesiilt a martflii Els6 Magyar Szovetkezeti Sorgyar Rt.-vel.
1998. januar 1-én a Soproni Sorgyar Rt. a konszernhez tartozés jegyé-
ben nevét Brau Union Hungéaria Sorgyarak Részvénytarsasagra valtoztatta.
Azota jelent6s modernizacion esett at mindkét gyar. Sok milliard fo-
rintot forditottak a gyartas és a csomagolas korszerdsitésére, a minéség
fejlesztésére. A beruhazasok eredményeképpen 2001-ben a soproni
gyar éves termelési kapacitasa mar eléri az 1,3 milli6, a martfii gyaré
pedig a 700 ezer hektolitert.

A sdrszakméban a Brau Union Hungéria Sérgyarak Rt. az els6k kozott
szerezte meg az 1ISO 9001 tanusitvanyt. A cég sikerrel auditaltatta
az ISO 14001 szabvanyon alapuld kérnyezetkdzpontl irényitasi
rendszerét is.

A Brau Union legismertebb markéai a prémium kategériaban a Gosser,
a Kaiser, a Zipfer és a Steffl, a vilagos soroknél a Soproni Aszok, az Arany
Hord6 és a Séarkany, az alkoholmentes sorok csapataban pedig a Schloss-
gold. A cég forgalmaz még olyan kiilonlegességeket is, mint a Gosser

Ice, a Kaiser Dark, a Wieselburger vagy az Edelweiss buzasor.

www.brau.hu

Brau Union Hungdria Breweries Co., a key actor of the domestic beer
market, is a Hungarian company owned by the Austrian BBAG-group
(Osterreichische Brau-Beteiligungs Aktiengesellschaft) via majority of
shares. With its quality beers produced in two brewing plants in Sopron
and Martf(i, BUH's domestic market share reached around 27.1 % in
2001. While the Sopron brewery has earned its fame with its centuries
of tradition, Martf{i has gained recognition through being the first to
introduce state of the art brewing equipment and technology in Hungary.
The Sopron brewery was founded by Gyula Lenck and the Briinn
Brewery Co. in 1895 under the name of First Sopron Brewery and Malt
Factory. As of Jan 1, 1992 the Sopron Brewery was transformed into a
company limited by shares with BBAG as its new majority owner. BUH's
other plant in Martf{i belongs to the newer breweries. The brewery
opened in 1985 near the city of Szolnok. housing an up-to-date
production technology unrivalled at that time in Hungary. The Martf{i
plant was later transformed into a company limited by shares, with the
Brau Union Goss-Reininghaus Osterreichische Brau AG group acquiring
majority control during the privatisation in 1991.In 1997 Sopron
Brewery Co. was merged with the First Hungarian Cooperative Brewery
Co. of Martfi. As of January L. 1998. to emphasize its connection to the
multinational concern, the company changed its name to Brau Union
Hungdria Breweries Co.

Since then both plants underwent considerable development. Thousands
of billions forints were spent on the modernisation of production and
packaging and on quality improvement. Due to the implemented
investments by 2001 the production capacity of the Sopron plant had
reached 1.3 million hl/year whereas that of the Martf{i brewery had
increased to 700 thousand hl/year.

Brau Union Hungdria Breweries was among the first domestic brewers to
obtain the ISO 9001 international certificate. The company's ISO 14001
compliant Environment-Focused Management System has already been
successfully audited too. The company's most well-known brands are
Gosser, Kaiser, Zipfer and Steffl from the premium category: Soproni
Aszok. Arany Hordé and Sdrkény as light beers; and the alcohol free
Schlossgold. The brewery also distributes such specialties as Gosser Ice,

Kaiser Dark, Wieselburger and Edelweiss.

www.brau.hu



Dreher Sorgyarak Rt.
Dreher Breweries Ltd.

Jelent6s sikereket ért el az elmult évben a Dreher Sorgyarak Rt. Miutén
tavaly mér sikeresen novelte markai piaci részesedését. Ugyanekkor a
Dreher minden idék legjobb pénziigyi teljesitményét érte el 2001-ben.
A siker alapja a minden fogyasztéi igénynek megfeleld, kivalé ming-
ségli termékkindlatban, ismert és elismert markaiban rejlik.

A Dreher termékcsalad, a Classic, Lager és a Bak, az egyetlen magyar
Classic tolti be a piacvezetd szerepet. Az Arany Aszok az elmlt év
legdinamikusabban ndvekvé markaja volt a kozepes arfekvésl sorok
piacan. Nagyjabél minden hatodik (iveg eladott sér e marka cimkéjét
viseli. A briisszeli mingsité szervezet, a Monde Selection mar harom
alkalommal aranyéremmel tlintette ki minéségét, legutébb 2001-ben.
A részvénytarsasag forgalmazza a vilag elsd arany sorét, a cseh Pilsner
Urquellt. Szintén lendiletesen fejlédik a Tuborg értékesitése, amely
licenc alapjan készil. Jél szerepel a prémium piacon a Hofbrau ter-
mékcsalad is, amely a szigor( bajor tisztasagi torvény, a Reinheits-
gebot szerint készil. A vilagos sorok kozil kiemelkedik a Kébanyai Sér,
és tovabbra is sikeresnek szamit a Kanizsai Vilagos és a Kanizsai
Korona.

Az egykori Dreher tulajdont 1993-ban szerezte meg a South African
Breweries (SAB) csoport, amely a cég szdméra a nemzetkozi hatteret
biztositja. A vilag egyik legjelent6sebb sorgyarté véllalkozasa, amely
meghatéroz6 szerepet tolt be a kozép-eurdpai régiéban is, hatalmas
fejlesztésekbe kezdett Kébanyan. Megljult az egész sértermelési
folyamat, amely vilagszinvonald, zart rendszerben torténik. Az SAB
a technolégia mellett modernizélta a részvénytérsasag gazdasagi
rendszerét, s megujitotta a régi, méltan népszerl hazai sérmarkékat,
és folyamatos — a piaci kdvetelményeknek megfelel6 — fejlesztéseinek
kdszénhetben a gyar a legmodernebb és leghatékonyabb sdéripari
szerepl6k kozé Iépett.

Markai minGségét garantalja az ISO 9002-es min&ségbiztositasi
rendszer, amely integraltan miikédik az ISO 14001 koérnyezetkézpontul
iranyitasi rendszerrel. A cég a sorgyartok kozott els6ként vezette be
az élelmiszer biztonséagot szolgald, lgynevezett HACCP rendszerét is.
A cég sikerének biztositéka a vevékdzpontd, valddi értéket és ming-
séget jelentd szolgaltatds. A partnereikkel kialakitott, mindkét fél
szamaéra jovedelmezd egylttm(ikddés révén tovabbra is arra torekszik,

hogy a legsikeresebb sorgyarté legyen Magyarorszagon.

www.dreherrt.hu

2001 was a year of success and achievement for Dreher Breweries Ltd.
Following successful volume stabilization in 2000. Dreher’s brands grew
volume share in 2001. Moreover, Dreher achieved its best ever financial
performance in 2001.

The success of the Company is based on meeting the needs of its con-
sumers with the outstanding quality of its products and delighting its
customers with the wide range of its portfolio
of well-known brands.

There are three members of the Dreher brand
family. Classic. Lager and Bak. Dreher is the only
Hungarian brand in the Premium segment, where
it is the biggest brand and market leader. Last
year Arany Kszok continued to grow faster than
its competitors in the mainstream segment.
Roughly every sixth bottle of beer sold in Hungary
carries the Arany Aszok label. It continues to
receive international recognition: the Brussels-based Monde Selection has
awarded Arany Aszok a gold medal three times, most recently in 2001L.
Dreher is the Hungarian distributor of the world's first golden beer, Pilsner
Urquell. Sales of Tuborg, brewed under licence, also grew. The Hofbrsu
Miinchen brand family performed well in the premium segment, brewed
strictly according to the rules of the Bavarian Reinheitsgebot.

In the economy segment K8bdnyai Sér is pre-eminent, while Kanizsai
Vildgos and Kanizsai Korona continue to enjoy strong regional popularity.
The Company joined SAB at privatization in 19973. SAB has become one
of the largest brewing groups in the world. with large interests especially
in Central Europe. In Hungary major investments have been made in

the K8bdnya brewery. The entire production process has been renewed,
and is now comparable with the best in the world. SAB has modernized
many aspects of the company. while the traditional local brands have
been relaunched. Using the principle of continuous improvement the
brewery is now among the most modern and efficient in the industry.
The quality of Dreher's brands is underpinned by ISO 9002 and by the
integrated Environment Management System ISO 14001. It was the first
among beer producers to introduce HACCP, the special food safety system.
The Company's future success rests on its customer service, its real values
and the quality of its products. With the long-term mutually profitable
cooperation of its partners, Dreher endeavours to be the most successful

beer business in Hungary.

www.dreherrt.hu
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Pécsi Sorfozde Rt.
Pécs Brewery Co.

A Pécsi Sorfézde jogelddjét 1848-ban Hirschfeld Lipét alapitotta meg
a Mecsek-hegység labainal. A sorfézde dinamikus fejlédésének kdszon-
het6en hamarosan a régi6 egyik legnagyobbja lett. 1917-ben meg-
alakult a Pannonia Soérgyar Rt., mely sikeresen tulélte az 1920-as, 30-as
évek gazdasagi valsagat és a haborik nehéz éveit. A rendletlen fej-
|6dést az 1948-as allamositas sem tudta megakasztani. 1992-ben az
allami vallalat részvénytarsasagga alakult.
1993-ban a privatizacié sordn a bécsi
Ottakringer-csoport kezébe keriilt a gyar.
1994-95-ben a mindségi valtozasok nemcsak
a cég arculatat, a termékek minGségét és
megjelenését érintették, hanem a cég nevét is.
A Pécsi Sorfézde Rt. neve magéban hordozza
a cég filozdfiajat mely szerint a vallalkozas nem
gyartja, hanem f6zi az itt készllt szomjolté
italokat. Jelenleg az egyetlen magyar tulajdonu
sorgyar. A Pécsi Soérfézde Rt. ma 750.000 hl kapacitéasaval a magyar
sorpiac jelentds szerepl6je, amely tébb mint 300 dolgozét foglalkoztat,
tartozik. A privatizacié 6ta tébb mint 2,5 milliard forintot forditott fej-
lesztésekre. Termékeinek jellegzetes karakterét meghatarozza a sor-
f6z6viz, amely a Mecsek-hegység forrasaibol-kutjaibdl taplalkozik,
valamint a hazai foldon termett arpabdl gondosan készitett malata és
a vilag legfinomabb cseh-német aromés komldja.

Az 1907 éta folyamatosan piacon |év6 Szalon sor olyan hagyomanyos
magyar sérmarka, amely az orszag 6t legnépszeriibb és legnagyobb
volumenben értékesitett markaja kdzott szerepel. Az egyedi izvilagu
Szalon Barna sort iddsebb testvérével a Monde Selection versenyen
aranyéremmel tlintették ki. A Szalon Light sor szintén e csaladhoz
tartozik, amely 20-30%-kal kevesebb kalériat és alkoholt tartalmaz.
A sorkilonlegességek kozll kiemelkedd a Harom Kiralyok és a Tavaszi
sor. A Radler egy egyedi izvilagu, citromos sortartalmu tditéital. A vilag-
szerte kedvelt Gold Fass| prémium sort licenc alapjan 1993 6ta f6zik
Pécsett. A Gold Fassl Pils 1999-t6l bécsi licenc alapjan f6z6tt pilseni
tipust prémium marka, mig a Gilde Premium hannoveri licenc alapjan
készil. Import termékek: az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef
alkoholmentes sor és a Schneider Weisse német blzasor-kiilonlegesség.

www.szalon.com

The legal predecessor of the Pécs Brewery was established by Mr Lipét
Hirschfeld at the foot of the Mecsek mountains in 1848. Thanks to the
dynamic development it has become one of the largest breveries in the
region. In 1917 the Pannonia Brewery Co. was established, and it
successfully survived the economic crisis of the 1920's and 30’s and the
hard years of the war. Even in 1948 when the government took control
of the company, its development continued unwaveringly. In 1992 the
government owned company became a public company. The company
went into the hands of the Vienna based Ottakringer group during the
privatisation process in 1993.In 1994-1995 the quality changes had an
effect not only on the company's image, its products quality and
presentation, but also on the company's name. The Hungarian name of
the Pécs Brewery contains the company's philosophy. according to which
the company does not manufacture but brews the thirst-quenching
drinks that are produced here. Currently it is the only Hungarian owned
beer factory. Today the Pécs Brewery Co, with its capacity of 750 000 hl
is a significant player in the Hungarian beer market. The company
employs more than 300 workers, thereby making the company one of
the most significants in the south-western region of the country. Since the
privatisation more than 2.5 billion forints have been spent on
development.

The unique character of the products is determined by the following: the
water for brewing beer, which has its source in the springs of the Mecsek
mountains, as well as the carefully produced malt made from barley
grown on home soil, and finally the world's best hop with Czech-German
aroma. Szalon beer. which has been continuously in the market since
1907, is a traditional Hungarian beer brand, which is amongst the top
five beer brands in terms of popularity. significance and quantity sold.
Szalon Barna is a product with a unique taste which along with its elder
brother won the gold medal in the Monde Selection competition. Szalon
Light beer is also a member of this family, it contains 20-30 % less
calories and alcohol. Beer specialities are The Harom Kirdlyok and the
Tavaszi beer. Radler with its unique taste is a beer soft drink which
contains lemon. Gold Fassl is a worldwide acknowledged stilled type
premium beer brewed under licence in Pécs since 1993. Gold Fassl Pils
is a pilsner type premium brand brewed in Pécs since 1999 under
Vienna licence. Gilde Premium brand is produced under Hanover licence.
Imported products are the Ottakringer Helles, the Null Komma Josef

alcohol free beer and the Schneider Weisse.

www.szalon.com



Cimek, elérhetoségek
Adresses, availabilities

Magyar Sorgyartok Szovetsége

Tomor Laszlo elndk

H-1106 Budapest, Maglodi ut 17.

Iroda: H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10. Ill.emelet 1.
Tel: (06-1) 486-0536

Fax: (06-1) 266-3661

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagvallalatainak cimlistaja:

Amstel Sorgyar Rt.

Nico Pinotsis ligyvezetd igazgatd
H-2922 Komarom, Pf. 13.

Tel: (06-34) 541-600

Fax: (06-34) 340-478

H-2040 Budadrs, Szabadsag ut 117.
Tel: (06-23) 507-333

Fax: (06-23) 507-330

Borsodi Sorgyar Rt.

Dr. Bognar Gyula elndk-vezérigazgatd
H-3574 Bécs, Pf. 6.

Tel: (06-46) 318-133

Fax: (06-46) 318-129

Brau Union Hungaria Sorgyarak Rt.
Edmund Ranftl elndk-vezérigazgatd

H-9400 Sopron, Pf. 74.

Tel: (06-99) 516-100

Fax: (06-99) 516-111

Dreher Sorgyarak Rt.
Harry Langley elndk-vezérigazgatd
H-1487 Budapest 10, Pf. 34.
Tel: (06-1) 432-9700

Fax: (06-1) 432-9799

Pécsi Sorfozde Rt.

Stefan Wenckheim lgyvezet6 igazgatd
H-7601 Pécs, Pf. 125.

Tel: (06-72) 505-500

Fax: (06-72) 505-501

Association of Hungarian brewers
Lészl6 Tomor Association Chairman

H-1106 Budapest, Maglddi it 17.

Office: H-1052 Budapest, Fehérhajé u. 8-10. II1./1.

Tel: (+361) 486-0536

Fax: (-361) 266-3661

Corporate members of the Association of Hungarian Brewers:

Amstel Brewery Inc.
Nico Pinotsis Managing Director
H-2922 Kom&rom. Pf. 13.

Phone: (-3634) 541-600

Fax: (+3634) 340-478

H-2040 Budaérs, Szabadsdg it L17.
Phone: (-0623) 507-333

Fax: (-0623) 507-330

Borsodi Brewery Co.

Dr. Bognédr Gyula Chairman of the Board. Chief Executive Officer
H-357 4 Bdcs, Pf. 6.

Phone: (-3646) 318-133

Fax: (+3646) 318-129

Brau Union Hungdria Breweries Co.
Edmund Ranftl Chairman of the Board. Chief Executive Officer
H-9400 Sopron, Pf. 74.

Phone: (-3699) 516-100

Fax: (+3699) 516-111

Dreher Breweries Ltd.

Harry Langley Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-1487 Budapest 10. Pf. 34.

Phone: (-361) 432-9700

Fax: (-361) 432-9799

Pécs Brewery Co.
Stefan Wenckheim Managing Director
H-7601 Pécs. Pf. 125.

Phone: (+3672) 505-500

Fax: (+3672) 505-501



A sorgyarak kiemelt markai
The Breweries prominent brands

Amstel Sorgyar Rt.
Amstel Brewery Inc.
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Borsodi Sorgyar Rt.
Borsodi Brewery Co.
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Dreher Sorgyarak Rt.
Dreher Breweries Ltd.
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Pécsi Sorfozde Rt.
Pécs Brewery Co.
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