MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSEGE
KERESKEDELMI KOMMUNIKACIOS KODEX

BEVEZETES

A Magyar Sorgyartok (Hazai/Magyar Sorgyarak) Szovetsége a Kulturalt, felelésséggel
torténd alkoholfogyasztas elkotelezett hive. A kulturalt és felelds sorfogyasztas kialakitasanak
és erositésének feleldssége kozds: a gyartok mellett az {ligyndkségeknek ¢és média
vallalatoknak, iizleti partnereknek és a fogyasztoknak is van feleldssége. A Szovetség a
magyar sorgyarak tradiciondlisan szoros egyiittmiikddésén alapul. Ezen egyiittmiikodés a
sorgyartok hirdetési tevékenységére is kiterjed. E teriileten a Szovetség célja az, hogy
bizonysagat adja a sorfogyasztas iranti felelds magatartdsanak tagjai hirdetési
tevékenységének eurdpai keretek kozott is progressziv szabalyozéasaval.

AZ ONSZABALYOZASROL

A fogyasztok ¢és érdekelt felek soOriparba vetett bizalmanak fenntartasa érdekében
elengedhetetlen, hogy a soripar dnszabalyozason keresztiil demonstralja elkotelezettségét nem
csak a jogi megfelelés, de az azon talmutatdé felelds, etikus, Oszinte hozzadlladsat és
magatartasat. A hatékony dnszabalyozasnak érezhetd elényei vannak nem csak az iparag, de a
fogyasztok és a jogszabalyalkotdk szamara is.

A mértéktelen és feleldtlen alkoholfogyasztasnak karos hatdsai lehetnek egyéni és tarsadalmi
szinten is. Az Onszabalyozads célja, hogy a sorgyartok sorrel kapcsolatos kereskedelmi
kommunikacidja ne 6sztondzze a mértéktelen vagy felel6tlen alkoholfogyasztast. A felelds
sorgyartok jelen kodex rendelkezései alapjan torekszenek arra, hogy kereskedelmi
kommunikécios tevékenységiik csak a jogszabaly altal meghatarozott életkorhatart elért
potencialis fogyasztokat szolitja meg. Ezek az elvek 6sszhangban vannak az eurdpai szintii
Onszabalyozasi célokkal.

A KERESKEDELMI KOMMUNIKACIO TERULETEI

A kereskedelmi kommunikacié Onszabalyozésa az alabbi teriiletekre terjed ki: minden
hirdetési €s marketing feliiletre (nyomtatott média, TV, radio, kiiltéri feliiletek, internet stb.), a
szponzoracidra, promocids tevékenységre.

Ugyanakkor nem terjed ki a nem kereskedelmi céli kommunikaciéra pl. a felelds
alkoholfogyasztas oktatasi jellegli kommunikacidjara, média illetve a kormanyzat részére
megfogalmazott nyilatkozatokra.

I. A KODEX CELJA

1. Ezen kodex célja annak biztositdsa, hogy a sor, illetve a sorrel kapcsolatos hirdetések a
sOr fogyasztasat tarsadalmilag elfogadhaté modon abrazoljak.
(@) a hirdetések semmiképpen sem Osztonozhetnek az alkohol felel6tlen mértéki
fogyasztasara, illetve
(b) nem tiintethetik fel az absztinenciat vagy mérsékletes fogyasztast negativumként,
(c) nem sugallhatjak, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztasaval a raszokas
vagy a tulzott alkoholfogyasztas elkeriilhetd.
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Célja tovabba a kodexnek, hogy az Europai Unidhoz tartozas jegyében eldsegitse az
Onszabalyozas harmonizéaciojat az EU orszagok hasonld szabdlyozasaval. Ebbdl
kifolyolag az alabbi kodex tobb EU tagorszag Onszabalyozd rendelkezéseinek
figyelembe vételével késziilt.

II. A KODEX HATALYA

A kédex hatalya kiterjed minden a Szdvetség valamely tagja altal Magyarorszagon
gyartott, vagy altala forgalomba hozott sorfajtanak a tag altal megtermelt és fizetett
magyarorszagi hirdetésére.

A kodex hatalya nem terjed ki az alkoholmentes sorokre.

A kodexhez barmely a Szovetségben tagsagi viszonnyal nem rendelkezd hazai
sorgyartd szabadon csatlakozhat.

III. ALTALANOS RENDELKEZESEK

A kodex szempontjabol ,hirdetésnek” mindsiil minden fizetett reklam, 0jsagcikk,
riport, tovabba olyan promocids anyagok, mint brosura, poszter, vided felvétel stb.,
abban az esetben, ha nyilvanossagot kaptak.

A hirdetések sem direkt, sem rautald modszerekkel nem buzdithatnak a sor
tulfogyasztasara (lerészegedésre).

Kiilonos gondossaggal kell eljarni, hogy a sorrekldm ne sértse a jo izlést vagy a
kozizlést, az emberi méltosagot.

Tovabba a Szovetség tagjai betartjak az Onszabalyozé Reklamtestiilet mindenkor
hatalyos Reklametikai kodexében foglalt rendelkezéseket.

IV. FELELOTLEN FOGYASZTAS

A hirdetés nem 0sztondzhet mértéktelen vagy feleltlen fogyasztast, nem mutathatja
be az absztinenciat vagy mértékletes fogyasztast negativumkeént.

A hirdetések nem kapcsolhatjdk Ossze a terméket vagy fogyasztasat erdszakos,
agressziv, veszélyes magatartassal.

A hirdetések nem mutathatnak be részegséget, vagy nem tilintethetik fel a részegséget
tarsadalmilag elfogadott viselkedésként.

IV. GYERMEK ES FIATALKORUAK IRANTI FELELOSSEG

A hirdetés nem szolhat gyermek és fiatalkortiaknak, és nem abrazolhat gyermek és
fiatalkoruakat- A Szovetség tagjai kijelentik, hogy hirdetéseikben 25 évnél idésebb
szereplOket alkalmaznak.

Gyermek ¢és fiatalkortak oktatasi intézményeiben, gyermek ¢és fiatalkoruak
Osszejoveteleire szolgalod tarsasagi helyiségekben, valamint a célzottan nekik sz6lo
kiadvanyokban sort semmilyen forméaban nem lehet hirdetni.

Nem hasznalhaté sor hirdetésére olyan média, amelynek kozonsége kifejezetten
gyermek vagy fiatalkord, valamint nem hirdethet6 sor ilyen gyermek és
fiatalkoraaknak sz616 miisort megeldzden vagy azt kozvetleniil kovetden.

Nem hasznélhatok sor hirdetésére az Internet elsdsorban gyermek és fiatalkoruak altal
hasznalt, vagy nekik sz0616 oldalai.
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A rekldm nem hasznalhat olyan — valdsadgos vagy kitalalt — targyat, képet, stilust,
jelképet, szint, zenét, karaktert (kiilondsen rajzfilmfigurakat, sportolokat, kézismert
személyt), amely elsésorban gyermek és fiatalkortiakat szdlitja meg, vagy Szorosan
kotédik gondolati vagy érzelmi vilagukhoz. Nem hasznalhaté olyan markajegy,
arujelzd, amely elsOsorban gyermek- és fiatalkoruaknak szol, és nem sugallhatja, hogy
felnotteé, felndttnek latszova teszi az alkoholfogyasztot.

Bérmilyen — nem elsésorban gyermek ¢&s fiatalkoruakat célzo — média feliilet
vasarlasakor a Szovetség tagjai érvényesitik a 30/70 szabalyt, vagyis igyekeznek
biztositani, hogy az adott média, vagy radios €s televizidos miisorszolgaltatas esetén az
adott miisorszam kozonségének tobb mint 70%-a ésszerlien varhatéoan 18 éves vagy
annal idésebb legyen.

V1. BIZTONSAG

A hirdetésnek a sor feleldsséggel torténd fogyasztasat kell abrdzolnia, igy kiilondsen
nem tiintetheti fel a sorfogyasztast jarmivezetéssel Osszefliggésben, kivéve, ha a
jarmiivezetés soOrfogyasztds utdni mellézésére hiv fel. Nem tiintethetd fel a
sorfogyasztas tovabbad mas egészségre vagy testi épségre veszélyes tevékenység
folytatasdval kapcsolatban sem vagy egyéb olyan helyzetekben, amikor a
sorfogyasztas veszélyt idézhet elo.

Nem mutathatd be a sorfogyasztds munkahellyel vagy munkahelyi tevékenységgel
kapcsolatban, kivéve, ha egyértelmii, hogy a munkanap véget ért.

V. AZ EGESZSEG VEDELME

A hirdetés nem allithatja, hogy a sor fogyasztdsa gyogy-, nyugtatd vagy serkentd
hatasu. Orvosok, egészségligyi szakemberek a hirdetésben nem szerepelhetnek.

A hirdetés nem alapulhat pusztdin annak hangstlyozésan, hogy valamely sornek
magasabb alkohol tartalma van és ennél fogva alkoholtartalmanak hatdsa el6bb vagy
tartosabban érezhetd.

A sor egészségre artalmas mennyiségll eseti vagy rendszeres fogyasztasa hirdetésben
nem sugallhato.

A sorfogyasztas egészségre artalmas modjai (pl. sorivo verseny) hirdetésben nem
mutathatok be.

Sort egészségiigyi intézményekben (korhazak, rendeldintézetek stb.) nem lehet
hirdetni.

VIl. ALKOHOLTARTALOM

A hirdetés nem kelthet bizonytalansagot a sor alkoholtartalmaval kapcsolatosan.
A hirdetés nem mutathatja be a sor alkoholtartalmat, mint a mindséget pozitivan
befolyasolo6 tulajdonsagot.

VIII. TELJESITMENY

A hirdetés ne utaljon arra, hogy a sor fogyasztisa noveli a szellemi vagy fizikai
teljesitményt (pl. sport teljesitményt javitja).

A hirdetés nem mutathatja be a sOrt, mint szellemi, fizikai ¢és szexudlis
teljesitOképességet, vonzalmat vagy népszeriiséget ndveld italt.
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IX. PROMOCIO

A promociok nem 0Osztonozhetnek mértéktelen vagy feleldtlen fogyasztast vagy
antiszocialis magatartast.

VIL SORFOGYASZTAS ES TARSADALMI KORNYEZET

Sor hirdetése nem marasztalhat el, nem kritizalhat, vagy tehet nevetségessé¢ sort nem
fogyasztokat.

A sor hirdetése nem irdnyulhat terhes anyak vagy mentélisan sériilékeny egyének felé.
A sor fogyasztasa nem allithato be kihivasként vagy bator, merész, férfias tettként.

A hirdetés nem sugallhatja, hogy a sorfogyasztas elengedhetetlen a sikerességhez és a
sOrfogyasztas visszautasitasa a gyengeség jele.

A hirdetés nem ajanlhatja a sort személyes problémak megoldasaként.

A hirdetés nem mutathat ittasnak tiind személyt, nem sugallhatja, hogy az ittassag
pozitiv.

VIll. HUMOR

Sor hirdetése lehet humoros, azonban a humor nem irdnyulhat a kédex szabalyainak
megkeriilésére.
IX. INTERNET

A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos és jol lathato moédon meg kell jeldlni,
hogy a honlapot kizardlag az alkoholfogyasztasra/vasarldsra megszabott korhatar
felettiek latogathatjak. Ennek érdekében a reklamozo koteles a honlapra torténd
belépéshez biztositani, hogy a felhaszndlonak meg kelljen adnia a sziiletési datumat,
illetve a kozdsségi médiaban amennyiben az adott médidban megoldhatd, lehetdség
szerint életkor szerint korlatozni a csatlakozast adott kozosséghez.

A cég vagy marka internetes honlapjan vilagos felhivast kell kozzétenni a
felelosségteljes alkoholfogyasztasra.

X. ETIKAI ELJARAS ES FELULVIZSGALAT

Amennyiben a Szovetségnek az Onszabalyozé Rekldm Testiilettel érvényes
egyiittmiikddési megallapoddsa van, a megallapodds alapjan a kereskedelmi
kommunikéciot érintd bejelentéseket — panaszokat illetve a kért vizsgalatokat az
Onszabalyozé Reklam Testiilet vizsgilja meg, melynek dontését a tagok magukra
nézve kotelezéként elfogadjak. Amennyiben az Onszabalyozd Reklam Testiilettel az
egyiittmiikddés megszilinik, a jelen Reklametikai Kodex barmely szabalydnak torténd
megsértése setén a szabalyszegést a Magyar Sorgyartok Szovetség Etikai Bizottsdga
vizsgdlja meg, felderitve a szabdlyok megszegésének tényét, a szabalyszegés
sulyossagat.

Etikai eljaras lefolytatasat barki kezdeményezheti az Etikai Bizottsaganal. Az Etikali
Bizottsag koteles eljarni barmely tudomasara jutott etikai szabalyszegés, illetve erre
vonatkoz6 bejelentés esetén.



42. Az Etikai Bizottsag jogosult a koriilmények felderitése érdekében a tagoktol a
sziikséges informaciokat beszerezni. A tagok mindenben kotelesek eldsegiteni az
Etikai Bizottsag mikodését.

43. Az Etikai Bizottsag ténymegallapito ¢és javaslattételi jogkorrel rendelkezik.
Vizsgalatdnak eredményét a Kozgyiilés elé terjeszti, mely kizardlagosan jogosult az
iigy elbiralasara és a megfeleld szankciok megallapitasara.

X1. ALKALMAZHATO SZANKCIOK

44, Az Etikai Bizottsag vizsgalata alapjan javaslatot tesz a Kozgytilés felé a vétkes taggal
szemben szankci6 alkalmazasara, melynek fokozatai:

a) Figyelmeztetés,
b) tagsagi jogviszony felfiiggesztése,

C) a Szovetségbdl valo kizaras.

Budapest, 2011. majus 31.



