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Osszefoglald

A Magyar Sorgyartok Szovetsége
nevében tisztelettel koszontdm a sor-
ipar irdnt érdekl6dé kedves Olvasot!

Az MSSZ olyan térsadalmi szervezet,
amelynek négy tagja éles versenyt

folytat a hazai sérpiacon, ugyanakkor
kozos érdekeik képviseletére és térsa-
dalmi felel6sségvallalasuk kifejezésé-
re egyluttmikodnek az MSSZ-ben.

A 2006. év Ujra bizonyitotta, hogy a séripar sikeresen alkalmaz-
kodik a nehéz kiilsé feltételekhez. Bar az eurdpai piacnyitassal
egybeesett a német sorpiacrél bedramlé olcsé, dobozos sorok
invazidja, 2006-ra konszolidalédott a magyar sorpiac, sikertilt
az el6z6 évhez képest 5,6%-kal ndvelni az eladasokat. A magyar
sorgyarak a termékkinalat folyamatos megujitasaval, tudatos
markaépitéssel, eladasi mdédszereik folyamatos fejlesztésével
érik el sikereiket.

A magyar sorok minésége nemcsak kifogastalan, hanem vilag-
szinvonalu is, amit szdmos nemzetkdzi versenyen elért elismerés
is igazol.

A soOripar az elmult évben is javitotta egylittm(kodését az dllam
képvisel6ivel annak érdekében, hogy megértesse a soripar tul-
addztatasabol szarmazé veszélyeket.

A Sorszovetség kiemelkedd feladatanak tekinti a séripar tarsa-
dalmi felel6sségvallalasanak bemutatasat. Proaktiv szerepvalla-
lasunkat bizonyitja, hogy kereskedelmi, 6nszabalyozé kédexiink

- amely a mértékletes, kulturalt alkoholfogyasztast céljanak te-
kint6, nkéntes 6nkorlatozé szabdlyokat tartalmaz — megel 6z6tt
atfogo EU-allasfoglalasokat.

Az év soran nagy sikerrel ismételtiik meg ,JOFEJ” kampanyunkat
annak érdekében, hogy a fiatalok ne vezessenek ittas allapotban,
és tobb tizezer helyre kikertilt a 18 év alattiak kiszolgalasat

tilto, figyelemfelkeltd plakatunk. A ,S6rozni jo” fotopélyazat
tobb szaz fotdja kozil a gydztes kép disziti éves jelentéslinket.

2007-ben az intenziv kormanyzati egytttmikodés mellett

a Sorszovetség nemcsak folytatja és kibdviti bevalt és sikeres
kampanyait a kulturalt alkoholfogyasztasért, hanem juniusban,
a soripar védészentje, Szent Arnold napjan elsé alkalommal
rendezi meg a sorkultura Ginnepét az 5000 éves hagyomany be-
mutatdsaért és terjesztéséért.

A magyar sérgyartok nevében biztosithatom Onéket, hogy
2007-ben is aktivan egytttmukodiink fogyasztéinkkal annak
érdekében, hogy a sor tarsadalmi elismertségét tovabb noveljiik.

Sivé Imre
A Magyar Sorgyartok
Szovetsége elndke



Executive summary

The Association of Hungarian Brewers herewith welcomes all
readers interested in the beer industry.

The AHB is a non-governmental organisation, the four
members of which are in strong competition with one another
in the Hungarian beer market, nevertheless, they decided to
collaborate in the AHB in order to represent their common

interests and give expression to their social commitment.

The year 2006 demonstrated again that the beer industry was
able to successfully adapt to the difficult external conditions.
The opening of the European market was accompanied by

the influx of cheap, canned beer from the German market.

The Hungarian beer market was consolidated by 2006, and
sales could be boosted by 5.6% from the previous year. The
Hungarian breweries have achieved their successes through
continual renewing of their product portfolios, conscious brand
building and constant sales development.

The beer sector improved its co-operation with government
representatives last year in order to draw attention to the risks
arising from overburdening the beer sector with taxes.

Not only have the Hungarian beers perfect quality, but they are
also world-standard, as demonstrated by the awards won at
several international competitions.

The Association is committed to show up the beer industry’s
social responsibility. As an indication of our proactive role, the
commercial, self-regulating codes containing voluntary self-
restricting rules aimed at promoting moderate, civilised alcohol

consumption got ahead of the relevant comprehensive EU
proposals.

We repeated our ‘Nice Guy’ campaign with great success this
year in order to prevent young people from driving drunk, and
our warning posters on the prohibition of serving those below
the age of 18 were posted in tens of thousands of places. The
winning photograph selected from the hundreds of photos
submitted for the “Drinking beer is fun” competition has been
used to decorate our annual report.

In 2007, beside continuing our intensive government
collaboration, the Association will not only carry on with and
expand its proven and successful campaigns promoting civilised
alcohol consumption, but will also launch its programme for
presenting and promoting the 5000 years of beer culture in
June, on the beer industry’s patron saint’s (Saint Arnold’s) day.

On behalf of the Hungarian brewers | can promise you that we
will continue our active partnership with our consumers in 2007
in order to further increase the recognition of beer in society.
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A MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSEGET
TAGJAI AZERT HIVTAK ELETRE, HOGY OLYAN
FONTOS ERTEKEKET ES CELOKAT KEPVISEL-
JEN, MELYEK TULMUTATNAK AZ EGYES PIACI
SZEREPLOK TEVEKENYSEGEIN. AZ IPARAG
SZAMARA KIEMELT JELENTOSEGU KERDE-
SEK — MINT PELDAUL A JOGI SZABALYOZAS
VAGY A SOR NEPSZERUSITESE — MELLETT

A MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSEGENEK
LEGFONTOSABB FELADATA, HOGY PROAKTI-
VAN ELEGET TEGYEN EGY FELELOS ERDEK-
SZOVETSEGGEL SZEMBEN TAMASZTOTT
TARSADALMI ELVARASOKNAK.
2006-BAN A SZOVETSEG OLYAN PROG-
RAMOKAT INDITOTT UTJARA, MELYEK AZ
EUROPAI UNIO SZAMARA IS ALLANDOAN
NAPIRENDEN LEVO KIHIVASOKRA IGYE-
KEZNEK VALASZT ADNI. A JOGSZABALY-

BAN MEGHATAROZOTT ELETKOR ALATTI
ALKOHOLFOGYASZTAS ES AZ ITTAS VEZETES
ELLENI FELLEPESSEL, VALAMINT A GYARTOK
ONSZABALYOZASANAK KODEXBE FOGLALA-
SAVAL A MAGYAR SORGYARTOK SZOVETSE-
GE - OSSZHANGBAN AZ EUROPAI UNIO
IRANYELVEIVEL - AKTIV SZEREPET KIVAN
VALLALNI A KAPCSOLODO TARSADALMI
KERDESEK MEGOLDASABAN.

A Magyar Sorgyartok Szovetségének

tarsadalmi programjai

NEGYEZER JOFE)J

Bar az eurdpai szabdlyozashoz viszonyitva a magyar torvé-

nyek igen szigoruak - hiszen a gépjarmUvezeté megengedett
véralkoholszintje hazédnkban nulla - mégis évrél évre tobb szaz
balesetet okoz az ittas vezetés. A Magyar Sérgyartok Szovetsége
2005-ben inditotta el és 2006-ban nagy sikerrel ismételte meg

a legérintettebb korosztalyt, a 18 év feletti fiatalokat célzd, ittas
vezetés elleni programjat, a JOFEJ (JOzan FElel8s Jarm(vezetd)
kampanyt. A nyari hdnapokban a Sérszovetség hoszteszei jartak
a févaros, valamint Siéfok és Pécs legforgalmasabb szérakozo-
helyeit, ahol felhivtak a fiatalok figyelmét az ittas vezetés veszé-
lyeire, egyben megjutalmaztak azokat, akik autéval érkeztek
bulizni, és nem fogyasztottak alkoholt. Az akcié keretében
végzett felmérés szerint szinte valamennyi megkérdezett fiatal
egyetért a hasonlo akciokkal.

KOMMUNIKACIOS KODEX

A Magyar Sorgyartok Szovetségének tagjai a kulturalt, felelés-
ségteljes sorfogyasztast tamogatjak. Az egyes tagvallalatok
kilon is a magyar jogszabalyokndl szigorubb belsd, vallalati,
etikai és kereskedelmi 6nszabdlyozas szerint miikddnek,

a Szovetség azonban 2006-ban ugy dontott, hogy - tekintettel
az iparagban elfoglalt jelentés szerepére — kodexben fogalmaz-
za meg a valamennyi tagvallalatra egységesen vonatkozé
kereskedelmi kommunikacios elvarasokat. A kédex célja olyan
kommunikéciés irdnymutatas, amely semmiképpen sem
0s5ztonoz az alkohol tulzott mértékd fogyasztasara, ehelyett

a mértékletes, felel6sséggel torténé alkoholfogyasztast
mutatja be kévetendé magatartasként.

FIATALKORUAK KISZOLGALASA ELLENI FELLEPES
Tarsadalmi szerepvallaldsi programjanak keretében a Magyar
Sorgyartok Szovetsége 2006-ban elkészitette a fiatalkoruak és
ittas egyének kiszolgaldsat tilt6 feliratot. A tagvallalatokkal szer-
z6désben all6 eladasi helyek vallaltdk, hogy vendéglaté-ipari
egységeikben jol lathatéan kihelyezik a tablat.

ONKENTES VERADAS

Folytatva a 2005-ben megkezdett akciot, a Magyar Sérgyartok
Szovetsége 2006 decemberében is megrendezte véraddakciodjat
az Orszagos Vérellaté Szolgélattal és a Magyar Voroskereszttel
kozosen. A karacsonyi Ginnepek el6tt a szovetség felhivasara
négy nagyvarosban — Budapesten, Miskolcon, Sopronban és
Pécsett — 0sszesen mintegy 331 6nkéntes véradoé segitett a sziik-
séges vérkészletek biztositasaban.

~SOROZNI JO” FOTOPALYAZAT
A térsadalmilag jelentds programok mellett minden évben nagy
érdekl6dés kiséri a ,SOrozni jo" fotdpalyazatot, amely a sor
szerelmeseinek kreativitasat teszteli. Az alig egy hénap alatt
lezajlott palyazatra 2006-ban tébb mint 250 alkotds érkezett,
melyet tizszer annyian, mintegy 2500-an értékeltek.

A 2006-ban sikerrel lebonyolitott programokat a kévetkezé
évben még szélesebb kdrben és még tobb partnerrel kivanja
folytatni a SGrszévetség.



THE ASSOCIATION OF HUNGARIAN BREWERS
WAS ESTABLISHED TO REPRESENT KEY
VALUES AND GOALS THAT EXTEND BEYOND
THE ACTIVITIES OF THE INDIVIDUAL MARKET
PLAYERS. IN ADDITION TO ISSUES OF KEY
IMPORTANCE TO THE INDUSTRY - SUCH AS
LEGAL REGULATION OR BEER PROMOTION -
THE ASSOCIATION OF HUNGARIAN BREWERS
CONSIDERS IT CRUCIAL TO PROACTIVELY
RESPOND TO THE SOCIAL DEMANDS
REGARDING ANY RESPONSIBLE INTEREST
REPRESENTATION BODY.

IN 2006 THE ASSOCIATION LAUNCHED
PROGRAMS RESPONDING TO THE
CHALLENGES THAT ARE TOPICAL FOR THE
EUROPEAN UNION ALSO. BY FIGHTING
AGAINST ALCOHOL CONSUMPTION UNDER
THE LEGAL AGE AND DRUNK DRIVING AND
BY ISSUING A CODE OF CONDUCT FOR

BEER PRODUCERS, THE ASSOCIATION OF
HUNGARIAN BREWERS MANAGED TO STAY
ONE STEP AHEAD OF THE GUIDELINES
ISSUED BY THE EUROPEAN UNION IN
OCTOBER, WHICH SAY THAT INDUSTRY
PLAYERS MUST ACTIVELY PARTICIPATE IN
FINDING SOLUTIONS FOR THESE PROBLEMS.

Social activities of the

Association of Hungarian Brewers

FOUR THOUSAND NICE GUYS

Although compared to EU regulation, the Hungarian laws

are very rigorous — since the permitted blood alcohol level

for drivers is zero in Hungary - yet driving while drinking

causes hundreds of accidents year after year. The Association

of Hungarian Brewers launched its program against drunken
driving addressing the most extensively affected generation,
young people above 18 years of age in 2005 and continued this
campaign successfully in 2006. The program is referred to as the
JOFEJ (NICE GUY) campaign (using the acronym for Sober and
Responsible Driver in the Hungarian language). In the summer
months, hostesses of the Association swarmed the capital of
Hungary and the most frequented bars of Siéfok and Pécs to
draw young people’s attention to the risks of driving drunk,

and to reward those who arrived by car and refrained from
drinking alcohol. According to the poll conducted as part of this
campaign almost every young person interviewed agreed with
the aims of such programs.

COMMUNICATION CODE

The members of the Association of Hungarian Brewers support
civilised and responsible beer consumption. The individual
member companies have followed their own internal company
codes of ethics and business conduct, which are stricter than
the Hungarian regulations, but in 2006 the Association decided
to issue a code for commercial communication uniformly
regulating the communication of all members - taking into
account the key role of the beer sector within the entire food
and beverage industry. The purpose of this code is to provide
guidelines for ways of communication that will not promote
excessive alcohol consumption, instead it will define moderate
and responsible drinking as the example to follow.

MEASURES AGAINST THE SERVING OF PEOPLE UNDER AGE
As part of its good citizenship program, the Association of
Hungarian Brewers designed a sign for the prohibition of
serving those under age and drunken people in 2006. The
selling points having a contractual relationship with the
member companies agreed to place this sign visibly in their
catering units.

VOLUNTARY BLOOD GIVING

Continuing the campaign started in 2005, the Association of
Hungarian Brewers - in collaboration with the National Blood
Service and the Hungarian Red Cross - organised a voluntary
blood giving program in December 2006. Before the Christmas
holidays, responding to the invitation of the Association,
altogether 331 volunteers gave blood and thus contributed to
maintaining adequate blood inventories in four large towns of
Hungary, Budapest, Miskolc, Sopron and Pécs.

“DRINKING BEER IS FUN” - PHOTO COMPETITION
Apart from the major social programmes the “Drinking beer is
fun” photo competition — an event to test the creativity of beer
lovers - is organised every year with great success. More than
250 works were received for the competition which was shorter
than a month in 2006, and ten times as many, some 2500 people
evaluated the works of art.

The Association wants to carry on with these programs
conducted with great success in 2006 reaching a wider audience
and involving even more partners in the following year.
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A soripar jellemzo6i

Beer industry
characteristics

~¥ SOrértékesités

Lathato, hogy a 2005-6s évhez képest 5,6%-0s
novekedést értiink el. Ez a ndvekedés egydttal azt
is jelenti, hogy a Sorszovetség tagjai novelték piaci
részesedéslket a hazai sdrpiacon. (1. sz tablazat )

~% Sorértékesités csomagolasi tipusonként

A 2.5zdmU tabldzat adatai a visszavalthato (szak-
mai kifejezést hasznélva: tébbutas) csomagolasi
eszkdzok — Uveg és hordd — hasznélatanak enyhe
visszaszoruldsat tikrozik. A csokkenés minimalis,
ami mogott atrendezédés all: a visszavalthatd (Ujra-
tolthetd) Gveges sorok eladdsa nétt, a vendéglatd-
ipari hordds eladds pedig csokkent. (2. sz tablazat)

- SOrértékesités termék kategodridk szerint

A tablazat adatai mutatjék a hagyomanyos sorkate-
goria uralkodd szerepét, ugyanakkor érvendetes a
specialitdsok és a prémium sorok ardnydnak/elada-
sédnak ndvekedése. (3. sz. tablazat )

Ev /Year

~¥ Beer sales

A 5.6% growth is shown compared with 2005. This
increase also means that members of the Association
managed to increase their market shares in the
Hungarian beer market. (Table 1.)

% Beer sales by packaging

A minimal reduction can be seen, illustrating
arestructuring, as the sales of beers in returnable
(refillable) bottles increased, while barrel sales for the
catering industry declined. (Table 2.)

Osszesen / Total

~% Beer sales by product categories

The figures demonstrate the dominant role of the
standard beer category, while the increase in the sales/
ratio of specialities and premium beers is a positive
development. (Table 3.)

Osszesen / Total




Kiszerelés

OSSZESEN / TOTAL

IMPORT

4’—'7

EXPORT

4’—'7

Beszerzések / Purchasing

OSSZESEN / TOTAL

~# Alkoholmentes sorok

Folytatodott az alkoholmentes sorok fogyasztasa-
nak 2005-ben is tapasztalt csokkenése annak elle-
nére, hogy a magyar sorgyarak kindlata megfeleld.

(4. sz. tablazat)

- Export-import

Folytatédott a piacon az export csdkkenése.

A MSSZ tagjainak kilkereskedelme tovabb csokken,
és nem jelentds ardnyu. (5. sz tablazat)

-3 Sorgyartashoz felhasznalt anyagok

A soripar anyagfelhasznaldsa a volumen noveke-
désénél gyorsabban né, ami részben az aktiv inno-
vaciés munkdanak, de nagyrészt aremelkedésnek
koszonhetd (pl. az energiafelhasznélas koltségének
novekedése az energiacsdkkenté programok
mellett). (6. sz tablazat)

~% Alcohol-free beers

Despite the wide range of non-alcoholic products
offered by the brewers of Hungary, the declining trend
of non-alcoholic beer consumption first noted in 2005
continued. (Table 4.)

~¥ Export-import

Export sales continued to decline in the market. The
foreign trade volumes of AHB members decreased
further and is insignificant. (Table 5.)

~3 Material used for brewing

The value of material consumption of the beer
industry increased at a higher rate than sales volume,
partly because of active innovation work, and

partly because of price increases. For instance the
costs of energy consumption increased despite the
implemented energy-saving programmes. (Table 6.)



-+ Kbzteherviselés

Szembet(ind az ardnytalanség, hogy a soripar

5,6%-0s volumenndvekedése a koltségvetésnek
18%-0s bevételndvekedést jelentett. Kiléndsen
fajdalmas, hogy a ndvekedés tobbsége a jovedéki-
ado-kifizetésekbdl szarmazik, ami jol demonstrélja
a tuladoztatas szintjét. (7. sz tablazat)

- Foglalkoztatas

A kemény piaci feltételekhez valé alkalmazkodast
jelzi, hogy a termelés és értékesités novelését kozel
2%-0s mértékU létszamcsokkentés mellett sikerdlt
elérni. (8. sz tablazat)

~% Public dues
As an apparent disproportion, the 5.6% volume
increase of the beer sector represented an 18% revenue

growth for the state budget. It is particularly painful
that most of this growth is due to excise tax payments,
which demonstrates clearly the excessive tax burdens.

(Table 7.)

- Employment

The growth in production and sales could only Osszes adébefizetés /
be achieved at a 2% percent overall staff cut, Total taxes paid

demonstrating an unrelenting effort to adapt to
austere market conditions. (Table 8.)

2005 2006
50957 60 459
Osszes ad6 + egyéb
levonasok / Total tax + other 54 262 63 825
deductions
2005 2006







Emellett a Borsodi Sorgyar Zrt. legnépszeriibb ter-
méke a Borsodi S6r, amely a legnagyobb volumen-
ben értékesitett sor Magyarorszagon.

A Borsodi Sorgyar Zrt. 2006-ban 2,3 millié hekto-
liter sor adott el a belfoldi piacon, amellyel tovabb-
ra is a hazai sorpiac vezetdje. A vallalat értékesi-
tésbdl szarmaz6 arbevétele 44,3 milliard Ft volt
2006-ban. A vallalat sikerének kulcsa a stratégiai
gondolkodas, a konzekvens markaépités, a fo-
gyasztok igényeinek szem el6tt tartasa és elkote-
lezettség a kimagasléan jo minéségli és kulturalt
sorfogyasztas népszerlsitése mellett.

Borsod Brewery

As one of the largest breweries in Hungary

today, Borsodi Sérgyar Zrt. started beer and malt
production in 1973 at the outskirts of Bécs, near the
city of Miskolc in Northern Hungary.

Having gradually expanded its regional dominance,
Borsodi has grown into a true innovator and driving
engine of the beer sector. Its achievements are
mostly attributable to its ability to react swiftly and
flexibly to changing consumer and market needs,
and to shape the trends on the local beer market by
constant innovation in products and packaging.

Borsodi Sorgyar is owned by InBev, the world’s
largest brewing corporation established by the
merger of Belgian Interbrew and South-American
Ambev in 2004. The company employs close to
86,000 employees globally and has operations in
130 countries: in North and South America, Europe
and the Asia-Pacific.

InBev’s leading global brands - Stella Artois and
Beck’s — are also dynamically growing premium
products of the beer market in Hungary. The
brewery'’s offering also includes a number of other
outstanding import brands like Staropramen,
Loéwenbrau and LowenWeisse, in addition to a few
specialty brands for the gourmand consumer.

But Borsodi Sorgyar’s most popular product is still
the Borsodi beer, which has the highest share of beer
sales volumes in Hungary.

With 2.3 million hl of beer sold on the domestic
market in 2006, Borsodi S6rgydr continues to be

the leading Hungarian brewer of the market. The
company’s sales revenues were HUF 44.3 billion
in2006. The key to its success is strategic vision,
consistent brand building, a constant devotion to
satisfying consumer needs and commitment to
outstanding quality and to the promotion of civilised
beer consumption.
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Brau Union Hungaria Sorgyarak Nyrt.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Nyrt. 111 éves sorf6zési tapasztala-
ta, nemzetkozileg elismert markai révén a magyar piac meghatarozé
szerepl6je, amely a nemzetkdzi Heineken csoport magyar leany-
vallalataként tevékenykedik Magyarorszagon. A holland anyacég

és a magyar lednyvdllat szinte egy id6ben kezdte meg mikodését:

a hires holland Heineken soér — mely a véllalat alapitdjarol, Gerard
Adriaan Heinekenrdl kapta nevét — 1863-ban indult vilaghoditd
utjara, mig a magyar leanycég 1895-ben. Heineken Ur szandéka az
volt, hogy a vilag legjobb minéségu sorét fézze. Ennek érdekében
1886-ban dr. Elion (aki Parizsban Louis Pasteurtdl tanult) segitségé-
vel kifejlesztette az A-yeast nevd éleszt6t. Mind a mai napig ez az
élesztd a garancia a Heineken sor specialis, egyediilallé izére, mely a
Heinekent a vildg ,legnemzetkozibb” sérévé teszi, hiszen 175 orszag-
ban arusitjak. A Heineken sorre a magyar cég is buszke mint termék-
palettdja meghatarozo elemére.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Nyrt., illetve jogelédei immar 111
éve készitenek sért a magyar fogyasztdk szamara. Két sorgyaruk
Sopronban és Martf(in talalhatd, ami logisztikailag optimalis

az egész orszag ellatasahoz. Kivald sorei értékesitésével a cég
2006-ban a sorpiac mintegy 30%-at birtokolta. A soproni gyar
évszdzados hagyomdnyaival, a martfli a Magyarorszagon elészor al-
kalmazott korszer( technikaval és technoldgiaval vivott ki maganak
elismerést.

A soproni gyarat varosi nagykereskedék és a briinni sorfézde-tulaj-
donosok alapitottak a cseh sorfézés hagyomanyaira alapozva.

A Brau Union Hungaria S6érgyarak Nyrt. martfdi gyéara a fiatal sor-
gyarak kozé tartozik, alapitasara 1981-ben kerult sor a sérpiacon ak-
koriban uralkod6 régios hiany orvoslasara. A Szolnok kozeli sorgyar
1985-ben kezdte meg a termelést. A privatizacio folytan a martfdi és
soproni gyarnak is azonos tulajdonosa lett, aki Soproni Sérgyar Rt.
néven egyesitette a két gydrat 1997-ben. 1998. januar 1-jén pedig

a Soproni Sérgyar Rt. az akkori tulajdonos, a Brau Union konszern-
hez valé tartozas jegyében nevét Brau Union Hungaria Sérgyarak
Részvénytarsasagra véltoztatta. 2003 végén az osztrak tulajdonost,

a Brau Union Csoportot megvasarolta a Heineken N.V., és ezzel

a magyar lednyvallalat a vildg egyik meghatarozo és sikeres nem-
zetkozi ériasdnak része lett, integralva a multinacionalis vallalat jol
kiprobalt, hatékony folyamatait, eljarasait. A ma még Brau Union né-
ven miikodd cég 2007 juniusatdl Heineken Hungaria néven folytatja
tevékenységét, ezzel még erésebben kifejezve a nemzetkoziséget,

a szakértelmet és a minGséget, utalva az azonos nev(i markara.

Az utébbi években jelentés modernizacion esett &t mindkét gyar.
Sok milliard forintot forditottak a gyartas és a csomagolas korsze-
rlsitésére, a mindség fejlesztésére, hiszen a termékinnovaciok
meghatdarozoak a fogyasztdk kegyeinek elnyerésében. A folyamatos
beruhazasoknak és fejlesztéseknek koszonhetéen 2006-ban a sop-
roni gyar éves termelési kapacitasa elérte az 1,5 millié hektolitert,

a martfdi gyaré pedig a 720 ezer hektolitert.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak Nyrt. a mai modern szabvanyok
betartasaval is torekszik a legjobb mindség eléallitasara, alkalmaz-
va az MSZEN 1SO 9001:2001 szabvény szerinti mindségiranyitasi
rendszert és az MSZEN ISO 14001 kdrnyezetiranyitasi rendszert,
integralva a HACCP-rendszerekkel. 2005-ben mindkét gyarukban,
Martflin és Sopronban is bevezetésre kerilt a Japanban kidolgozott
TPM-rendszer, mely a minGség és hatékonysag javitasat segiti.

A kornyezetvédelem terén is folyamatos a legkorszertibb technikak
alkalmazasa, alapozva a kordbbi hagyomanyokra — Martf(in a ma-
gyar sorgyarak kozll elsé6ként Gzemelt sajat szennyvizkezel6 telep —,
a ma legkorszer(ibb BIOPAQ anaerob szennyvizkezelési eljaras pedig
a soproni sérgyar buszkesége.

A Brau Union legismertebb markai a szuperprémium kategoériaban a
Heineken és a Gosser, a prémium kategdridban a Kaiser,

az Amstel, a Steffl és a Zlaty BaZant, a vildgos soroknél a Soproni,
Soproni 1895, Soproni Kinizsi, a Talléros és a Sarkany, az alkoholmen-
tes sorok csapataban pedig a Soproni Sz(iz, a Schlossgold és

a Buckler. A cég forgalmaz még olyan kiilénlegességeket is, mint

az Amstel Bock, a Gosser Ice, a Kaiser Dark vagy az Edelweiss buzasor.



Brau Union Hungaria Breweries PLC

Brau Union Hungaria Breweries PLC, Member of the Heineken Group,
is a key player of the Hungarian market with its internationally
recognised brands, relying on 111 years of experience in brewing.
The Dutch parent and its Hungarian operation were started almost
simultaneously; as the famous Dutch Heineken beer named after

the founder, Gerard Adriaan Heineken started on the path to world
fame in 1863, while the Hungarian subsidiary opened in 1895. With

a mission to brew the best quality beer in the world, Mr. Heineken
and his colleague, Dr. Elion (a former student of Louis Pasteur in Paris)
developed the famous A-yeast in 1886. This yeast still guarantees the
special unique flavour of Heineken beer today and has contributed
to making it the “most international” beer of the world, marketed in
175 countries. The Hungarian company is also proud of this beer as an
essential element of its product portfolio.

Brau Union Hungaria Sérgyarak and its predecessors have produced
beer for 111 years to the joy of Hungarian consumers. The company
runs two breweries, in Sopron and in Martfd, which are optimal
locations for supplying the whole country. The excellent beers,
representing a nearly 30% share of the Hungarian beer market in 2006,
are made in these two plants. The plant in Sopron is reputed for its
hundred year-old tradition, and the one in Martft is known as the first
in Hungary to combine state-of-the-art equipment and technology
with hundred years of tradition.

The Sopron brewery was founded by the merchants of the town and
the owners of the brewery in Brno, relying on the Czech brewing
tradition.

The Martfli brewing plant of Brau Union Hungaria is a young brewery
as it was founded in 1981 to respond to the regional scarcity of beer
in the market at that time. The brewery finally went into production
in 1985 near the city of Szolnok. As a result of privatisation, the
Martfli and the Sopron breweries were controlled by the same
owner who merged them under the name of Soproni Sorgyar Rt. in
1997. Then on 1st January 1998 Soproni Sérgyar changed its name

to Brau Union Hungaria Sérgyarak Company Limited by Shares as

a sign of belonging to the Brau Union concern. At the end of 2003,

Heineken N.V. purchased the Austrian parent, the Brau Union Group,
and the Hungarian operation thus became a member of one of the
world’s leading and most successful conglomerates, with the ability
to integrate the multinational corporation’s proven and efficient
procedures in its local operations. The company still called Brau Union
today will continue business as Heineken Hungaria from June 2007,
expressing more strongly its international nature, its skills and quality
with reference to the Heineken brand.

Both operations in Hungary have undergone major upgrades

lately. Billions of HUF were invested in modernising production and
packaging and improving quality, since the product innovations are
key to winning the consumers’ hearts. As a result of these continued
investments and developments, the annual production capacity in
2006 topped 1.5 million and 720 thousand hl at the Sopron plant and
the brewery in Martfd, respectively.

In an effort to produce beer of the highest quality, Brau Union
Hungaéria Sorgyarak complies with the latest standards and applies a
Quality Control System compliant with localised Hungarian Standard
(MSZEN) ISO 9001:2001, and runs an MSZEN ISO 14001-compliant
HACCP-integrated Environment Management System. In 2005, a new
Total Productive Maintenance (TPM) system from Japan was also
introduced to improve quality and production efficiency further in
both Sopron and Martfa.

In the field of environmental protection state-of-the-art technologies
are used continually, relying on earlier traditions. Martft was the

first brewery in Hungary to operate its own water plant and Sopron
can pride itself on using the most modern BIOPAQ anaerobic water
treatment method in Hungary.

Brau Union'’s best known brands in the superpremium category are
Heineken and Gosser, in the premium cateogry Kaiser, Amstel and
Steffl, Zlaty Bazant, in the lager beer category Soproni, Soproni 1895,
Soproni Kinizsi, Talléros and Sarkény, in the alcohol free category the
Soproni Sztiz, Schlossgold and Buckler. The company is also marketing
specialty beers like Amstel Bock, Gosser Ice, Kaiser Dark and Edelweiss
wheat-beer.




Dreher Sorgyarak Zrt.

A Dreher Sérgyarak Zrt. a tobb mint masfél évszazados sorgyartoi
tapasztalata, technoldgiai fejlesztései és a széles korli fogyasztoi
igényeket kielégitd, kitiné markai révén a magyar sorpiac
kiemelkedd szerepldje. A hazai soripar alapitéjahoz mélté médon

a Dreher Gzletvitelét és valamennyi tevékenységét a mindség iranti
elkotelezettség, a tiszta piaci versenyszellem, a kdrnyezettel valé
harmonikus egység és a tarsadalmi felel6sségvallalas alapelvei
jellemzik.

A Dreher Zrt. a magyar fogyasztok igényeinek kielégitésére kivalo
hazai és nemzetkozi markakat kinal minden szegmensben. A cég
piacvezetd prémium markaja, a karakteres iz Dreher Classic,

a Dreher Bak barna sorkilonlegesség és a valodi sor izélményét
nyujté Dreher Alkoholmentes varidnsai a fogyasztok szamara igazi
értéket képviselnek. A selymes iz(i Arany Aszok az orszag

2. legnagyobb mennyiségben értékesitett vildgos sore, igy fogyasz-
tok ezreinek 6romét aranyozza be nap mint nap.

A Kébanyai S6r minéséget képvisel a gazdasagos aru sorok
kategoridjaban, s kozel 60 éve csillapitja a nagy szomjusagot.

A részvénytarsasag forgalmazza a vilagszerte népszerd Pilsner
Urquellt, a vilag elsé arany sorét, az eredeti pilzenit és az egye-

di filtertechnoldgianak koszonhetéen konnyed, frissité izG Miller
Genuine Draftot. Licenc alapjan késziil a markaportfolié legifjabb
tagja, a cseh Kozel, amelynek sikere magyarorszagi piaci beveze-
tése ota toretlen a cseh sérok rajongoi korében. Aki megkodstolja,
garantaltan megszereti e cseh remeket. A Dreher Zrt. gyartja - szin-
tén licenc alapjan, a szigoru Bajor Tisztasagi Torvénynek megfele-
|6en - a tobb szaz éves multra visszatekinté Hofbrau markat is. A
sorgyar altal alkalmazott egyedi technolégianak koszonhetéen az
alkoholmentes termékek a fogyasztok szamara valodi sorizélményt
biztositanak.

Termékeinek egyediilallé aromajat a Dreher sorgydr mesterséges
adalékanyag hozzaadasa nélkil, kizarélag vélogatott alapanyagok
és védett forrdsmajori kutakbdl szarmazd, kristalytiszta viz fel-
hasznélasaval, valamint az évtizedek alatt tokéletesitett gyartasi
technolégia alkalmazésaval éri el.

A Dreher sorgyar termékeinek kiemelkedé minéségét kilfoldi és
hazai szakemberek is rendszeresen meger6sitik kiilonb6z6 verse-
nyeken. A Dreher Classic, a Dreher Bak és az Arany Aszok &llandé
kivalé minéségével kiérdemelte a Nemzetkozi Kivalé Minéség
Trofea kilondijat, melyet kizarélag a harom egymast kdvetd év-
ben elsé helyezést eléré termékek kaphatnak a Monde Selection
nemzetkdzi minéségértékeld versenyen . A Dreher Bak és az Arany
Aszok séréket a vilag legjobbjai k6zott tartjak szamon a sérszakma
,Oscar-galajan”, a Nemzetkozi Soripari Nagydijon (Brewing
Industry International Award) elért el6keld helyezésiik alapjan.
A vallalat szamara fontos a fenntarthato6 fejlédés, ezt célozzak fo-
lyamatos energiafelhasznalas-csokkenté fejlesztései és a szelektiv
hulladékgazdalkodéas megvaldsitasa is. Er6feszitéseinek elismerései
a Megtakaritasi Dij és a Kozép-eurdpai Kornyezeti Jelentés Dij,
az un. Zold Béka dij. A Dreher Sérgyarak Zrt. tarsadalmi szerepval-
laldsdban fontos szerepet kap a tehetséges, jovéjiiket atgondoltan
és kitartoan épitd fiatalok segitése. Ennek szellemében inditotta
el a cég 2006 oktéberében ,A jovo fiatal vallalkozéja” programot,
mellyel a véllalkozasbarat szemléletmod kialakuldsat kivanja 6sz-
ténozni.
A vallalat kereskedelmi partnerei szamara Ggyfélkdzpontu,
az iparagon belil egyedulallé technikai szinvonalu, teljes korl szol-
gdltatast biztosit minden értékesitési csatornaban. A cég magas
szinvonalu telesales- és Uigyfélszolgalattal, hatékony disztribucio-
val, szakszervizhal6zattal, egyedi h(ité- és csapoldberendezésekkel,
valamint kivalo értékesitési szakembergardaval segiti kereskedelmi
partnerei munkajat.
A Dreher Sorgyarak Zrt. tulajdonosa a SABMiller, a vildg masodik
sorgyarté vallalata, amely sorgyarai, valamint szallit6i szerzé6dései
révén 5 kontinensen, a vilag tébb mint 60 orszagaban van jelen.
A londoni és a johannesburgi értékpapirtézsdén jegyzett SABMiller
plc. nemzetk6zi markaportfélidja olyan nagy multd, kivalé marka-
kat kindl, mint a Pilsner Urquell, a Peroni Nastro Azzurro, a Miller
Genuine Draft és a Castle Lager.



Dreher Breweries Ltd.

Thanks to more than one and a half centuries of brewing
experience, technological improvements, and excellent brands
that satisfy a variety of consumer demand, Dreher Breweries is
one of the dominant players in the Hungarian beer market. The
activities and administration of Dreher Breweries are characterised
by the key principles of transparency, fair competition in the
market, and social responsibility, making it worthy of the name of
the founder of the Hungarian brewing industry.

Dreher Breweries offer excellent local and international brands

to satisfy Hungarian consumers’ needs in all segments. The
variants of the market-leading premium brand of the company,
the characteristic Dreher Classic, Dreher Bak, and Dreher Alcohol
Free with a genuine beer taste represent real value for the
consumer. The smooth-tasting Arany Aszok is the second biggest
brand in the country, and goldens the pleasure of thousands of
consumers each and every day. ‘K6banyai Sor’ represents quality
in the economy segment, and it has been quenching great thirsts
for almost 60 years now.

The company also distributes the first ‘golden’ beer, the original
Pilsner Urquell which is popular all over the world and Miller
Genuine Draft that has a light and refreshing taste partly due to
the special cold-filtering technology. The youngest member of
the brand portfolio is the Czech brand Kozel, which has enjoyed
continuous success among enthusiasts of Czech beer ever since it
was introduced to Hungary. If one tries it, one is guaranteed to like
this great Czech beer. Hofbrau, a brand with hundreds of years

of history, is also licence-brewed by Dreher Breweries locally, in
compliance with the strict Bavarian Purity Law. Owing to the type
of technology used in the brewery, our alcohol-free products also
offer a real taste experience to the consumer.

The unique aroma of Dreher products is achieved by the high
quality raw materials and brewing technology perfected through
decades, without using any artificial ingredients, combining
selected materials and crystal-clear spring water from the
protected wells of Forrasmajor.

The excellent quality of Dreher beers is regularly confirmed by
international and domestic experts at various competitions. For
the consistently outstanding quality of Dreher Classic, Dreher

Bak, and Arany Aszok, they have been awarded the special prize
called the International High Quality Trophy which is only given

to products that receive the first prize from the strict professional
jury panel of the international competition Monde Selection

in three consecutive years. Dreher Bak and Arany Aszok are
considered to be among the best beers of the world as they have
been achieving spectacular results at the ‘Oscars’ gala of the beer
industry, the Brewing Industry International Awards.

For our company, sustainable development is of key importance,
which is why we make improvements to reduce energy usage

on an ongoing basis and operate a selective waste management
system. Their environmental efforts were acknowledged by
awarding the 'Prize for Saving’ and the ‘Prize for Central European
Environmental Reports’, the so-called ‘Green-Frog Prize’. In the
area of corporate social responsibility, Dreher Breweries focus on
supporting talented young people who are building a future for
themselves intelligently and consistently. This is why the company
launched the ‘“Young Entrepreneur of the Future’ program in
October 2006, aimed at promoting the enterprising spirit.

The company offers a client-focussed, full-scale service to its sales
partners at a uniquely high standard in the industry in all trade
channels. Dreher Breweries have a high-quality telesales and client
service, efficient distribution, a network of specialist repair service,
special fridges and draft equipment, and an excellent sales force to
support the work of its partners in the trade.

SABMiller, the parent company of Dreher Breweries Ltd. is the
world’s second largest brewing company with brewing interests
or distribution agreements in over 60 countries across five
continents. SABMiller plcis listed in the London stock exchange
and the Johannesburg stock exchange, and its international brand
portfolio includes excellent brands with a great past, such as
Pilsner Urquell, Peroni Nastro Azzurro, Miller Genuine Draft, and
Castle Lager.
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Pécsi Sorfozde Zrt.

A Pécsi Sorfézde jogel6djét 1848-ban Hirschfeld Lipét alapitotta
meg a Mecsek hegység labanal. A sorfézde dinamikus fejlédésé-
nek kdszonhetéen hamarosan a régio egyik legnagyobbija lett.
1917-ben megalakult a Panndnia Sorgyar Rt., mely sikeresen
tulélte az 1920-as, 30-as évek gazdasagi valsagat és a haboruk
nehéz éveit.

A rendiletlen fejlédést az 1948-as allamositas sem tudta
megakasztani. 1992-ben az dllami vallalat részvénytarsasagga
alakult. 1993-ban a privatizacié soran a bécsi Ottakringer
csoport kezébe kerdilt a gyar. 1994-95-ben a minéségi valtoza-
sok nemcsak a cég arculatat, a termékek minéségét és megjele-
nését érintették, hanem a cég nevét is: a Pécsi Sorfézde Zrt.
neve magaban hordozza a cég filozéfidjat, amely szerint a
véllalkozas nem gyartja, hanem fézi az itt késziilé szomjoltd
italokat. Jelenleg az egyetlen magyar tulajdonu sérgyar.

Az elmult években olyan jelentds fejlesztésekbe fogott a Pécsi
Sorfézde Zrt., mint az Uj dobozolé gépsor, amely kozel egy-
millidardos beruhazas volt, amelyet a piaci igények hivtak életre,
hiszen a piac mintegy 50%-at a dobozos sérok adjak. A beruha-
zas sikeres volt, a gép azota is folyamatosan termel. Az alkalma-
zott vilagszinvonalu palackmosé gépeknek és mas technolégiai
vjitasoknak kdszonhetéen egyre kevesebb energiét és vizet
hasznal a cég. Egy liter Szalon sor eléallitasahoz a korabbi 10-zel
szemben jelenleg mintegy 6,3 liter vizre van sziikség.
Termékeinek jellegzetes karakterét meghatéarozza a sorfézéviz,
amely a Mecsek hegység forrasaibol, kutjaibol taplalkozik, vala-
mint a hazai fo6ldon termett arpabdl gondosan készitett malata
és a kivald, hallertaui aromas komlé. Az 1907 6ta folyamatosan
piacon 1évé Szalon sér olyan hagyomanyos magyar sérmarka,
amely az orszag 6t legnépszer(bb, legfontosabb és legnagyobb
volumenben értékesitett markaja kozott szerepel.

Az egyedi izvildgu Szalon Barna sért nemcsak a Monde Selec-
tion versenyen tiintették ki aranyéremmel, hanem-a 47. Soripari
Mdszaki Napokon is aranyminésitést kapott a szakbiraktol. A
Szalon Csalad kiegésziil még a Szalon Buzasorrel, a vildgos és
barna sérok kellemes tulajdonsagait egyesité Szalon Félbarna-

val, valamint a Szalon alkoholmentes sérrel.

A Pécsi Sorfézde Zrt. szamos sorkiilonlegességet is f6z. Ezek ko-
zll kiemelked6 a Harom Kiralyok tinnepi sor, melyet a Karacso-
nyi innepek alatt lehet megkdstolni, valamint a Radler, amely
egy egyedi izvilagu, citromos, illetve bodzaiz(, sortartalmu tdi-
téital. Ujdonsag a kiilénlegességek kdzt a Radler Power, amely
izotonias energiaital alkoholmentes sorrel, igy idedlis frissité
sportolas utan. A vilagszerte kedvelt Gold Fassl prémium sort li-
cenc alapjan 1993 éta fozik Pécsett, mig a Gold Fassl Pils 1999-téI
bécsi licenc alapjan fézott, pilseni tipust prémium marka.
Importtermékek az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef al-
koholmentes sor és a Schneider Weisse német buzasor-kilonle-
gesség. A Pécsi Sorfézde Zrt. 2006-t6l forgalmazza Bajororszag
legkedveltebb sorét, a Paulaner Original Miinchnert, valamint
ennek szlretlen blzasor testvérét, a Paulaner Hefe-Weissbier
naturtriibot, ezzel is szélesitve termékkinalatat a fogyasztoi igé-
nyek jobb kielégitése érdekében.

A Pécsi Sorfézde Zrt. 750 000 hl kapacitasaval ma a magyar sor-
piac egyik jelentds szerepl6je, amely tobb mint 240 dolgozét
vallalkozasai kozé tartozik. A privatizacio ota kézel 7 milliard
forintot forditott fejlesztésekre. A Pécsi Sorfézde Zrt. a 2005-0s
évben értékesitési volumenét 30%-al ndvelte az el6z6 évhez
képest, és ezzel padrhuzamosan pénziigyi eredményeit is jelen-
tésen javitotta. A ndvekedés Gitemét 2006-ban is tartotta, igy eb-
ben az évben is hasonld javulast ért el. Az Gj piaci kihivasoknak
megfelelve a cég sikeresen atalakitotta szervezeti strukturajat.



The legal predecessor of Pécsi Sorfézde was established by
Lipdt Hirschfeld in 1848 at the foot of the Mecsek Mountain,
and soon, by dynamic development, the unit grew into one
of the largest breweries of the region. Continuing business
under the name of Panndnia Soérgyar Rt. from 1917, the brewery
successfully survived the economic crises of the 1920s and 30s
as well as the harsh years of the pre- and post-war era. Not even
its nationalisation in 1948 could halt its steady growth. The state-
owned entity was retransformed into a joint stock corporation
in 1992.In 1993, the brewery was privatised and acquired by the
Vienna-based Ottakringer Group. Its restructuring in 1994-1995
brought about quality changes in respect of the company’s
image, product quality and presentation, and the ecompany’s
name was also changed. The name Pécsi Sorfézde Zrt. (a
private limited company) conveys the brewery’s philosophy of.
mastering the brewing of thirst-quenchers rather than simply
“producing beer in a factory”. Today, it is the only brewer of
sole Hungarian ownership in Hungary. Since its privatisation,
the company has invested about HUF 7 billion in technical
development.
Pécsi Sorfézde made significant investment in recent year,
for instance spending HUF one billion in a new canning line
necessitated by market demand, as close to 50% of the market
is made up of canned beers. The investment was successful,
and the machine has been in production continually ever
since. Thanks to the state-of-the-art bottle washers and other
technological innovations, the brewery has used gradually less
power and water. Approximately 6.3 litres of water are needed
to produce one litre of Szalon beer, compared to 10 litres earlier.
The typical character of the company’s beers is owing to the
special brewing water taken from the wells and springs of the
Mecsek Mountain, the malt produced with care from locally
grown barley and the world-famous Bavarian Hallertau aromatic
hop. Brewed and marketed since 1907, Szalon is a traditional
Hungarian beer brand, one the five most popular, most
dominant and most widely sold brands in Hungary.

Szalon Barna, a beer with a unique taste has not only been
awarded a gold medal at the Monde Selection competition, but
also won a gold qualification from the jury during the'47th Beer
Industry Technical Fair. Members of the Szalon Family include
the Szalon Buzasor (wheat-beer), the Szalon Félbarna; a semi-
dark product integrating the best characteristics of paleand
dark beers, and the Szalon alcohol-free beer.

Pécsi Sorfézde brews a number of beer specialities. Ofithese
the Harom Kirdlyok (The Magi) Festival beer brought out

for the Christmas Holidays and Radler, a beer-containing
refreshment drink with lemon or elder flavour offering a unique
taste experience are outstanding products. A novelty among
the specialities is Radler Power, anisatonic energy drink with
alcohol-free|beer offering ideal refreshment after sports. World-
renowned premium Gold Fasslhas been in‘production at Pécs
since 1993, while Gold Fassl Pils, a Pilsner-type premium, has
been in brewing under licence since 1999.

Ottakinger Hells, Null Komma Josef (alcohol-free) and Schneider
Weisse, a German wheat-beer speciality are import products.
Pécsi Sorfézde has marketed the most popular beer of Bavaria,
the Paulaner Original Miichner and its unfiltered wheat sister,
Paulaner Hefe-Weissbier naturtriib since 2006, expanding its
product offering in order to meet the widest scale of consumer
needs.

With an annual production capacity of 750,000 hl, Pécsi
Sorfézde is an important player of the Hungarian-be€er market
employing over 240 people as one of the prominent businesses
in the South-West Region of Hungary. Since its privatisation,
the company has invested about HUF 7 billion in technical
development. In 2005, Pécsi Sorfézde increased its sales volume
by 30% and significantly improved its profitability compared

to 2004. This growth trend was continued in 2006, and similar
improvement was achieved in this year, too. In an effort to meet
the latest challenges of the market, the company effectively
altered its organisational structure.




Cimek, elérhetdségek
Addresses, availabilities

Borsodi Sorgyar Zrt. Borsod Brewery Co.
Derek Hopkins Derek Hopkins
vezérigazgato General Manager
3574 Bécs, Pf. 6. H-3574 Bdcs, Pf. 6.
Telefon: (06-46) 318-255 Phone: (+36-46) 318-255
Fax: (06-46) 318-481 Fax: (+36-46) 318-481
Brau Union Hungéria Sorgyérak Nyrt. Brau Union Hungaria Breweries Plc.
Michiel Egeler Michiel Egeler
vezérigazgatod General Manager
9400 Sopron, Vandor S. u. 1. H-9400 Sopron, Vandor S. u. 1.
Telefon: (06-99) 516-100 Phone: (+36-99) 516-100
Fax: (06-99) 516-111 Fax: (+36-99) 516-111
Dreher Sorgyarak Zrt. Dreher Breweries Ltd.
Hector Gorosabel Hector Gorosabel
elndk-vezérigazgatd Managing Director
Magyar Sérgyartok Aeseciaiien af 1106 Budapest, Jaszberényi Gt 7-11. H-1106 Budapest, Jaszberényi ut 7-11.
Szdvetsége Hungarian Brewers Telefon: (06-1) 432-9700 Phone: (+36-1) 432-9700
Fax: (06-1) 432-9704 Fax: (+36-1) 432-9704
Pécsi Sorfézde Zrt. Pécs Brewery Co.
Csengd Andrés Andrés Cseng6
lgyvezetd igazgatd Managing Director
7602 Pécs, Pf. 125. H-7602 Pécs, Pf. 125.
Telefon: (06-72) 505-500 Phone: (+36-72) 505-500

Fax: (06-72) 505-501 Fax: (+36-72) 505-501
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