


Hissziik, hogy a sor — mértékletesen fogyasztva — része
lehet eqy eqészséges és kiegyenslyozott életmddnak.

Magyar Sorgydrtok Szovetsége - Kereskedelmi Kommunikdcios Kédex

We believe that consumed moderately,
beer can be part of a healthy and balanced lifestyle.

Code of Commercial Communication of the Association of Hungarian Brewers
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Bevezetés

A Magyar Sorgyartok Szovetsége nevében tisztelettel kdszontdém a
sorgyartas és forgalmazas irdnt érdeklédést mutatd kedves olvasokat.

Szévetségunk fontos feladatdnak tekinti, hogy éves jelentésében
osszefoglalja és kozreadja az elmult esztendd legfébb sorpiaci jellemzait.

A Magyar Sorgyartok Szovetsége olyan tarsadalmi szervezet, amelynek tagjai
versenyt folytatnak egymassal a piaci részesedésiik megtartasaért, illetéleg
noveléséért, ugyanakkor tudatdban vannak annak, hogy a legfébb kézos
érdekeik képviseletére, e tekintetben eredmények elérésére csak a Szovetség
mUkodtetésével van esélyik.

Az elmult esztend6 az elsé teljes év volt a Magyar Koztarsasdg EU-tagga
valdsa ota. Tagjaink szamara a legfébb feladatot az Uj piaci térhez vald
alkalmazkodas jelentette. Az éves adatok arra utalnak, hogy az alkalmazkodéas
sikertlt. A Szovetség 6rommel nyugtazza, hogy az elmult évben kibévilt

a korményzati szféraval vald egylttmkodés. Ennek keretében egyre

tobb jogszabalytervezet véleményezésében vehetiink részt. Mikdzben a
Szovetség ilyen irdnyU kapcsolatai béviltek, sajnalatos médon nem tudtunk
eredményt elérni a jovedéki add tgyében. Nem sikerilt az érveinket
elfogadtatni annak érdekében, hogy az AFA 5 %-o0s csokkentése ne jarjon
egyUtt a soripari termékek jovedéki addjanak ndvelésével.

A Magyar Sorgyartok Szovetségének feladata nem merdl ki a piaci
kortlmények befolydsolédsara irdnyuld tevékenységben. A Szovetség
tudatdban van tarsadalmi kotelezettségeinek is. Ennek keretében tébb
fontos akcid részese volt, amelyek kozil az ittas vezetés visszaszoritasat és a
véradds megszervezését célzo tevékenységeket emelném Kki.

Biztosithatom az olvasot, hogy a Magyar Sorgyartok Szovetsége és tagjai
2006-ban is mindent megtesznek a sorfogyasztok elégedettségének elérése
érdekében.

Dr. Kiss Elemér
elnok



Introduction

On behalf of the Association of Hungarian Brewers (AHB), | would like
to greet all readers with an interest in beer production and sales.

In fulfilment of one of its key objectives, our Association is proud to
present its Annual Report summarising key developments of the

Hungarian beer sector in the last year.

The Association of Hungarian Brewers is a non-governmental
organisation whose members are in fierce competition to maintain
and increase their respective market share, but have understood
the need to combine their efforts in an association to represent and

address their most important common interests.

Last year was the first full year since the Hungarian Republic has
become full member of the European Union. The most important
challenge for the Association’s member companies was to adapt to
the ensuing new market environment. As their annual sales figures
would suggest, this adjustment was successful. The Association is
also pleased to note the opening new ways of co-operation with the
government: the brewers were invited to comment on a number of
draft legislations during the year. In spites its developing networking,

the Association’s efforts in curtailing excise taxes were not rewarding,
and its arguments against combining last year's 5% cut in VAT with

an increase in excise tax on beer were finally not recognised.

The mission of the Association of Hungarian Brewers is not limited to
efforts aiming at influencing local market conditions. Fully aware of
its social responsibility, the Association has participated in a number
of key social responsibility campaigns, including drink-or-drive and
blood-donor initiatives.

The Association and its members will continue to make every effort
in 2006 as well to maximise the satisfaction of beer consumers in
Hungary.

Dr. Elemér Kiss
Chairman of the Association




Osszefoglalo

Magyarorszagon gyakorlatilag 4 nagy hazai gyarto kinalja
termékeit a fogyasztoknak.

Tobb gyartd évrél évre megujulé csomagoldsban viszi piacra
termékeit, mikdzben Uj termékekkel is taldlkozhatunk. A cégek
kemény piaci versenyt vivnak egymassal, ez is hozzéjarul ahhoz,
hogy a Magyarorszagon gyartott sorok minésége 6sszességében
kivalo.

A magyar sérpiac nagysagat a 70 liter kordli atlagfogyasztas
jellemezte éveken keresztUl. Az évtizedekkel ezel6tti, 100 litert is
meghaladé egy fére jutd sérfogyasztds Ujboli megkdzelitése — a
tendencidt elemezve — nem tlnik redlis célkitlizésnek.

A korabbi id&szak sajnalatos jellemzdje volt, hogy a fogyasztéi piac
csokkenésével egyidejlleg folyamatosan, esetenként egyik

évrél a masikra, drasztikusan nétt a sérgyartas legnagyobb
addjellegli terhét jelentd fogyasztasi, majd a jovedéki add. Ennek
mértékét a gyartok indokolatlanul magasnak tartjak. Orvendetes,
hogy 2004-ben, 2005-re vonatkozdan, Ujabb emelésre nem

kerdlt sor, de a mult év végén az 4fa 5%-o0s csokkentésének
ellentételeként a jovedékiadd-teher tovabb ndvekedett. Ennek
hatdsa 2006-ban vehetd majd szamitasba.

A sorgyarték piaci helyzetében 2005 volt az elsé teljes év az
Eurdpai Unidhoz valo csatlakozds utdn, amelynek sordn a sor
import jellege (és az ezzel jard teher) megszdnt. Fontos kdvet-
kezmény, hogy a magyarorszagi sérgyartok piaci részesedése nem
csokkent, hanem enyhén novekedett.

Az elmdlt esztendd mUikodési feltételeit jelentds mértékben
meghatdrozta a kdrnyezetvédelmi termékdijrol szolo térvény.
Ennek hatdsat a csomagoldsi adatok alakuldsa mutatja.

Executive summary

Currently, there are four large brewers with local production and
offering on the Hungarian market. Introducing new products year to
year, all brewers use innovative forms of packaging for their traditional
beer products. There is fierce competition among the four brewers on
the market, which is a major contributor to the traditionally excellent
quality of beer produced in Hungary.

The size of the Hungarian beer market has been characterised by
an average beer consumption per capita of about 70 litres for many
years. In view of these trends, approaching the over 100 litres per
capita consumption of the past decades no longer seems to be a
realistic target.

As a rather adverse development in the last few years, the gradual
saturation of the consumer market was coupled by the significant,

if not dramatic year-to-year increase in the level of the single most
important tax item in the sector — previously referred to as consumer
tax, lately as excise tax. The current level of excise tax is considered by
the brewers as unreasonably high. Although no adjustment of the tax
rate was implemented in the years 2004 and 2005, the 5% reduction of
the VAT rate at the end of the last year was offset by yet another rise in
excise tax. The effects of this latest increase are yet to be seen in 2006.

As far as the market position of the brewers in Hungary is concerned,
2005 was the first full year following Hungary’s accession to the
European Union when the effect of imports (and the associated costs)
no longer played a role in local beer production. As a result, the market
share of local brewers stopped shrinking and slightly increased.

One of the most determinant factors in the brewers’ operational
environment last year was the Act on Environmental Product Charges,
the effects of which are demonstrated by the developments in the
different forms of packaging used.



A sorfogyasztas jellemzéi

Beer consumption characteristics

Sorértékesités
Az 1. sz.tdblazat az MSSZ tagjainak teljes sajat termelést sorérté-
kesftését mutatja az elézd évihez viszonyitva, ezer hl-ben.

Latjuk, hogy 2004-hez képest mintegy 4%-os ndvekedést értlink el.

Osszesen / Total

Beer sales

Table 1. shows the total beer sales for in-house production
of the Association's member brewers in the year, compared

to the previous year and expressed in hectolitres. As the table
shows, a 4% growth in sales compared to 2004 was achieved.

1.sz. tablazat / Table 1.
Sajat termelési értékesités exporttal egyltt / Total beer sales self-produced (including exports)

Sorértékesités csomagoldsi tipusonként

A 2.5zdmU tabldzat adatai jo tikrozik a visszavalthatd (szakmai
kifejezést hasznélva: tobbutas) csomagoldsi eszkdzok — Giveg és
hordé — hasznélatanak tovabbi visszaszoruldsat. A csokkenés
minimalis, amiben a termékdijtorvény hatdsa mutatkozik meg,
hiszen a korabbi években dinamikus volt az dtrendez6dés az
egyutas megoldas javéra.

Csomagolasi forma / Types of packaging

Eldobhaté palack (0,5 és 0,33 és 0,66 | egydtt) / One way bottle

Doboz (minden méret) / Can (all size)

Osszesen / Total

2.sz.tablazat / Table 2.
Sorértékesités csomagolasi tipusok szerint / Domestic beer sales in Hungary by packaging types

Sorértékesités termékosztalyok szerint

A téblazat adatai vildgosan mutatjak, hogy a standard sorok uralkodo
pozicidjat semmi nem veszélyezteti. A prémium sorok fogyasztasa-
ban enyhe névekedés kovetkezett be.

2004
ezer hl/,000 hl

Premium

Osszesen / Total

3.sz.tablazat / Table 3.

Sorértékesités termékcsoportok szerint hl és % / Domestic beer sales in Hungary by segments hectoliters and %

Beer sales by packaging

Table 2. clearly demonstrates the continuing trend of decreasing
use of returnable forms of packaging, notably bottles and kegs.
Contrary to the dynamic shift to non-returnable forms of
packaging recorded in the previous years, the decline could be
minimised this year owing to the benevolent effects of the

Act on Product Charges.

2004
ezer hl/,000 hl

2005
ezer hl/,000 hi

Beer sales by product categories

As the Table shows, nothing could threaten the dominant share
of standard beer. A slight growth in the consumption of premium
category beer could be however recorded.

2005
ezer hl/,000 hli




Alkoholmentes s6rok

Folytatodott az alkoholmentes sorok fogyasztasanak 2004-ben is
tapasztalt csokkenése, annak ellenére, hogy a magyar sdrgyarak
kindlata megfeleld.

Kiszerelés

Palack / Bottle

Osszesen / Total

4. sz.tablazat / Table 4.
Alkoholmentes sorértékesités (ezer hl) / Non-alcoholic beer sales

Export-import

Az importadatok nem alkalmasak az 6sszehasonlitasra és az
elemzésre az unids csatlakozassal bekovetkezett valtozas miatt.
A magyar soérgyarték exportja 2005-ben nem volt nagymértékd,
bér jelentds ndvekedés tortént.

Import 2004 2005
MSSZ Sérgyarak / By AHB Breweries 350 272

Osszes import / Total imports

5.sz.tdblazat / Table 5.
Sérexport és import, ezer hl / Beer exports and imports in Hungary, 000 hl

Sorgyartashoz felhasznélt anyagok

Amint lathato, a csomagoldanyagoknal kovetkezett be jelentés
novekedés, ami egy terméknél tortént Uvegcserének, valamint a
dobozba valo toltés novekedésének az eredménye.

Beszerzések

Non-alcoholic beer

Despite the wide range of non-alcoholic products offered by the
brewers of Hungary, the declining trend of non-alcoholic beer
consumption first noted in 2004 continued.

Beer exports and imports

With the changes brought about by Hungary's accession to the
European Union, import data are not suitable for further analysis
or comparison. The Hungarian brewers'exports in the year 2005
were not significant, despite the noteworthy increase in volume
from year to year.

Export 2004 2005
MSSZ Sérgyarak / By AHB Breweries 15 171

Osszes export / Total exports

Raw material imput in beer production

An analysis of the figures reveals a major increase in the cost of
packaging materials, owing to bottle replacement for a particular
product and the growing use of cans.

Csomagoldéanyagok / Packaging materials

Energiahordozok és villamosenergia / Fuels and electricity

Osszesen / Total

6.sz. tablazat / Table 6.
A soripar altal hasznalt legfontosabb hazai termékcsoportok (millié Ft)
Major groups of domestic products used in the brewing industry (million HUF)



Kozteherviselés

Szembet(ind, hogy a kdzteher 2004-hez viszonyitva kereken 8%-kal
novekedett, 4%-0s értékesitésndvekedés mellett. Az adatokbdl
egyértelmd, hogy a séripar addterhei tovabb nottek.

Public contribution of ahb members

The total public contribution of the Association’s members
increased by 8% from 2004 at only 4% growth in sales.

As these figures would suggest, the overall tax burden

of the beer sector has continued to grow.

Jévedéki add / Excise duty

AFA nettd (csak a vissza nem térithetd) / net VAT (non reclaimable taxes only)
Egyéb adok, orszégos / Other corporate taxes, national

Egyéb adok, helyi / Other corporate taxes, local

Osszes adobefizetés / Total taxes paid

Az ipar éltal fizetett TB jarulék + egyéb bérfliiggé jarulékok /
Social security + other wage-refated taxes paid by the industry

Importvam / Import duties

Osszes ad6 + egyéb levonasok / Total tax + other deductions

7.sz.tablazat / Table 7.

28 050 28 302
16479 20155
1451 992
1165 1508
47 145 50957
3632 3274
56 31
50833 54262

Koltségvetési kapcsolatok és egyéb elvonasok (millié Ft) / Contibutions to the state budget and other deductions (million HUF)

Foglalkoztatas

A kemény piaci feltételekhez vald alkalmazkodast jelzi, hogy
a termelés és értékesités ndvelését kozel 1,5%-0s mértékl
létszamcsokkentés mellett sikertlt elérni.

Employment

The growth in production and sales could only be achieved
ata 1.5% percent overall staff cut, demonstrating an
unrelenting effort to adapt to austere market conditions.

Alkalmazottak éves atlagos létszama

A létszam éves atlagjovedelme (ezer Ft) / Average yearly income of employees (,000 HUF)

2 460 2121

2460 2720

8.sz. téblazat / Table 8.

A soripari alkalmazottak létszama és atlagbére / Number of employees and their average wages in the brewing industry

A jelentés tovébbi részében a Magyar Sorgyartok Szévetsége tagjai
—a Borsodi Sorgyar Zrt.,, a Brau Union Hungdria Sérgyarak Nyrt.,

a Dreher Sorgydrak Zrt., a Pécsi Sorfézde Zrt. — 2005. évi eredmé-
nyeivel ismerkedhetnek meg.

This report also contains the presentation of the annual results of
all the members of the Association of Hungarian Brewers, namely
Borsod Brewery Co., Brau Union Hungdria Breweries Plc,,

Dreher Breweries Ltd. and Pécs Brewery Co. in the year 2005.



Borsodi Sorgyar Zrt.

A Borsodi Sorgydr Zrt. Magyarorszag egyik legnagyobb sérgyara,
amely a Miskolc melletti B&cs kdzség kiiltertletén 1973-ban
kezdte meg a sor- és maldtagyartast.

A Borsodi Sorgydr Zrt. — kezdeti regionalis dominancidjan tullépve
— mara az iparadg innovatorava, hizéerejévé valt. A véllalat ered-
ményeit jorészt annak kdszonheti, hogy gyorsan és rugalmasan
tud reagalni a fogyasztoi, piaci igényekre, valamint hogy termék-

a hazai sérpiacon.

A Borsodi Sérgyar Zrt. tulajdonosa az InBev, a vilag legnagyobb
soripari vallalata, amely a belga Interbrew és a dél-amerikai Ambev
egyesulésével jott Iétre 2004-ben. A vallalat tébb mint 70 000
embert alkalmaz, és 30 orszagban — Eszak- és Dél-Amerikaban,
Eurépéban, valamint Azsia-Ocednidban - folytatja tevékenységét.

Az InBev vezeté globdlis mérkai, a hazai sdrpiac prémium szeg-
mensének dinamikusan fejl6dd termékei a Stella Artois és a Beck’s.
A sorgyar termékeinek vélasztékdban megtaldlhaté tobb jelentds
importmarka — Staropramen, Lowenbrau, LdwenWeisse —, illetve
specialitds, amelyek kulonleges izélményt biztositanak.

Emellett a Borsodi Sorgyar Zrt. legnépszerlibb terméke a
Borsodi Sér, amely a legnagyobb volumenben értékesitett sor
Magyarorszagon.

A Borsodi Sorgyar Zrt. 2005-ben 2,2 millidrd hektoliter sért adott
el a belfoldi piacon, amivel tovabbra is a hazai sérpiac vezetdje.

A véllalat értékesitésbdl szarmazé arbevétele 38,8 milliard Ft
volt 2005-ben, amely az eléz6 évihez hasonldan alakult.

A vallalat sikerének kulcsa a stratégiai gondolkodds, a konzekvens
markaépités, a fogyasztok igényeinek szem eldtt tartasa és elkote-
lezettség a kimagasldan jo mindség mellett.

A Borsodi Sorgyar Zrt. tavalyi értékesitésének 45%-at az off-trade,
55%-at az on-trade értékesités adta. A véllalat altal forgalmazott
termékek esetében 2005-ben kozel 20%-kal csokkent az egyutas
csomagolas ardnya, koszonhetéen az Uj termékdijtorvénynek.

A vallalat arra térekszik, hogy a palackos, visszatérd csomagolds
mellett a KEG-hordds értékesités is ndvekedni tudjon. A csapolt
sOr kulturadjanak népszerUsitése, a szakszer( csapoldsi technika
széles kord megismertetése ezért is kiemelt jelentéséggel bir

a sorgyar stratégidjaban.

A Borsodi Sérgydr Zrt. jelentésen tudta novelni eladésait a prémium
termeékek korében, hiszen a Beck’s volumene az eléz6 évhez képest
241%-0s ndvekedést mutatott. A Beck's eladdsanak dinamikaja
2006-ban sem csokken. Jelentds figyelmet érdemlé tendencia ez,
hiszen a mérka nagyon erés piaci versenyben tudta ezt az eredményt
elérni. Koszonhetd ez egyrészt a jol dtgondolt kereskedelmi és
marketingstratégianak, a sikeres promocionak, masrészt annak,
hogy Magyarorszagon a német sorok elismertsége még mindig
rendkivil magas.

www.borsodisorgyar.hu www.inbev.com



Borsod Brewery Co.

One of the largest breweries in Hungary today, Borsod Brewery
started beer and malt production in 1973 at the outskirts of BScs,
near the city of Miskolc in Northern Hungary.

Having gradually expanded its regional dominance, Borsod Brewery
has grown into a true innovator and driving engine of the beer sector.
Its achievements are mostly attributable to its ability to react swiftly
and flexibly to changing consumer and market challenges, and to
shape the trends on the local beer market by constant innovation

in products and packaging.

Borsod Brewery is owned by InBev, the world's largest brewing
corporation established by the merger of Belgian Interbrew and
South-American Ambev in 2004. The corporation employs more
than 70,000 people in 30 countries of the world in North and
South America, Europe, Asia and Oceania.

InBev’s leading global brands — Stella Artois and Beck’s — are also
dynamically growing premium products of the beer market in
Hungary. The brewery’s offering also expands to a number of
other important import brands like Staropramen, Léwenbrau and
LéwenWeisse, in addition to a few specialty brands for the delicate
consumer.

But Borsod Brewery’s most popular product remains to be the Borsodi
beer, which has the highest share of beer sales in Hungary.

With 2.2 billion hi of beer sold on the domestic market in 2005,
Borsod Brewery remains to be the leading Hungarian brewer.

The company’s sales in 2005 totalled 38.8 billion HUF, a value close
to its performance in the previous years. The key to its success is
strategic vision, consistent brand building, a constant devotion to
satisfying consumer needs and commitment to outstanding quality.

45% of Borsod Brewery’s sales last year was off-trade, 55% was
on-trade. As a result of the new Act on Product Charges, the brewer
recorded an almost 20% drop in the use of one-way packaging.

The company’s aim is to increase its sale in keg as well as returnable
bottles, and has thus adopted a special strategy for the promotion
of draught beer culture and modern drawing techniques.

With a 241% growth in Beck’s sales volume from one year to the other,
Borsod Brewery could significantly increase its dominance in the
premium category. Beck’s sales dynamics continued in 2006 as well.
This trend is a notable one as Beck’s successfully performs in very fierce
competition on the market. Its success is partly attributable to the
company’s mature commercial and marketing strategy coupled with
successful promotion, and partly to the fact that the reputation of
German beers in Hungary is still very high.




A Brau Union Hungadria Sorgyarak NyRt. a nemzetkdzi Heineken
csoport tagjaként végzi tevékenységét Magyarorszagon.

A csoport kialakuldsdnak alapja, a hires holland Heineken sér
torténete 1863-ra nyulik vissza, amikor Gerard Adriaan Heineken,
a sorgyar alapitdja megvette Hollandia legnagyobb sorfézdéjét,
az Ugynevezett De Hooiberget (magyarul Szénakazal). Heineken
Ur szandéka az volt, hogy a vildg legjobb mindségu sorét fézze.
Ennek érdekében 1886-ban dr. Elion (aki Parizsban Louis Pasteurnél
tanult) segitségével kifejlesztette az A-yeast nevl élesztét.

A mai napig is ez az élesztd a garancia a sor specialis, egyedulallo
izére, mely a Heinekent a vildg ,legnemzetkozibb” sérévé teszi,
hiszen 175 orszagban arusftjak.

A Brau Union Hungéria Sorgyarak NyRt, mint a csoport magyar
tagja, szintén évszazados multra tekint vissza, 2005-ben Uinnepelte
fennallasanak 110 éves évfordulojat. Két sorgyarat Uzemeltet:
Sopronban és Martftin 4llitjak el azokat a kivald minéségu
soroket, melyek értékesitésével a cég 2005-ben a hazai sorpiac
mintegy 30%-4t birtokolta. A soproni gyér évszazados hagyomé-
nyaival, a martflii a Magyarorszagon el6szor alkalmazott korszer(
technikéval és technoldgidval vivott ki magénak elismerést.

A soproni gydrat varosi nagykereskeddk és a brinni sorfézde-tulaj-
donosok alapitottak meg Elsé Soproni Serfézde és Malatagyar Rt.
néven, meghonositva a cseh sorfézés hagyomanyait. 1992 éta
Soproni S6rgydr Részvénytarsasagként mikodik, melyben akkor a
tobbségi tulajdonos az osztrak BBAG lett. A kdvetkezd évben étfogd
fejlesztési program indult, melynek kdszonhetéen vildgszinvonalu
lett a gyar technoldgidja, melyet azdta is folyamatosan fejlesztenek.

Brau Union Hungdria Sorgyarak Nyrt.

A Brau Union Hungéria Sorgyarak NyRt. masik gyara, a martfli a
fiatal sorgyérak kozé tartozik. A gyar létrehozdsanak gondolata
1981-ben fogalmazodott meg, melynek eredményeképpen 28
kelet-magyarorszagi termelészévetkezet és dllami gazdasag —

a sorpiacon uralkodd hidnyt megsziintetendé — megalapitotta

a sorgyarat. A Szolnok kozeli sorgyar 1985-ben kezdte meg a
termelést. Az idékdzben részvénytdrsasdgga alakult gyar részvény-
tobbségét 1991-ben a privatizacio soran a szintén osztrak Brau Union
Goss-Reininghaus Osterreichische Brau AG. szerezte meg.
1997-ben az egy kézben Iévé martfli és soproni gyar egyesilt, a
nyugat-magyarorszagi sérgyar nevét megdrizve. 1998. januar 1-jén
pedig a Soproni S6rgyar Rt. a konszernhez tartozas jegyében nevét
Brau Union Hungaria Sorgyarak Részvénytarsasagra véltoztatta.
2003 végén az osztrék BBAG csoportot megvasarolta a Heineken NV,
és ezzel a magyar lednyvéllalat a vildag egyik meghatdrozé és sikeres
nemzetkodzi 6ridsénak része lett, integrélva a multinaciondlis véllalat
jol kiprobdlt, hatékony folyamatait, eljarasait.

Az utdbbi években mindkét gyar jelentds modernizacion esett at.
Sok millird forintot forditottak a gyartas és a csomagolds korszerU-
sitésére, a mindség fejlesztésére. A folyamatos beruhdzésoknak és
fejlesztéseknek kdszonhetéen 2005-ben a soproni gydr éves termelési
kapacitasa elérte az 1,5 millié hektolitert, a martflii gyaré pedig a
720 ezer hektolitert.

A Brau Union Hungaria Sérgyarak NyRt. a mai modern szabvanyok
betartdsaval is térekszik a legjobb mindség eldallitasara, alkalmazva

az MSZEN 1SO 9001:2001 szabvany szerinti min&ségiranyitasi rend-
szert és az MSZEN 1SO 14001 kornyezetirdnyitasi rendszert, integrélva
a HACCP-rendszerekkel. 2005-ben bevezették a Japanban kidolgozott
TPM-rendszert, mely a minéség és a hatékonysag javitasat segiti.

A Brau Union legismertebb mérkai a szuperprémium kategoridban
a Heineken és a Gosser, a prémium kategdéridban a Kaiser, az Amstel,
a Steffl és a Zlaty Bazant, a vildgos soroknél a Soproni, a Soproni
Kinizsi, a Talléros és a Sarkény, az alkoholmentes sérok csapatdban
pedig a Schlossgold és a Buckler. A cég forgalmaz még olyan
kulonlegességeket is, mint az Amstel Bock, a Gosser Ice, a Kaiser Dark
vagy az Edelweiss buzasor.

‘ www.brau.hu ‘ www.heinekeninternational.com



Brau Union Hungaria Breweries Plc.

Brau Union Hungdria Breweries is operating in Hungary as an affiliate
of the international Heineken Group. The history of the Group and the
famous Dutch Heineken beer dates back to 1863, when its founder
Gerard Adriaan Heineken purchased the largest brewery in

the Netherlands, known as De Hooiberg (the “Haystack”). With a
mission to brew the best quality beer in the world, Mr. Heineken and
his colleague, Dr. Elion (a former student of Louis Pasteur in Paris)
developed the famous A-yeast. This yeast still guarantees the special
unique flavour of the beer today and has contributed to making
Heineken the ‘most international” beer of the world, marketed

in 175 countries.

The Hungarian member of the Group, Brau Union Hungdria Breweries
also has more than hundred years of history, having celebrated its 110
anniversary in 2005. The company has two brewery plants in Hungary:
Sopron and Martfli produce top-quality beer with sales dominating
about 30 percent of the Hungarian beer market in 2005. The operation
in Sopron is renown to have been the first in Hungary to combine
state-of-the-art equipment and technology with hundred years of
tradition.

The brewery in Sopron was established by brewers from Brno and local
traders in the region under the name of First Sopron Brewery and Malt
Factory, with a mission to diffuse the traditions of Czech brewing in
Hungary. Since 1992, the company has been operating under the name
of Sopron Brewery Joint Stock Company, with its majority stakes
acquired by BBAG Austria. The years following its privatisation were
characterised by a global technical rollout programme to raise the
brewery’s technical standards to world class, but the development

still continues.

The other brewery of Brau Union in Martfdi is among the

youngest brewers in Hungary. The idea of establishing a brewery
dates back to 1981, when the plant was jointly formed by 28 farmers’
cooperatives and state farms in Eastern Hungary to resolve the
shortages in beer. The brewery finally went into production in 1985
near the city of Szolnok. Later, the brewery was transformed into a
joint stock corporation, and in 1991 the majority of its stocks was
acquired by Brau AG Union Géss-Reininghaus Osterreichische Brau AG
from Austria. In 1997, the operation in Martf was merged with the
Sopron Brewery retaining the name of the latter. On 1 January 1998,
the name of the company was changed from Sopron Brewery to

Brau Union Hungdria Breweries to mark its affiliation to the concern. At
the end of 2003, Heineken N.V. purchased the Austrian BBAG Group,
and the Hungarian operation thus became a member one of the world's
most dominant and successful conglomerates, with the ability to
integrate the multinational corporation’s well established and efficient
procedures in its local operations.

Both operations in Hungary have undergone major modernisations
lately. Billions of Forints have been invested in upgrading production
and packaging infrastructure and on quality control. As a result of
these investment and modernisation efforts, the annual production
capacity in 2005 topped 1.5 million and 720 thousand at the Sopron
plant and the brewery in Martfd, respectively.

In an effort to produce beer of the highest quality, Brau Union Hungdria
Breweries complies with the latest standards and applies a Quality
Control System compliant with localised Hungarian Standard
(MSZEN) ISO 9001:2001, and runs an MSZEN ISO 14001-compliant
HACCP-integrated Environment Management System. In 2005, a new
Total Productive Maintenance (TPM) system from Japan was also
introduced to further improved quality and production efficiency.

Brau Union’s best known brands are Heineken and Gosser in the
Super Premium category; Kaiser, Amstel, Steffl and Zlaty Bazant in the
Premium category, Soproni, Soproni Kinizsi, Talléros and Sdrkdny in the
light beer category; and Schlossgold and Buckler as alcohol-free
products. The company is also marketing specialty beers like
Amstel Bock, GGsser Ice, Kaiser Dark and Edelweiss wheat-beer.

BRAUESUNION

Hungaria
A Heineken Csoport Tagja



Dreher Sorgyarak Zrt.

A Dreher Sérgyérak Zrt. tobb mint méasfél évszazados soérgyartdi
tapasztalata, technoldgiai fejlesztései és széles kord fogyasztoi
igényeket kielégftd, kitind markai révén a magyar sorpiac
meghatdrozo szerepldje.

Az elmult évben a magyar fogyaszték 424 millié alkalommal

valasztottak a Dreher Sorgyarak Zrt. széles kord markakinalatabdl.

A cég piacvezetd prémium markaja, a Dreher Classic, Bak és
Alkoholmentes varidnsai a fogyasztok szamdra valddi értéket
képviselnek. A selymes iz(i Arany Aszok az orszag egyik legnép-
szer(ibb vildgos sore, az értékesitési mennyiség alapjan pedig
Budapesten elsé helyen éll, igy fogyasztok ezreinek dromét
aranyozza be nap mint nap. A Kébéanyai Sor immdr kozel

60 éve nyujt azonnali felfrisstlést a marka fogyasztoi szdmara.
Sikerét kdnnyed, lagyan kesernyés, tdité {ze és rendkivil vonzo
dra garantalja.

A részvénytarsasag forgalmazza a vildgszerte népszer(

Pilsner Urquellt, a vilag elsd arany sorét, az eredeti pilzenit.

A Dreher Zrt. termékkinalatanak kulénleges darabja az egyedi
filtertechnoldgidnak kdszonhetéen kénnyed, frissitd izG Miller
Genuine Draft. Licenc alapjan készul a markaportfolié legifjabb
tagja, a cseh Kozel, amelynek sikere magyarorszagi piaci beveze-
tése Ota toretlen a cseh sorok rajongdi kdrében. Aki megkdstolja,
garantéltan megszereti e cseh remeket. A Dreher Zrt. gyartja

- szintén licenc alapjan, a szigoru Bajor Tisztasagi Torvénynek
megfeleléen — a tobb széz éves multra visszatekintd Hofbrau
markat is. A sorgyar ltal alkalmazott specidlis technoldgidnak
koszonhetden az alkoholmentes termékek a fogyasztok

szamara valddi izélményt biztositanak.

A Dreher Sorgyar soreinek kivaléd mindségét nemzetkdzi és hazai
szakemberek is rendszeresen megerdsitik kilonbdzé versenyeken.
A cég sajat markai, a Dreher Classic, Dreher Bak és az Arany Aszok
évrél évre fényes éremmel térnek haza a Monde Selection nemzet-
kozi mindségértékeld versenyrdl. Az dllandoé kitiiné mindségért
mar mindharom termék kiérdemelte a Nemzetkozi Kivald Mindség
Trofea kilondijat, melyet kizarélag a hdrom egymast kdvetd évben
elsé helyezést eléré termékek szaméra itél oda a szigoru szakmai
zs(ri. A Dreher Bak és az Arany Aszok séréket a vildg legjobbjai
kozott tartjak szamon a sérszakma,Oscar’-géldjan a Nemzetkdzi
Soripari Nagydijon (Brewing Industry International Awards) elért
el¢keld helyezésik alapjan.

A cég soreinek allando izminéségét az ipardgban egyedulallé
mUszeres felszereltséggel rendelkezé analitikai laboratériumi
vizsgalatok, valamint a jol képzett érzékszervi birdld szakemberek
garantaljék. A vallalat szdmara fontos a folyamatos fejlédés, ezt
célozzak energiafelhasznélas-csokkentd fejlesztései és a szelektiv
hulladékgazdalkodas megvaldsitdsa is. A cég kdrnyezetvédelemért
tett eréfeszitéseit szakmai férumok is példaértékinek mindsitik.

A hazai soripar alapitéjahoz mélté modon a Dreher Sorgyar teve-
kenységét és Uizletvitelét az dtlathatdsdg, a tiszta piaci verseny és a
tarsadalmi felel6sségvallalds alapelvei jellemzik. A cég mUkodését
a SABMiller leanyvallalataként az anyacég legszigorubb szakmai és
etikai irdnyelveit kdvetve, a magyar és eurdpai unios jogszabalyokkal
a legmesszebbmendkig dsszhangban valdsitja meg. Az egykori
Dreher-tulajdont 1993-ban szerezte meg a South African Breweries
(SAB) csoport, amely 2002-ben — az amerikai Miller Brewing Company
részvényeinek megvasarlasaval — SABMiller néven egyesilt.
Dél-Afrikdbol indulva a SABMiller a vildg egyik legnagyobb sérgyartd
vallalatédvé nétte ki magat, amely jelenleg sorgydrai, valamint szallitdi
szerzédések révén 5 kontinensen, a vilag tdbb mint 60 orszagaban
van jelen.

www.dreher.hu www.sabmiller.com



Dreher Breweries Ltd.

Thanks to more than one and a half centuries of brewing experience,
technological improvements, and excellent brands that satisfy a
variety of consumer demand, Dreher Breweries is one of the leading
players in the Hungarian beer market.

Last year, Hungarian consumers chose products 424 million times
from the wide range offered by Dreher Breweries. The variants of

the market-leading premium brand of the company, Dreher Classic,
Dreher Bak, and the Dreher Alcohol Free product represent real value
for the consumer. Smooth-tasting Arany Aszok is one of the most
popular pale beers in the country, occupying the top position in
respect of sales volume in Budapest, and goldens the pleasure of
thousands of consumers each and every day. "K6bdnyai Beer” has been
providing immediate refreshment for the consumers of the brand for
almost 60 years now. Its success is guaranteed by its light, slightly
bitter, refreshing aroma and its attractive price.

The company also distributes the first “golden” beer, the original Pilsner
Urquell which is popular all over the world. A special brand in the
portfolio of Dreher Breweries is Miller Genuine Draft that has a light
and refreshing taste thanks in some part to a special filter technology.
The youngest member of the brand portfolio is the Czech brand Kozel,
the success of which has enjoyed continuous success among enthusiasts
of Czech beers ever since it was launched in Hungary. Hofbrdu, a brand
with hundreds of years of history, is also licence-brewed by Dreher
Breweries locally, in compliance with the strict Bavarian Purity Law.
Thanks to the type of technology used in the brewery, our alcohol-free
products also offer a real taste experience to the consumer.

The excellent quality of Dreher beers is reqularly confirmed by
international and domestic experts at various competitions.

Our own brands — Dreher Classic, Dreher Bak, and Arany Aszok - return
with shining medals most years from the international competition
Monde Selection.

PRENER

For their consistently outstanding quality, all three have been awarded
the special prize called the “Grand Trophy for International Quality”
which is only granted to products that receive the first prize from the
strict professional jury panel in three consecutive years. Dreher Bak and
Arany Aszok are considered to be among the best beers of the world
as they have been achieving spectacular results at the “Oscars” gala
of the beer business, the Brewing Industry International Awards.

The consistent taste of our brands is monitored by our analytical
laboratory which is equipped to the highest standards in the industry,
and by sensory evaluation carried out by well trained experts.
SABMiller in fact appointed the Dreher analytical laboratory to measure
for all its breweries in the European region. For our company, sustainable
development is of key importance, which is why we make improvements
to reduce energy usage on an ongoing basis and operate a selective
waste management system. The environmental efforts of the company
are deemed exemplary by professional forums as well.

The activities and administration of Dreher Breweries are characterised
by the key principles of transparency, fair competition in the market,
and social responsibility, making it worthy of the name of the founder
of the Hungarian brewing industry. The company — as a subsidiary

of SABMiiller — follows the strictest professional and ethical guidelines
and complies with all Hungarian and EU regulations in its operation.
The company once owned by the Dreher family was acquired by
South African Breweries (SAB) in 1993 which merged with the American
Miller Brewing Company in 2002 through the acquisition of its shares
to create the SABMiiller group. From its South African origins, SABMiller
has become one of the world's largest brewing companies with
brewing interests or distribution agreements in over 60 countries

across five continents.

kL
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Pécsi Sorfézde Zrt.

A Pécsi Sorfézde Zrt. jogelddjét 1848-ban Hirschfeld Lipot
alapitotta meg a Mecsek hegység ldbainal. A sorfézde dinamikus
fejlédésének koszonhetéen hamarosan a régié egyik legnagyobbja
lett. 1917-ben megalakult a Pannonia Sérgyar Rt., mely sikeresen
tulélte az 1920-as, 30-as évek gazdasédgi valsagat és a hdboruk
nehéz éveit. A rendiletlen fejlédést az 1948-as dllamositas sem
tudta megakasztani. 1992-ben az dllami véllalat részvénytarsasdgga
alakult. 1993-ban a privatizacié sordn a bécsi Ottakringer-csoport
kezébe kerilt a gyar. 1994-95-ben a min&ségi valtozdsok nemcsak
a cég arculatat, a termékek mindségét és megjelenését érintették,
hanem a cég nevét is. A Pécsi Sorfézde Zrt. neve magéban
hordozza a cég filozéfidjat, amely szerint a vallalkozas nem ipari
maodon gyértja, hanem alapos gondossaggal f6zi az itt készilé
szomjolté italokat. Jelenleg az egyetlen magyar tulajdonu sorgyar.

A Pécsi Sorfézde Zrt. 750 000 hl kapacitdsdval ma a magyar sorpiac
egyik jelentds szereplje, amely tobb mint 200 dolgozot foglalkoztat,
igy az orszag délnyugati régidjanak legjelentdsebb vallalkozasai
kozé tartozik. A privatizacié éta kozel 5 milliard forintot fordftott
fejlesztésekre.

A Pécsi Sorfézde Zrt. a 2005-6s évben értékesitési volumenét 30%-al
novelte az el6z6 évhez képest, és ezzel parhuzamosan pénzigyi
eredményeit is jelentdsen javitotta. Az Uj piaci kihivdsoknak meg-
felelve a cég sikeresen atalakitotta kereskedelmi strukturajat.

Termékeinek jellegzetes karakterét meghatarozza a s6rfézéviz,

amely a Mecsek hegység forrasaibol, kutjaibol taplalkozik, valamint
elsésorban a hazai foldon termett arpdbdl gondosan készitett
maldta és a Bajororszég vilaghirl termotertletérdl szérmazo,
hallertaui aroméas komlo.

Az 1907 6ta folyamatosan piacon 1évé Szalon sor olyan hagyomanyos
magyar sérmérka, amely az orszag ot legnépszer(ibb, legfontosabb
és legnagyobb volumenben értékesitett mérkaja kdzott szerepel.
A Monde Selection versenyeken tébbszor aranyéremmel kitlintetett
Szalon Vilagos és Szalon Barna mellett a fogyaszték asztaldra kerult
a marka portfélidjanak bévitéseként a Szalon Félbarna, a Szalon Buza
és a Szalon alkoholmentes sor is.

A szezondlis termékek kozul kiemelkedéen kedvelt a Szalon Harom
Kirdlyok tinnepi sorkilonlegesség. A Radler egy egyedi izvilagu, cit-
romos, sortartalmu tditéital, amely mar bodzaizben is fogyaszthato.
A vilagszerte kedvelt Gold Fassl prémium soért licenc alapjan 1993
oOta fézik Pécsett, mig a Gold Fassl Pils 1999-t61 bécsi licenc alapjan
fézott, pilseni tipusd prémium marka.

Import termékek: az Ottakringer Helles, a Null Komma Josef alko-
holmentes sor és a Schneider Weisse német buzasor-kilonlegesség.

A Pécsi Sorfézde Zrt. kiemelten fontosnak tartja a minéségi magyar
sorkultura letéteményeseként, egyben érzéjeként az ,itthon”
fozott sorvélaszték valodi kuridzumokkal torténd szélesitését és
szinesitését, dsszhangba hozva azt a folyamatosan és gyorsan
valtozo fogyasztéi igényekkel.

‘ www.szalon.com



Pécs Brewery Co.

The legal predecessor of Pécs Brewery was established by Lipot
Hirschfeld in 1848 at the foot of the Mecsek Mountain, and soon grew
into one of the largest breweries of the region. Carrying on under

the name of Panndnia Brewery from 1917, the brewery successfully
survived the economic crises of the 1920s and 30s as well has the
harsh years of the pre- and post-war era. Not even its nationalisation
in 1948 could halt its steady growth. The state owned entity was
retransformed into a joint stock corporation in 1992. In 1993, the
brewery was privatised and acquired by the Vienna-based Ottakringer
Group. Its restructuring in 1994-1995 brought about quality changes
in the company’s image, product quality and look, and the company’s
name was also changed. The name Pécs Brewery conveys the
brewery’s philosophy of mastering the brewing of thirst quenchers
rather than simply “producing beer in factory’ Today, it is the only
brewer in Hungarian of sole Hungarian ownership.

With an annual production capacity of 750,000 hl, Pécs Brewery is an
important player on the Hungarian beer market employing over 200
people as one of the dominant businesses in the South-West Region of
Hungary. Since its privatisation, the company has invested about

5 billion HUF in technical development.

In 2005, Pécs Brewery increased its sales volume by 30% and
significantly improved its profitability compared to 2004. In an effort
to meet the challenges of the opened market, the company effectively
transformed its sales structures.

Its beers’typical character is owing to the special brewing water taken
from the wells and springs of the Mecsek Mountain, malt produced
with care from locally grown barley and the world-famous Bavarian
Hallertau aromatic hop.

Brewed and marketed since 1907, Szalon is a traditional Hungarian
beer brand as one the five most popular, most dominant and most
widely sold brands in Hungary. In addition to the well-known and
several times awarded (Mode Selection Gold) brands Szalon Vildgos
(pale) and Szalon Barna (dark), beer-lovers in Hungary can now enjoy
Szalon Félbarna (semi-dark), Szalon Buza (wheat) and an alcohol-free
beer of the same brand family.

A very popular beer specialty for the Christmas period is Szalon
Hdrom Kirdlyok (Szalon Three Kings). Radler offers a unique flavour:
a soothing soft drink of beer and lemonade, lately also available in
the elder flavour. World-renown premium Gold Fassl has been in
production at Pécs since 1993, while Gold Fass! Pils, a Pilsner-type
premium, has been in brewing under licence since 1999.

Pécs Brewery’s imported beer brands: Ottakinger Hells, Null Komma
Josef (alcohol-free) and Schneider Weisse, a German wheat-beer
speciality.

Seeing itself as a custodian and guardian of Hungarian quality
beer culture, Pécs Brewery has a mission to introduce true rarities on
the market to continuously expand and diversify the range of beer
products brewed in Hungary, in satisfaction of constantly and
rapidly changing consumer needs.

SIS O sORFozDE
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Cimek, elérhetéségek
Addresses, availabilities

Magyar Sorgyartdk Szévetsége

Dr. Kiss Elemér

elnok

1052 Budapest, Fehérhajé utca 8-10. Ill. em. 1.
Telefon: (06-1) 486-0536

Fax: (06-1) 266-3661

Association of Hungarian Brewers

Dr. Elemér Kiss

Chairman of the Association

H-1052 Budapest, Fehérhajé utca 8-10. 111./1.
Phone: (+36-1) 486-0536

Fax: (+36-1) 266-3661

A Magyar Sorgyartok Szovetsége tagvallalatainak cimlistdja

Corporate Members of the Association of Hungarian Brewers

Borsodi Sorgyar Zrt.
Derek Hopkins
elndk-vezérigazgatd
3574 Bécs, Pf. 6.
Telefon: (06-46) 318-255
Fax: (06-46) 318-481

au Union Hungaria Sorgyarak Nyrt.
lle Ypma

vezérigazgatod

9401 Sopron, Pf. 74.

Telefon: (06-99) 516-100

Fax: (06-99) 516-111

Dreher Sorgyarak Zrt.
Hector Gorosabel
elndk-vezérigazgatd
1487 Budapest 10, Pf. 43.
Telefon: (06-1) 432-9700
Fax: (06-1) 432-9704

Pécsi Sorfézde Zrt.
Cseng® Andras
ligyvezetd igazgatd
7602 Pécs, Pf. 125.
Telefon: (06-72) 505-500
Fax: (06-72) 505-501

Borsod Brewery Co.

Derek Hopkins

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-3574 Bécs, Pf. 6.

Phone: (+36-46) 318-255

Fax: (+36-46) 318-481

.................................................................................

Brau Union Hungéria Breweries Plc.
Alle Yoma

Chief Executive Officer

H-9401 Sopron, Pf. 74.

Phone: (+36-99) 516-100

Fax: (+36-99) 516-111

Dreher Breweries Ltd.

Hector Gorosabel

Chairman of the Board, Chief Executive Officer
H-1487 Budapest 10, Pf. 43.

Phone: (+36-1) 432-9700

Fax: (+36-1) 432-9704

Pécs Brewery Co.
Andréas Csengd
Managing Director
H-7602 Pécs, Pf. 125.
Phone: (+36-72) 505-500
Fax: (+36-72) 505-501



A sdrgyarak kiemelt markai

The breweries” prominent brands
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